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Psycholinguistics. ɉɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɚ. ɉɫɢɯɨɥɢɧɝɜɢɫɬɢɤɚ: ɡɛ. ɧɚɭɤ. ɩɪɚɰɶ. ɋɟɪɿɹ: ɉɫɢɯɨɥɨɝɿɹ. 

ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɶɤɢɣ: ɎɈɉ Ⱦɨɦɛɪɨɜɫɶɤɚ ə.Ɇ. 2019. ȼɢɩ. 25(1). 444 ɫ.

Ɂɛɿɪɧɢɤ ɧɚɭɤɨɜɢɯ ɩɪɚɰɶ ȾȼɇɁ «ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɶɤɢɣ ɞɟɪɠɚɜɧɢɣ ɩɟɞɚɝɨɝɿɱɧɢɣ ɭɧɿɜɟɪɫɢɬɟɬ 
ɿɦɟɧɿ Ƚɪɢɝɨɪɿɹ ɋɤɨɜɨɪɨɞɢ» ɡɚɬɜɟɪɞɠɟɧɨ Ɇɿɧɿɫɬɟɪɫɬɜɨɦ ɨɫɜɿɬɢ ɿ ɧɚɭɤɢ ɍɤɪɚʀɧɢ ɿɡ 

ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ (ɩɪɨɬɨɤɨɥ № 747 ɜɿɞ 13.07.2015 ɪ.) ɬɚ 
ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ (ɩɪɨɬɨɤɨɥ № 1604 ɜɿɞ 22.12.2016 ɪ.)

Ɂɛɿɪɧɢɤ ɜɤɥɸɱɟɧɨ ɞɨ ɦɿɠɧɚɪɨɞɧɨʀ ɧɚɭɤɨɦɟɬɪɢɱɧɨʀ ɛɚɡɢ 

Web of Science Core Collection (ESCI) 

ɊȿȾȺɄɐІɃɇȺ ɄɈɅȿȽІə:

ɄȺɅɆɂɄɈȼȺ Ʌ.Ɉ., ɞ. ɩɫɢɯɨɥ.ɧ., ɩɪɨɮ. (ɝɨɥɨɜɧɢɣ ɪɟɞɚɤɬɨɪ)

ɇȺȼȺɅɖɇȺ Ɇ.І., ɞ. ɮɿɥɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ. (ɡɚɫɬɭɩɧɢɤ ɝɨɥɨɜɧɨɝɨ ɪɟɞɚɤɬɨɪɚ)

ɏȺɊɑȿɇɄɈ ɇ.ȼ., ɤ.ɩ.ɧ., ɞɨɰ. (ɜɿɞɩɨɜɿɞɚɥɶɧɢɣ ɫɟɤɪɟɬɚɪ)

Вɿɞɩɨɜɿɞɚɥɶɧɿ ɪɟɞɚɤɬɨɪɢ:

Ʉɸɱɭɤɨɜ ɏ.ɋ., ɞ. ɩɟɞ. ɧ., ɩɪɨɮ. (ɉɨɥɶɳɚ), ȼɨɥɠɟɧɰɟɜɚ І.ȼ., ɞ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ., 

Ɇɿɡɿɧ Ʉ.І., ɞ. ɮɿɥɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ., Ʌɢɥɚ Ɇ.ȼ., ɤ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., Ʌɟɬɸɱɚ Ʌ.ɉ., ɤ. ɮɿɥɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., 

ɋɤɥɹɪɟɧɤɨ Ɉ.Ȼ., ɤ. ɮɿɥɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., Ʉɢɪɢɱɟɧɤɨ Ɍ.ȼ., ɤ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., 

Ʉɚɥɦɢɤɨɜ Ƚ.ȼ., ɤ. ɩɟɞ. ɧ., ɞɨɰ., Ɇɢɫɚɧ І.ȼ., ɤ. ɩɟɞ. ɧ., ɞɨɰ.

ɆІɀɇȺɊɈȾɇȺ ɇȺɍɄɈȼɈ-ɊȿȾȺɄɐІɃɇȺ ɊȺȾȺ:

Ȼɚɪɬɨɲɟɤ Ⱥɞɚɦ, ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɫɨɮɿʀ (Ph.D.), ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɉɨɥɶɳɚ);
Ȼɨɧɞɚɪɟɧɤɨ Ɉ.Ɏ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ, ɚɤɚɞɟɦɿɤ ɇȺɉɇ ɍɤɪɚʀɧɢ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
Ƚɨɪɨɲɤɨ Ɉ.І., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɞɨɤɬɨɪ ɫɨɰɿɚɥɶɧɢɯ ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿɣ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
Ⱦɜɿɜɟɞɿ Ɋɚɬɧɟɲ, ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɫɨɮɿʀ (Ph.D.) (ȱɧɞɿɹ);

ɞɟ ȼɿɥɥɟɪɫ Ⱦɠɢɥɥ, ɤɚɧɞɢɞɚɬ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ (Ph.D.), ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɋɒȺ);

Ɋɭɥɶ ɇ.Ɇ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɫɨɮɿʀ ɜ ɝɚɥɭɡɿ ɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɢ ɬɚ ɥɿɬɟɪɚɬɭɪɨɡɧɚɜɫɬɜɚ (Ph.D.) (ȱɬɚɥɿɹ);

Ɂɚɫєɤɿɧɚ Ʌ.ȼ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
Ʉɚɩɪɚɧɨɜ Ɉ., ɤɚɧɞɢɞɚɬ ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɞɨɰɟɧɬ (ɇɨɪɜɟɝɿɹ);

Ʉɨɦɩɚɧɰɟɜɚ Ʌ.Ɏ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
Ɇɢɯɚɥɶɱɭɤ ɇ.Ɉ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
ɇɶɸ-Ⱦɠɨɪɞɠ ȼɿɥɶɹɦ, ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɋɒȺ);

Ɋɿɧɝɛɥɨɦ ɇ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɫɨɮɿʀ ɜ ɝɚɥɭɡɿ ɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɢ (ɒɜɟɰɿɹ);

Ɋɨɦɟɧɤɨɜɚ ȼ.Ⱥ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (Ʌɚɬɜɿɹ);

ɋɟɥɿɜɚɧɨɜɚ Ɉ.Ɉ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
ɏɨɥɨɞ Ɉ.Ɇ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɿɥɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ);
ɒɢɦɤɨ ȼ.Ⱥ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɨɪ (ɍɤɪɚʀɧɚ).

Ɋɟɤɨɦɟɧɞɨɜɚɧɨ ȼɱɟɧɨɸ ɪɚɞɨɸ ȾȼɇɁ «ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɶɤɢɣ ɞɟɪɠɚɜɧɢɣ ɩɟɞɚɝɨɝɿɱɧɢɣ ɭɧɿɜɟɪɫɢɬɟɬ 
ɿɦɟɧɿ Ƚɪɢɝɨɪɿɹ ɋɤɨɜɨɪɨɞɢ» (ɩɪɨɬɨɤɨɥ № 7 ɜɿɞ 29 ɛɟɪɟɡɧɹ 2019 ɪ.)

© ȾȼɇɁ «ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɶɤɢɣ 

ɞɟɪɠɚɜɧɢɣ ɩɟɞɚɝɨɝɿɱɧɢɣ ɭɧɿɜɟɪɫɢɬɟɬ 
ɿɦɟɧɿ Ƚɪɢɝɨɪɿɹ ɋɤɨɜɨɪɨɞɢ», 2019Ɉɮɿɰɿɣɧɢɣ ɜɟɛ-ɫɚɣɬ: psycholing-journal.com
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Psycholinguistics. ɉɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɚ. ɉɫɢɯɨɥɢɧɝɜɢɫɬɢɤɚ: ɫɛ. ɧɚɭɱ. ɬɪɭɞɨɜ. ɋɟɪɢɹ: ɉɫɢɯɨɥɨɝɢɹ. 

ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɤɢɣ: ɎɈɉ Ⱦɨɦɛɪɨɜɫɤɚɹ ə.Ɇ. 2019. ȼɵɩ. 25(1). 444 ɫ.

ɋɛɨɪɧɢɤ ɧɚɭɱɧɵɯ ɬɪɭɞɨɜ ȽȼɍɁ «ɉɟɪɟɹɫɥɚɜ-ɏɦɟɥɶɧɢɰɤɢɣ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɩɟɞɚɝɨɝɢɱɟɫɤɢɣ 

ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ ɢɦɟɧɢ Ƚɪɢɝɨɪɢɹ ɋɤɨɜɨɪɨɞɵ» ɭɬɜɟɪɠɞɟɧ Ɇɢɧɢɫɬɟɪɫɬɜɨɦ ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɹ ɢ ɧɚɭɤɢ ɍɤɪɚɢɧɵ 

ɩɨ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɦ ɧɚɭɤɚɦ (ɩɪɨɬɨɤɨɥ № 747 ɨɬ 13.07.2015 ɝ.) 
ɢ ɮɢɥɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɦ ɧɚɭɤɚɦ (ɩɪɨɬɨɤɨɥ № 1604 ɨɬ 22.12.2016 ɝ.)

ɋɛɨɪɧɢɤ ɜɤɥɸɱɟɧ ɜ ɦɟɠɞɭɧɚɪɨɞɧɭɸ ɧɚɭɤɨɦɟɬɪɢɱɟɫɤɭɸ ɛɚɡɭ 

Web of Science Core Collection (ESCI)

ɊȿȾȺɄɐɂɈɇɇȺə ɄɈɅɅȿȽɂə:

ɄȺɅɆɕɄɈȼȺ Ʌ.Ⱥ., ɞ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ. (ɝɥɚɜɧɵɣ ɪɟɞɚɤɬɨɪ)

ɇȺȼȺɅɖɇȺə Ɇ.ɂ., ɞ. ɮɢɥɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ. (ɡɚɦɟɫɬɢɬɟɥɶ ɝɥɚɜɧɨɝɨ ɪɟɞɚɤɬɨɪɚ)

ɏȺɊɑȿɇɄɈ ɇ.ȼ., ɤ.ɩ.ɧ., ɞɨɰ. (ɨɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɵɣ ɫɟɤɪɟɬɚɪɶ)

Ɉɬɜɟɬɫɬɜɟɧɧɵɟ ɪɟɞɚɤɬɨɪɚ:

Ʉɸɱɭɤɨɜ ɏ.ɋ., ɞ. ɩɟɞ. ɧ., ɩɪɨɮ. (ɉɨɥɶɲɚ), ȼɨɥɠɟɧɰɟɜɚ ɂ.ȼ., ɞ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ.,

Ɇɢɡɢɧ Ʉ.ɂ., ɞ. ɮɢɥɨɥ. ɧ., ɩɪɨɮ., Ʌɢɥɚ Ɇ.ȼ., ɤ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., Ʌɟɬɸɱɚɹ Ʌ.ɉ., ɤ. ɮɢɥɨɥ. ɧ., ɞɨɰ.,

ɋɤɥɹɪɟɧɤɨ Ⱥ.Ȼ., ɤ. ɮɢɥɨɥ. ɧ., ɞɨɰ., Ʉɢɪɢɱɟɧɤɨ Ɍ.ȼ., ɤ. ɩɫɢɯɨɥ. ɧ., ɞɨɰ.,

Ʉɚɥɦɵɤɨɜ Ƚ.ȼ., ɤ. ɩɟɞ. ɧ., ɞɨɰ., Ɇɵɫɚɧ ɂ.ȼ., ɤ. ɩɟɞ. ɧ., ɞɨɰ.

ɆȿɀȾɍɇȺɊɈȾɇɕɃ ɇȺɍɑɇɈ-ɊȿȾȺɄɐɂɈɇɇɕɃ ɋɈȼȿɌ:

Ȼɚɪɬɨɲɟɤ Ⱥɞɚɦ, ɞɨɤɬɨɪ ɮɢɥɨɫɨɮɢɢ (Ph.D.), ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɉɨɥɶɲɚ);
Ȼɨɧɞɚɪɟɧɤɨ Ⱥ.Ɏ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ, ɚɤɚɞɟɦɢɤ ɇȺɉɇ ɍɤɪɚɢɧɵ (ɍɤɪɚɢɧɚ);
Ƚɨɪɨɲɤɨ ȿ.ɂ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɢɥɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɞɨɤɬɨɪ ɫɨɰɢɚɥɶɧɵɯ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɣ, ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɍɤɪɚɢɧɚ);
Ⱦɜɢɜɟɞɢ Ɋɚɬɧɟɲ, ɞɨɤɬɨɪ ɮɢɥɨɫɨɮɢɢ (Ph.D.) (ɂɧɞɢɹ);

ɞɟ ȼɢɥɥɟɪɫ Ⱦɠɢɥɥ, ɤɚɧɞɢɞɚɬ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ (Ph.D.), ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɋɒȺ);

Ɋɭɥɶ ɇ.ɇ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɢɥɨɫɨɮɢɢ ɜ ɨɛɥɚɫɬɢ ɥɢɧɝɜɢɫɬɢɤɢ ɢ ɥɢɬɟɪɚɬɭɪɨɜɟɞɟɧɢɹ (Ph.D.) (ɂɬɚɥɢɹ);

Ɂɚɫɟɤɢɧɚ Ʌ.ȼ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɍɤɪɚɢɧɚ);
Ʉɚɩɪɚɧɨɜ Ⱥ., ɤɚɧɞɢɞɚɬ ɮɢɥɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɞɨɰɟɧɬ (ɇɨɪɜɟɝɢɹ);

Ʉɨɦɩɚɧɰɟɜɚ Ʌ.Ɏ., ɞɨɤɬɨɪ ɮɢɥɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɍɤɪɚɢɧɚ);
Ɇɢɯɚɥɶɱɭɤ ɇ.Ⱥ., ɞɨɤɬɨɪ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɯ ɧɚɭɤ, ɩɪɨɮɟɫɫɨɪ (ɍɤɪɚɢɧɚ);
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ABSTRACT

The article presents the findings of a study of the psycho-semantic characteristics 

of the perception of promotional videos in the juvenile and adolescent age periods 

(as exemplified by the students of a lyceum and those of an institution of higher 

education in Ukraine). The modern advertising is seen as a societal and socio-

psychological phenomenon that models not only the behavior but also the values, 

standards and mindsets of the younger generation. The scientific principles of the 

experimental psycho-semantics became the methodological basis for the empirical 

research in question. The purpose of the research was to reconstruct semantic spaces 

and an individual system of meanings, through the prism of which advertisements are 

perceived by juveniles and adolescents of both genders.

The psycho-semantic research was carried out in three stages: scaling 

of advertising objects (on the basis of the semantic differential method), the 

construction of semantic spaces of promotional videos and the interpretation of 

the results obtained. Five promotional videos of different types were selected as 

the evaluation objects (an «Otrivin» animation video with computer graphics and 

special effects; a «Pantene» actor-supported voice-over music video; a «Hylak Forte» 

voice-over information-type video; a «Samsung» celebrity figure-supported video; 

a «Raiffeisenbank» storyline actor-supported voice-over music video). A comparative 

analysis of the psycho-semantic spaces of the above-mentioned objects was performed; 

the age and gender characteristics of their perception in the juvenile and adolescent 

age periods were determined.

The following factors were identified as the main semantic axes of the psycho-

semantic perception (as exemplified by the «Raiffeisenbank» promotional video): 

«Confidence in (distrust of) advertising» (SD indicators «true – false», «informative – 

less informative», «intelligent – stupid»); «Emotional attractiveness (unattractiveness) 
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of advertising» (SD indicators «attractive – repulsive», «joyful – sad»; «Tactfulness 

(obtrusiveness) of advertising» (SD indicators «relaxed – tense», «modest – obtrusive», 

«interesting – boring»).

Key words: semantic differential method, psychology of advertising, promotional 

video, juvenile age, adolescent age, gender differences.

В̭туп

ȼ ɫɭɱɚɫɧɨɦɭ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɣɧɨɦɭ ɩɪɨɫɬɨɪɿ ɪɟɤɥɚɦɚ ɹɤ ɜɢɞ 

ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿʀ ɩɨɜ’ɹɡɚɧɚ ɧɟ ɥɢɲɟ ɡ ɤɨɦɟɪɰɿɣɧɢɦɢ ɿɧɬɟɪɟɫɚɦɢ, ɚɥɟ ɿ ɡ 
ɦɨɞɟɥɸɜɚɧɧɹɦ ɩɨɜɟɞɿɧɤɢ, ɰɿɧɧɨɫɬɟɣ, ɧɚɫɬɚɧɨɜ ɬɚ ɫɜɿɬɨɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ 

ɫɭɱɚɫɧɨʀ ɦɨɥɨɞɿ. Ȼɭɞɭɱɢ ɫɩɪɟɫɨɜɚɧɢɦ ɨɛɪɚɡɨɦ ɫɭɱɚɫɧɨɫɬɿ, ɜ ɹɤɨɦɭ 

ɚɤɭɦɭɥɸɸɬɶɫɹ ɩɨɱɭɬɬɹ ɿ ɞɨɫɜɿɞ ɭɫɶɨɝɨ ɫɭɫɩɿɥɶɫɬɜɚ, ɜɨɧɚ ɩɨɫɬɿɣɧɨ 

ɩɨɧɨɜɥɸєɬɶɫɹ, ɩɪɨɩɨɧɭɸɱɢ ɫɩɨɠɢɜɚɱɟɜɿ ɝɨɬɨɜɿ ɿɞɟʀ, ɩɟɪɫɨɧɚɠɿ, 
ɫɬɟɪɟɨɬɢɩɢ, ɿɦɿɞɠɿ, ɡɚ ɡɪɚɡɤɚɦɢ ɹɤɢɯ ɥɸɞɢɧɚ ɛɭɞɭє «ɧɨɜɿ» ɮɨɪɦɢ 

ɠɢɬɬєɞɿɹɥɶɧɨɫɬɿ (Ɂɢɪɤɚ, 2004). ɍ ɬɚɤɢɣ ɫɩɨɫɿɛ ɫɭɱɚɫɧɚ ɪɟɤɥɚɦɚ 
ɬɢɪɚɠɭє ɩɟɜɧɢɣ ɫɜɿɬɨɝɥɹɞ, ɮɨɪɦɭє ɩɟɜɧɢɣ ɬɢɩ ɨɫɨɛɢɫɬɨɫɬɿ 
(Ɇɭɡɵɤɚɧɬ, 2002).

ɍ ɩɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɰɿ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɬɟɤɫɬɭ 

ɪɨɡɝɥɹɞɚєɬɶɫɹ ɹɤ ɩɪɨɰɟɫ ɫɩɿɜɜɿɞɧɟɫɟɧɧɹ ɥɸɞɢɧɨɸ ɜɢɥɭɱɟɧɨɝɨ ɡ 
ɧɶɨɝɨ ɡɦɿɫɬɭ ɿɡ ɫɜɨʀɦ ɫɨɰɿɚɥɶɧɢɦ ɞɨɫɜɿɞɨɦ (Ɍɚɪɚɫɨɜ, 1974: 95). 

ȼ ɦɨɬɢɜɿ (ɬɨɜɚɪɿ, ɳɨ ɪɟɤɥɚɦɭєɬɶɫɹ) ɨɩɪɟɞɦɟɱɭєɬɶɫɹ ɭɫɜɿɞɨɦɥɟɧɧɹ 

ɧɟɡɚɞɨɜɨɥɟɧɨʀ ɩɨɬɪɟɛɢ ɥɸɞɢɧɢ (ɉɨɩɨɜɚ, 2005; Ɍɚɪɚɫɨɜ, 1974), 

ɹɤɚ ɫɤɟɪɨɜɭє ʀʀ ɩɨɜɟɞɿɧɤɭ. Ɍɨɠ, ɯɚɪɚɤɬɟɪ ɨɰɿɧɧɨɝɨ ɫɬɚɜɥɟɧɧɹ ɞɨ 

ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɩɨɜɿɞɨɦɥɟɧɧɹ ɬɚ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɣɨɝɨ ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɥɸɞɢɧɨɸ 

ɨɩɨɫɟɪɟɞɤɨɜɚɧɨ ɫɜɿɞɱɚɬɶ ɩɪɨ ɜɥɚɫɬɢɜɨɫɬɿ ʀʀ ɫɜɿɞɨɦɨɫɬɿ, ɞɨɫɜɿɞɭ 

ɬɚ ɰɿɧɧɿɫɧɨ-ɦɨɬɢɜɚɰɿɣɧɨʀ ɫɮɟɪɢ. Ɍɨɦɭ ɚɤɬɭɚɥɶɧɢɦ є ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ 

ɜɡɚєɦɨɡɜ’ɹɡɤɭ ɚɮɟɤɬɢɜɧɨ ɡɚɛɚɪɜɥɟɧɨɝɨ ɡɧɚɱɟɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɢ ɬɚ ʀʀ 
ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ ɨɪɝɚɧɿɡɚɰɿʀ ɜ ɿɧɞɢɜɿɞɭɚɥɶɧɿɣ ɫɜɿɞɨɦɨɫɬɿ ɡ ɭɪɚɯɭɜɚɧɧɹɦ 

ɫɩɟɰɢɮɿɤɢ ɹɤ ɫɚɦɨʀ ɪɟɤɥɚɦɢ, ɬɚɤ ɿ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɢɯ, ɜɿɤɨɜɢɯ ɬɚ 
ɝɟɧɞɟɪɧɢɯ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɟɣ ʀʀ ɫɩɨɠɢɜɚɱɿɜ.

Ɉɫɧɨɜɭ ɜɢɜɱɟɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɢ ɹɤ ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿɣɧɨɝɨ, 

ɫɨɰɿɨɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɨɝɨ, ɤɭɥɶɬɭɪɧɨɝɨ ɹɜɢɳɚ ɫɬɚɧɨɜɥɹɬɶ ɫɨɰɿɨɥɨɝɿɱɧɿ ɬɚ 
ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɿ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɦɚɫɨɜɢɯ ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿɣ (Ɇɭɡɵɤɚɧɬ, 2002; 

ɍɱɟɧɨɜɚ, 2006; ɒɦɢɝɚ, 2006). Ɋɟɤɥɚɦɧɢɣ ɬɟɤɫɬ є ɤɨɧɰɟɩɬɭɚɥɶɧɢɦ 

ɫɤɥɚɞɧɢɤɨɦ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɞɢɫɤɭɪɫɭ (Ɂɚɛɨɥɨɬɧɚ, 2009; Ɂɢɪɤɚ, 2004, 
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Ɍɚɪɚɫɨɜ, 1974; Ⱦɟɞɸɯɢɧ, 2006; ɉɨɩɨɜɚ, 2005). Ɂ ɬɨɱɤɢ ɡɨɪɭ 

ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿɣɧɨʀ ɟɮɟɤɬɢɜɧɨɫɬɿ ɣɨɝɨ ɪɨɡɝɥɹɞɚɸɬɶ ɹɤ ɹɜɢɳɟ ɫɟɦɿɨɬɢɱɧɟ, 
ɳɨ ɨɡɧɚɱɚє «ɡɜ’ɹɡɚɧɿ ɡɧɚɤɨɜɿ ɤɨɦɩɥɟɤɫɢ» (Ȼɚɯɬɢɧ, 1979: 281), ɹɤɿ 
ɫɬɜɨɪɸɸɬɶɫɹ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɫɢɧɬɟɡɭ ɦɿɠ ɜɟɪɛɚɥɶɧɢɦɢ ɬɚ ɧɟɜɟɪɛɚɥɶɧɢɦɢ 

(ɡɜɭɤɨɪɹɞ, ɜɿɞɟɨɪɹɞ, ɡɜɭɱɚɧɧɹ ɬɨɳɨ) ɡɚɫɨɛɚɦɢ (Ʉɨɪɧɢɥɨɜɚ & 

Ƚɨɪɞɟɟɜ, 2001: 79).

ɍ ɫɭɱɚɫɧɨɦɭ ɤɨɦɭɧɿɤɚɬɢɜɧɨ-ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɣɧɨɦɭ ɩɪɨɫɬɨɪɿ 
ɟɮɟɤɬɢɜɧɿɫɬɶ ɪɟɤɥɚɦɢ ɡɚɥɟɠɢɬɶ, ɡ ɨɞɧɨɝɨ ɛɨɤɭ, ɜɿɞ ɚɞɟɤɜɚɬɧɨɝɨ 

ɩɨєɞɧɚɧɧɹ ɚɤɬɢɜɨɜɚɧɢɯ ɧɟɸ ɪɟɩɪɟɡɟɧɬɚɬɢɜɧɢɯ ɫɢɫɬɟɦ, ɚ ɡ ɿɧɲɨɝɨ – 

ɜɿɞ ɨɪɝɚɧɿɱɧɨɝɨ ɫɢɧɬɟɡɭ ɜɩɥɢɜɿɜ, ɚɞɪɟɫɨɜɚɧɢɯ ɹɤ ɤɨɝɧɿɬɢɜɧɢɦ 

ɩɪɨɰɟɫɚɦ ɩɟɪɟɪɨɛɤɢ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿʀ, ɬɚɤ ɿ ɚɮɟɤɬɢɜɧɨɦɭ ɫɬɚɜɥɟɧɧɸ 

ɥɸɞɢɧɢ ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɩɨɜɿɞɨɦɥɟɧɧɹ, ʀʀ ɫɟɧɫɚɦ, ɰɿɧɧɨɫɬɹɦ, ɟɦɨɰɿɹɦ 

ɬɚ ɩɨɱɭɬɬɹɦ. Ɍɨɠ, ɜɢɯɿɞɧɢɦ ɞɥɹ ɧɚɲɨɝɨ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ є ɪɨɡɭɦɿɧɧɹ 

ɪɟɤɥɚɦɢ ɹɤ ɫɤɥɚɞɧɨɝɨ ɤɨɦɩɥɟɤɫɭ ɤɨɝɧɿɬɢɜɧɨ-ɤɨɦɭɧɿɤɚɬɢɜɧɢɯ, 

ɟɦɨɰɿɣɧɨ-ɱɭɬɬєɜɢɯ, ɰɿɧɧɿɫɧɨ-ɧɨɪɦɚɬɢɜɧɢɯ ɤɨɦɩɨɧɟɧɬɿɜ, ɨɛ’єɞɧɚɧɢɯ 

ɜ ɿєɪɚɪɯɿɱɧɭ ɫɬɪɭɤɬɭɪɭ ɬɚ ɫɩɪɹɦɨɜɚɧɢɯ ɧɚ ɮɨɪɦɭɜɚɧɧɹ ɩɨɩɢɬɭ, 
ɪɟɚɥɿɡɚɰɿɸ ɬɨɜɚɪɿɜ ɿ ɩɨɫɥɭɝ, ɚ ɬɚɤɨɠ ɿɞɟɣ ɿ ɩɟɜɧɢɯ ɤɨɧɰɟɩɰɿɣ ɠɢɬɬɹ 

(ɒɦɢɝɚ, 2014: 30).

ɋɭɱɚɫɧɚ ɪɟɤɥɚɦɚ ɹɤ ɮɟɧɨɦɟɧ ɿ ɦɟɧɬɚɥɶɧɨɫɬɿ, ɿ ɥɸɞɫɶɤɨʀ ɩɫɢɯɿɤɢ 

ɜɢɹɜɥɹєɬɶɫɹ ɧɚɫɬɿɥɶɤɢ ɛɚɝɚɬɨɝɪɚɧɧɨɸ, ɞɢɧɚɦɿɱɧɨɸ ɿ ɫɯɢɥɶɧɨɸ 

ɞɨ ɬɪɚɧɫɮɨɪɦɚɰɿʀ ɭ ɱɚɫɿ, ɳɨ ɜɢɜɱɟɧɧɹ ʀʀ ɫɭɬɧɿɫɧɢɯ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤ 

ɧɚɜɪɹɞ ɱɢ ɦɨɠɧɚ ɜɜɚɠɚɬɢ ɡɚɤɿɧɱɟɧɢɦ. Ɂ ɩɨɲɢɪɟɧɧɹɦ ɧɨɜɿɬɧɿɯ 

ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɢɯ ɬɟɯɧɨɥɨɝɿɣ ɬɚ ɩɨɹɜɨɸ ɭ ɏɏȱ ɫɬ. ɧɨɜɨɝɨ «ɰɢɮɪɨɜɨɝɨ» 

ɩɨɤɨɥɿɧɧɹ ɜɫɟ ɛɿɥɶɲ ɜɩɥɢɜɨɜɢɦ ɪɿɡɧɨɜɢɞɨɦ ɫɭɱɚɫɧɨʀ ɪɟɤɥɚɦɢ 

ɫɬɚɸɬɶ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɹɤ ɦɭɥɶɬɢɦɟɞɿɣɧɢɣ ɞɢɫɤɭɪɫ. ɒɢɪɨɤɨ 

ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɿ ɹɤ ɧɚ ɬɟɥɟɛɚɱɟɧɧɿ, ɬɚɤ ɿ ɜ ɦɟɪɟɠɿ ȱɧɬɟɪɧɟɬ, ɜɨɧɢ ɫɬɚɸɬɶ 

ɧɨɜɨɸ ɤɨɦɭɧɿɤɚɬɢɜɧɨɸ ɮɨɪɦɨɸ, ɹɤɚ є ɤɨɧɝɥɨɦɟɪɚɬɨɦ ɜɟɪɛɚɥɶɧɢɯ, 

ɜɿɡɭɚɥɶɧɢɯ ɿ ɚɭɞɿɨɜɿɡɭɚɥɶɧɢɯ ɤɨɦɩɨɧɟɧɬɿɜ. ɋɥɿɞ ɡɚɡɧɚɱɢɬɢ, ɳɨ ɩɨɩɪɢ 

ɡɧɚɱɧɭ ɤɿɥɶɤɿɫɬɶ ɩɪɚɰɶ, ɩɪɢɫɜɹɱɟɧɢɯ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɸ ɥɿɧɝɜɿɫɬɢɱɧɢɯ 

ɬɚ ɩɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɱɧɢɯ ɚɫɩɟɤɬɿɜ ɮɭɧɤɰɿɨɧɭɜɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɬɟɤɫɬɭ 

(ȼɨɣɬɟɧɤɨ, 2017; Ⱦɟɞɸɯɢɧ, 2006; Ɂɚɛɨɥɨɬɧɚ, 2009; Ɂɚɥɟɜɫɤɚɹ, 2014; 

Ɂɢɪɤɚ, 2004; Ʌɢɜɲɢɰ, 1999; Ɍɚɪɚɫɨɜ, 1974; ɒɦɢɝɚ, 2006; ɏɚɜɤɿɧɚ, 
2010), ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɫɭɱɚɫɧɨɸ ɦɨɥɨɞɞɸ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɹɤ ɪɿɡɧɨɜɢɞɭ ɩɨɥɿɤɨɞɨɜɨɝɨ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɩɨɜɿɞɨɦɥɟɧɧɹ 

ɳɟ ɧɟ ɛɭɥɢ ɨɛ’єɤɬɨɦ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɚɧɚɥɢɡɭ.
Ɋɟɤɥɚɦɧɢɣ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ ɜɜɚɠɚєɬɶɫɹ ɨɞɧɢɦ ɡ ɧɚɣɛɿɥɶɲ 

ɟɮɟɤɬɢɜɧɢɯ ɜɢɞɿɜ ɫɭɱɚɫɧɨʀ ɪɟɤɥɚɦɢ, ɨɫɤɿɥɶɤɢ ɜɿɧ ɤɨɧɫɬɢɬɭɸєɬɶɫɹ 

ɭɫɿɦ ɫɩɟɤɬɪɨɦ ɡɚɫɨɛɿɜ ɜɢɪɚɠɟɧɧɹ ɤɿɧɨ: ɤɚɞɪ, ɦɨɧɬɚɠ, ɦɭɡɢɱɧɢɣ 
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ɫɭɩɪɨɜɿɞ, ɲɭɦɨɜɿ ɟɮɟɤɬɢ, ɤɪɭɩɧɢɣ, ɞɚɥɟɤɢɣ ɬɚ ɩɚɧɨɪɚɦɧɢɣ ɩɥɚɧɢ, 

ɬɟɦɩ, ɦɿɦɿɤɚ ɿ ɠɟɫɬɢ, ɦɨɜɥɟɧɧɹ ɩɟɪɫɨɧɚɠɿɜ ɿ/ɚɛɨ ɞɢɤɬɨɪɚ ɬɚ ɿɧ. ȼɿɧ 

ɨɪɝɚɧɿɱɧɨ ɩɨєɞɧɭє ɜɟɪɛɚɥɶɧɿ (ɬɟɤɫɬ) ɿ ɧɟɜɟɪɛɚɥɶɧɿ (ɡɨɛɪɚɠɟɧɧɹ, 

ɡɜɭɤɨɜɢɣ ɬɚ ɦɭɡɢɱɧɢɣ ɜɦɿɫɬ ɬɨɳɨ) ɤɨɦɩɨɧɟɧɬɢ, ɡɨɤɪɟɦɚ, ɜɿɡɭɚɥɶɧɨ-

ɝɪɚɮɿɱɧɿ (ɤɨɥɿɪ, ɨɛɪɚɡɨɬɜɨɪɱɿ ɟɥɟɦɟɧɬɢ, ɩɪɨɫɬɨɪɨɜɨ-ɤɨɦɩɨɡɢɰɿɣɧɟ 
ɪɿɲɟɧɧɹ ɬɨɳɨ), ɚɭɞɿɚɥɶɧɿ (ɪɿɡɧɿ ɡɚɫɨɛɢ ɡɜɭɤɨɜɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɭ, ɿɧɬɨɧɚɰɿɹ, 

ɪɢɬɦ ɬɚ ɿɧ.), ɤɿɧɟɬɢɱɧɿ (ɠɟɫɬɢ, ɩɨɡɚ, ɦɿɦɿɤɚ).
ɋɭɬɧɿɫɧɢɦɢ ɨɡɧɚɤɚɦɢ ɰɶɨɝɨ ɪɿɡɧɨɜɢɞɭ ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿʀ є ɩɨєɞɧɚɧɧɹ 

ɨɡɧɚɤ ɫɬɚɬɢɱɧɨʀ ɬɚ ɞɢɧɚɦɿɱɧɨʀ ɪɟɤɥɚɦɢ, ɦɨɜɧɨɝɨ ɬɚ ɧɟɦɨɜɧɨɝɨ 

ɤɨɦɩɨɧɟɧɬɿɜ ɿ ɫɬɜɨɪɟɧɧɹ ɿɧɬɟɪɚɤɬɢɜɧɢɯ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɛɥɨɤɿɜ, ɳɨ ɧɚɞɚє 
ɦɨɠɥɢɜɿɫɬɶ ɡɜ’ɹɡɭɜɚɬɢ ɜ ɨɫɦɢɫɥɟɧɟ ɰɿɥɟ ɜɟɪɛɚɥɶɧɢɣ, ɜɿɡɭɚɥɶɧɢɣ ɬɚ 
ɚɭɞɿɨɜɿɡɭɚɥɶɧɢɣ ɬɟɤɫɬ. Ɉɫɧɨɜɧɟ ɫɦɢɫɥɨɜɟ ɿ ɡɧɚɤɨɜɟ ɧɚɜɚɧɬɚɠɟɧɧɹ 

ɭ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚɯ ɛɚɡɭєɬɶɫɹ ɧɚ ɫɢɬɭɚɰɿʀ, ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɿɣ ɭ 

ɜɿɞɟɨɪɹɞɿ, ɳɨ ɦɿɫɬɢɬɶ ɿɤɨɧɿɱɧɭ ɫɤɥɚɞɨɜɭ ɿ ɫɭɩɪɨɜɨɞɠɭєɬɶɫɹ ɟɦɨɰɿɣɧɨ 

ɡɚɛɚɪɜɥɟɧɨɸ ɬɨɧɚɥɶɧɿɫɬɸ ɿ ɹɫɤɪɚɜɨ ɜɢɪɚɠɟɧɢɦɢ ɫɟɦɚɧɬɢɤɨɸ ɬɚ 
ɫɢɦɜɨɥɿɡɦɨɦ, ɹɤɿ ɚɩɟɥɸɸɬɶ ɞɨ ɫɭɱɚɫɧɢɯ ɰɿɧɧɨɫɬɟɣ, ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɯ 

ɦɨɞɟɥɟɣ ɩɨɜɟɞɿɧɤɢ.

ȼɪɚɯɨɜɭɸɱɢ ɜɫɟ ɜɢɳɟɫɤɚɡɚɧɟ  ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ є 
ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɿ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɬɚ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɸɧɚɤɚɦɢ ɬɚ ɞɿɜɱɚɬɚɦɢ ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɝɨ ɬɚ ɸɧɚɰɶɤɨɝɨ ɜɿɤɭ. 
 ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɩɨɥɹɝɚє ɭ ɜɢɡɧɚɱɟɧɿ ɫɬɪɭɤɬɭɪɢ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ 

ɩɪɨɫɬɨɪɭ ɡɧɚɱɟɧɶ ɬɚ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɟɣ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ 

ɤɨɦɟɪɰɿɣɧɢɯ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɜ ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɦɭ ɬɚ ɸɧɚɰɶɤɨɦɭ 

ɜɿɰɿ. Ɇɟɬɚ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɡɭɦɨɜɢɥɚ ɜɢɤɨɧɚɧɧɹ ɬɚɤɢɯ : 

ɪɨɡɝɥɹɧɭɬɢ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɦɟɬɨɞɨɦ 

ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɞɢɮɟɪɟɧɰɿɚɥɚ; ɡɞɿɣɫɧɢɬɢ ɪɟɤɨɧɫɬɪɭɤɰɿɸ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ 

ɩɪɨɫɬɨɪɿɜ ʀɯ ɡɦɿɫɬɭ ɜ ɤɨɧɬɟɤɫɬɿ ɜɿɤɨɜɢɯ ɬɚ ɝɟɧɞɟɪɧɢɯ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤ 

ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɢɯ, ɜɢɡɧɚɱɢɬɢ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ 
ɫɬɪɭɤɬɭɪɢ ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɟɦɨɰɿɣɧɨ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɨɝɨ ɞɥɹ ɫɭɱɚɫɧɨʀ ɦɨɥɨɞɿ 
ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ.

Ⱦɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɟɣ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ 

ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɭ ɩɟɪɿɨɞ ɞɨɪɨɫɥɿɲɚɧɧɹ ɞɨɡɜɨɥɢɬɶ ɛɿɥɶɲ 

ɱɿɬɤɨ ɜɢɡɧɚɱɢɬɢ ɫɩɟɰɢɮɿɤɭ ɿɧɞɢɜɿɞɭɚɥɶɧɨʀ ɫɢɫɬɟɦɢ ɡɧɚɱɟɧɶ, ɱɟɪɟɡ 
ɩɪɢɡɦɭ ɹɤɨʀ ɜɿɞɛɭɜɚєɬɶɫɹ ʀɯ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɦɨɥɨɞɞɸ ɪɿɡɧɨɝɨ ɜɿɤɭ ɬɚ 
ɫɬɚɬɿ. ɐɟ ɬɚɤɨɠ ɫɩɪɢɹɬɢɦɟ ɝɥɢɛɲɨɦɭ ɪɨɡɭɦɿɧɧɸ ɩɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɱɧɢɯ 

ɡɚɤɨɧɨɦɿɪɧɨɫɬɟɣ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ ɩɟɪɟɪɨɛɤɢ ɬɚ ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɚɭɞɿɨ-

ɜɿɡɭɚɥɶɧɨʀ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿʀ ɥɸɞɢɧɨɸ.
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ȼɢɯɨɞɹɱɢ ɡ ɦɟɬɢ ɬɚ ɡɚɜɞɚɧɶ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ, ɜɢɯɿɞɧɢɦ 

ɬɟɨɪɟɬɢɱɧɢɦ ɩɨɥɨɠɟɧɧɹɦ ɪɨɛɨɬɢ є ɧɟɪɨɡɪɢɜɧɚ єɞɧɿɫɬɶ 

ɪɚɰɿɨɧɚɥɶɧɨɝɨ ɦɢɫɥɟɧɧɹ, ɩɟɪɰɟɩɰɿʀ, ɟɦɨɰɿɣ, ɩɨɱɭɬɬɿɜ ɿ ɜɨɥɿ ɜ 

ɡɚɛɟɡɩɟɱɟɧɧɿ ɪɨɡɭɦɨɜɨʀ ɬɚ ɩɟɪɰɟɩɬɢɜɧɨʀ ɞɿɹɥɶɧɨɫɬɿ ɥɸɞɢɧɢ ɹɤ 

ɫɩɨɠɢɜɚɱɚ ɪɟɤɥɚɦɢ, ɧɚ ɹɤɿɣ ɚɤɰɟɧɬɭɸɬɶ ɭɜɚɝɭ ɩɪɟɞɫɬɚɜɧɢɤɢ 

ɫɭɱɚɫɧɨʀ ɤɨɝɧɿɬɢɜɧɨʀ ɧɚɭɤɢ (Di Paolo & Thompson, 2014; Panksepp, 

2000; Sheets-Johnstone, 2012; Trevarthen & Frank, 2012 ɬɚ ɿɧ.); 

ɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɢ ɬɚ ɩɫɢɯɨɥɿɧɝɜɿɫɬɢɤɢ (Ɂɚɥɟɜɫɤɚɹ, 2014; Vorobyova, 2017; 

Zlatev, 2016; Foolen, 2012).

Метод̛ ̞ ̥етод̛к̛ до̭л̞д̙е̦̦я

Ɇɟɬɨɞɢɱɧɨɸ ɨɫɧɨɜɨɸ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɫɬɚɥɢ 

ɩɪɚɰɿ (Osgood, 1984; Osgood, Miron & May, 1975), ɹɤɿ ɩɪɨɞɭɤɭɜɚɥɢ 

ɦɟɬɨɞɢɤɭ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɞɢɮɟɪɟɧɰɿɚɥɚ; ɟɤɫɩɟɪɢɦɟɧɬɚɥɶɧɚ 
ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɤɚ ȼ.Ɏ. ɉɟɬɪɟɧɤɚ (ɉɟɬɪɟɧɤɨ, 2005) ɬɚ Ɉ.Ƚ. ɒɦɟɥɶɨɜɚ 
(ɒɦɟɥёɜ, 2002). ɍ ɡɚɪɭɛɿɠɧɿɣ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɰɿ ɦɟɬɨɞ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ 

ɞɢɮɟɪɟɧɰɿɚɥɚ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɯ ɤɨɧɫɬɪɭɤɬɿɜ ɜɢɤɨɪɢɫɬɨɜɭєɬɶɫɹ 

ɞɥɹ ɜɢɦɿɪɸɜɚɧɧɹ ɤɨɧɨɬɚɬɢɜɧɨɝɨ ɡɧɚɱɟɧɧɹ ɨɛ’єɤɬɿɜ ɬɚ ɿɧɜɚɪɿɚɧɬɧɢɯ 

ɤɚɬɟɝɨɪɿɚɥɶɧɢɯ ɫɬɪɭɤɬɭɪ ɫɭɛ’єɤɬɢɜɧɨɝɨ ɞɨɫɜɿɞɭ ɥɸɞɢɧɢ (Ɉɫɝɭɞ, 

ɋɭɫɢ & Ɍɚɧɧɟɧɛɚɭɦ, 1972; Osgood, 1984). Ⱦɨɰɿɥɶɧɿɫɬɶ ɣɨɝɨ 

ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹ ɞɥɹ ɨɰɿɧɤɢ ɪɟɤɥɚɦɧɨʀ ɩɪɨɞɭɤɰɿʀ ɞɨɜɟɞɟɧɚ ɜ ɩɪɚɰɹɯ 

ɛɚɝɚɬɶɨɯ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɜ, ɦɚɪɤɟɬɨɥɨɝɿɜ ɬɚ ɪɟɤɥɚɦɿɫɬɿɜ (ɉɟɬɪɟɧɤɨ, 

2005: 23; Plichtová, 2002: 81; Urbánek, 2003: 22).

ȿɦɩɿɪɢɱɧɟ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɡɞɿɣɫɧɸɜɚɥɨɫɹ ɩɪɨɬɹɝɨɦ ɠɨɜɬɧɹ-

ɥɢɫɬɨɩɚɞɚ 2017 ɪɨɤɭ ɧɚ ɛɚɡɿ ɡɚɝɚɥɶɧɨɨɫɜɿɬɧɶɨɝɨ ɧɚɜɱɚɥɶɧɨɝɨ ɡɚɤɥɚɞɭ 

«Ʉɪɢɜɨɪɿɡɶɤɢɣ ɧɚɭɤɨɜɨ-ɬɟɯɧɿɱɧɢɣ ɦɟɬɚɥɭɪɝɿɣɧɢɣ ɥɿɰɟɣ № 16» ɭ 

10–11-ɯ ɤɥɚɫɚɯ (ɱɢɫɟɥɶɧɿɫɬɶ ɜɢɛɿɪɤɢ – 47 ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɢɯ) ɬɚ ɧɚ ɛɚɡɿ 
ɇɚɰɿɨɧɚɥɶɧɨɝɨ ɭɧɿɜɟɪɫɢɬɟɬɭ ɛɿɨɪɟɫɭɪɫɿɜ ɬɚ ɩɪɢɪɨɞɨɤɨɪɢɫɬɭɜɚɧɧɹ 

ɍɤɪɚʀɧɢ ɫɟɪɟɞ ɫɬɭɞɟɧɬɿɜ 3-ɝɨ ɤɭɪɫɭ ɝɭɦɚɧɿɬɚɪɧɨ-ɩɟɞɚɝɨɝɿɱɧɨɝɨ 

ɮɚɤɭɥɶɬɟɬɭ (ɱɢɫɟɥɶɧɿɫɬɶ ɜɢɛɿɪɤɢ – 49 ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɢɯ). Ɂɚɝɚɥɶɧɚ 
ɱɢɫɟɥɶɧɿɫɬɶ ɜɢɛɿɪɤɢ – 96 ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɢɯ ɜɿɤɨɦ ɜɿɞ 15 ɞɨ 21 ɪɨɤɭ 

(47 ɞɿɜɱɚɬ ɬɚ 49 ɸɧɚɤɿɜ).

ȼ ɟɤɫɩɟɪɬɧɨɦɭ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɿ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɜɡɹɥɢ 

ɭɱɚɫɬɶ 5 ɤɜɚɥɿɮɿɤɨɜɚɧɢɯ ɟɤɫɩɟɪɬɿɜ (3 ɟɤɫɩɟɪɬɢ-ɩɫɢɯɨɥɨɝɢ ɬɚ 
2 ɮɚɯɿɜɰɿ-ɩɪɚɤɬɢɤɢ ɡ ɪɟɤɥɚɦɢ). Ɂ ɦɟɬɨɸ ɩɟɪɜɢɧɧɨʀ ɫɟɥɟɤɰɿʀ ɜɨɧɢ 

ɪɨɡɩɨɞɿɥɢɥɢ 30 ɡɚɩɪɨɩɨɧɨɜɚɧɢɯ ɧɚɦɢ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɦɢɧɭɥɢɯ 
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390 © ɒɚɦɧɟ  Ⱥɧɠɟɥɿɤɚ ,  Ⱦɨɰɟɜɢɱ  Ɍɚɦɿɥɿɹ  & Ⱥɤɿɦɨɜɚ  Ⱥɥɿɧɚ

ɪɨɤɿɜ (2012–2014), ɹɤɿ ɡɛɟɪɿɝɚɸɬɶɫɹ ɧɚ ɫɚɣɬɿ YouTube, ɧɚ ɩ’ɹɬɶ 

ɬɢɩɿɜ (Ʌɟɛɟɞɟɜ-Ʌɸɛɢɦɨɜ, 2003: 206). Ȳɯ ɩɨɞɚɥɶɲɟ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ 

ɡɞɿɣɫɧɸɜɚɥɨɫɹ ɧɢɦɢ ɡɚ 5-ɛɚɥɶɧɨɸ ɲɤɚɥɨɸ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɤɪɢɬɟɪɿʀɜ: 

ɡɪɨɡɭɦɿɥɿɫɬɶ, ɟɦɨɰɿɣɧɚ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿɫɬɶ, ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɿɫɬɶ, ɞɨɜɿɪɚ, 
ɡɚɩɚɦ`ɹɬɨɜɭɜɚɧɿɫɬɶ, ɫɩɨɧɭɤɚɧɧɹ ɞɨ ɞɿʀ. Ɋɟɡɭɥɶɬɚɬɢ ɨɰɿɧɨɤ 

ɭɫɟɪɟɞɧɸɜɚɥɢɫɹ ɞɥɹ ɤɨɠɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ (ɨɰɿɧɤɢ ɡɧɚɯɨɞɢɥɢɫɹ ɜ 

ɿɧɬɟɪɜɚɥɿ 2,9–4,7). Ⱦɥɹ ɜɢɡɧɚɱɟɧɧɹ ɭɡɝɨɞɠɟɧɨɫɬɿ ɞɭɦɨɤ ɟɤɫɩɟɪɬɿɜ 

ɜɿɞɧɨɫɧɨ ɪɚɧɝɿɜ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɪɨɥɢɤɿɜ ɦɢ ɡɚɫɬɨɫɭɜɚɥɢ ɤɨɟɮɿɰɿєɧɬ 
ɤɨɧɤɨɪɞɚɰɿʀ Ʉɟɧɞɚɥɥɚ (ɫɬɚɬɢɫɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɝɪɚɦɧɢɣ ɡɚɫɿɛ «AtteStat»). 

Ʉɨɟɮɿɰɿєɧɬ ɭɡɝɨɞɠɟɧɨɫɬɿ ɞɭɦɨɤ ɟɤɫɩɟɪɬɿɜ W ɜɢɹɜɢɜɫɹ ɡɧɚɱɭɳɢɦ 

(W ≥ 0,76). Ɉɬɠɟ, ɞɥɹ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɛɭɥɨ ɨɛɪɚɧɨ ɩ’ɹɬɶ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɪɿɡɧɢɯ ɬɢɩɿɜ:

1) ɦɭɥɶɬɢɩɥɿɤɚɰɿɣɧɢɣ ɪɨɥɢɤ «Ɉɬɪɢɜɿɧ» ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɨʀ 
ɝɪɚɮɿɤɢ ɬɚ ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɿɜ (2D ɿ 3D ɝɪɚɮɿɤɚ), ɹɤɢɣ ɪɟɤɥɚɦɭє ɡɚɫɿɛ ɜɿɞ 

ɧɟɠɢɬɸ, ɣɨɝɨ ɝɟɪɨʀ – «ɚɧɿɦɚɰɿɣɧɿ ɧɨɫɢ» (https://www.youtube.com/

watch?v=4xcotFbKIj8);

2) ɦɭɡɢɱɧɢɣ ɪɨɥɢɤ «ɉɚɧɬɿɧ» ɡ ɭɱɚɫɬɸ ɚɤɬɨɪɿɜ ɬɚ ɡ 
ɡɚɤɚɞɪɨɜɢɦ ɦɨɜɧɢɦ ɫɭɩɪɨɜɨɞɨɦ (ɩɨɫɬɚɧɨɜɨɱɧɢɣ ɫɰɟɧɚɪɿɣ); ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ 

ɫɸɠɟɬ – ɤɪɚɫɢɜɚ ɠɿɧɤɚ, ɭɫɩɿɯ ɹɤɨʀ ɩɨɜ’ɹɡɚɧɢɣ ɡ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹɦ 

ɡɚɫɨɛɭ «Pantene Pro-V» ɬɚ ɧɚɫɥɿɞɤɨɦ ɰɶɨɝɨ – ɞɨɝɥɹɧɭɬɢɦ ɜɨɥɨɫɫɹɦ 

(https://www.youtube.com/watch?v=T8zMvfbp7Wk);

3) ɦɭɡɢɱɧɢɣ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɣɧɨɝɨ ɬɢɩɭ «ɏɿɥɚɤ-

ɮɨɪɬɟ» ɛɟɡ ɭɱɚɫɬɿ ɚɤɬɨɪɿɜ, ɡ ɡɚɤɚɞɪɨɜɢɦ ɦɨɜɧɢɦ ɫɭɩɪɨɜɨɞɨɦ ɬɚ ɡ 
ɟɥɟɦɟɧɬɚɦɢ ɚɧɿɦɚɰɿʀ ɭ ɜɢɝɥɹɞɿ ɩɪɹɦɨɝɨ ɡɜɟɪɧɟɧɧɹ ɞɨ ɝɥɹɞɚɱɿɜ, ɹɤɢɣ 

ɧɚɞɚє ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɸ ɩɪɨ ɪɟɤɥɚɦɨɜɚɧɢɣ ɥɿɤɚɪɫɶɤɢɣ ɡɚɫɿɛ (https://www.

youtube.com/watch?v=bgd4td-_TVQ);

4) ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «Samsung», ɩɨɛɭɞɨɜɚɧɢɣ ɧɚ 
ɨɫɧɨɜɿ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹ ɩɨɫɬɚɬɿ ɜɿɞɨɦɨʀ ɨɫɨɛɢɫɬɨɫɬɿ; ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ 

ɫɸɠɟɬ – ɡɿɪɤɚ ɜɟɥɢɤɨɝɨ ɬɟɧɿɫɭ Ɇ. ɒɚɪɚɩɨɜɚ, ɹɤɚ ɭ ɜɢɲɭɤɚɧɿɣ 

ɫɭɤɧɿ ɿɦɿɬɭє ɪɭɯɢ ɬɟɧɿɫɢɫɬɤɢ, ɪɟɤɥɚɦɭɸɱɢ ɧɨɜɢɣ ɦɨɛɿɥɶɧɢɣ 

ɬɟɥɟɮɨɧ «Samsung GALAXY LaFleur» (https://www.youtube.com/

watch?v=YvBAQM1InKE);

5) ɫɸɠɟɬɧɢɣ ɦɭɡɢɱɧɢɣ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» (ɫɥɨɝɚɧ 

«ɉɨɬɪɿɛɟɧ ɬɢɦ, ɯɬɨ ɩɨɬɪɿɛɟɧ») ɡ ɚɤɬɨɪɚɦɢ ɬɚ ɡɚɤɚɞɪɨɜɢɦ ɞɢɤɬɨɪɫɶɤɢɦ 

ɬɟɤɫɬɨɦ, ɩɨɛɭɞɨɜɚɧɢɣ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɜɿɞɟɨ-ɿɫɬɨɪɿɣ ɬɚ ɦɿɤɪɨ-ɞɿɚɥɨɝɿɜ ɦɿɠ 

ɚɤɬɨɪɚɦɢ (https://www.youtube.com/watch?v=JQgMt19Se60).

Ⱦɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɿ ɞɢɜɢɥɢɫɹ ɛɥɨɤ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɩɪɨɬɹɝɨɦ ɨɞɧɿєʀ 
ɝɨɞɢɧɢ (ɤɨɠɟɧ – ɩɨ ɞɜɚ ɪɚɡɢ) ɿ ɨɰɿɧɸɜɚɥɢ ʀɯ ɡɚ ɞɨɩɨɦɨɝɨɸ ɦɟɬɨɞɢɤɢ 
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ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɞɢɮɟɪɟɧɰɿɚɥɚ ɑ. Ɉɫɝɭɞɚ. ȼ ɹɤɨɫɬɿ ɩɨɤɚɡɧɢɤɿɜ 

ɛɭɥɨ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɨ ɲɤɚɥɢ – ɤɪɢɬɟɪɿʀ ɨɰɿɧɤɢ ɪɟɤɥɚɦɢ (ɡɚɝɚɥɶɧɨɸ 

ɤɿɥɶɤɿɫɬɸ – 13), ɡɚɩɪɨɩɨɧɨɜɚɧɿ ɭ ɪɨɛɨɬɿ Ɉ.Ɇ. Ʌɟɛɟɞєɜɚ-Ʌɸɛɢɦɨɜɚ 
(Ʌɟɛɟɞɟɜ-Ʌɸɛɢɦɨɜ, 2003) (ɬɚɛɥ. 1).

 1. Ʉɪɢɬɟɪɿʀ ɨɰɿɧɤɢ ɪɟɤɥɚɦɢ (ɡɚ ɦɟɬɨɞɢɤɨɸ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɞɢɮɟɪɟɧɰɿɚɥɚ 
ɑ. Ɉɫɝɭɞɚ)

   

Ɋɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɚɩɪɭɠɟɧɢɣ
ɋɤɪɨɦɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɣ
Ɂɪɨɡɭɦɿɥɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɟɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ
ɐɿɤɚɜɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɭɞɧɢɣ
Ɋɚɞɿɫɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɋɭɦɧɢɣ
ȱɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 Ɇɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ
ɒɜɢɞɤɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɉɨɜɿɥɶɧɢɣ
Ɉɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 Ȼɚɧɚɥɶɧɢɣ
Ɋɨɡɭɦɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɟɪɨɡɭɦɧɢɣ
ɇɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 Ⱥɝɪɟɫɢɜɧɢɣ
Ʉɪɚɫɢɜɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɟɤɪɚɫɢɜɢɣ
ɉɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ȼɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ
ɉɪɚɜɞɢɜɢɣ –3 – 2 – 1 0 +1 +2 +3 ɇɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ

Ɉɬɠɟ, ɭ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɦɭ ɟɤɫɩɟɪɢɦɟɧɬɿ ɦɢ ɩɨɫɥɿɞɨɜɧɨ 

ɫɩɿɜɫɬɚɜɥɹɥɢ ɩ’ɹɬɶ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɡ ɬɟɡɚɭɪɭɫɨɦ ɨɡɧɚɤ ɋȾ 

(ɡɚ ɞɨɩɨɦɨɝɨɸ ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɯ ɜɟɪɛɚɥɶɧɢɯ ɲɤɚɥ); ɜɫɬɚɧɨɜɥɸɜɚɥɢ ɦɿɪɭ 

ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ ɩɨɞɿɛɧɨɫɬɿ (ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɩɨɞɿɛɧɨɫɬɿ ɨɰɿɧɨɤ ɡɚ ɲɤɚɥɚɦɢ); 

ɩɨɬɿɦ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɚɧɚɥɿɡɭ ɝɪɭɩɭɜɚɥɢ ɲɤɚɥɢ ɜ ɤɚɬɟɝɨɪɿʀ-
ɮɚɤɬɨɪɢ ɿ ɛɭɞɭɜɚɥɢ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɡɚɡɧɚɱɟɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ 

ɹɤ ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɨʀ ɪɟɚɥɶɧɨɫɬɿ.
ɇɚ ɩɟɪɲɨɦɭ ɟɬɚɩɿ ɦɢ ɩɨɪɿɜɧɸɜɚɥɢ ɨɰɿɧɤɢ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ 15–

16 ɪɨɤɿɜ (ɭɱɧɿ ɥɿɰɟɸ) ɬɚ 19–21 ɪɨɤɭ (ɫɬɭɞɟɧɬɢ ɁȼɈ), ɚ ɧɚ ɞɪɭɝɨɦɭ – 

ɨɰɿɧɤɢ ɬɢɯ ɫɚɦɢɯ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ, ɚɥɟ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɝɟɧɞɟɪɧɨɝɨ ɪɨɡɩɨɞɿɥɭ, 
ɬɨɛɬɨ ɨɰɿɧɤɢ ɞɿɜɱɚɬ ɬɚ ɸɧɚɤɿɜ ɭ ɜɿɰɿ 15–21 ɪɨɤɿɜ. ɇɚ ɨɫɧɨɜɿ ɫɟɪɟɞɧɿɯ 

ɡɧɚɱɟɧɶ ɡɚ ɲɤɚɥɚɦɢ ɋȾ ɦɢ ɩɨɛɭɞɭɜɚɥɢ ɝɪɚɮɿɤɢ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ 
ɨɰɿɧɤɢ ɩ’ɹɬɢ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɪɨɥɢɤɿɜ ɭ ɞɜɨɯ ɜɿɤɨɜɢɯ ɝɪɭɩɚɯ (ɪɢɫ. 1, 2) ɬɚ 
ɞɜɨɯ ɝɟɧɞɟɪɧɢɯ ɝɪɭɩɚɯ (ɪɢɫ. 3, 4).
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Ɂɝɿɞɧɨ ɝɪɚɮɿɤɭ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɨɰɿɧɨɤ ɭɱɧɿɜ ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɝɨ ɜɿɤɭ 
ɜɢɫɨɤɿ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ ɨɰɿɧɤɢ ɨɬɪɢɦɚɥɢ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɡ ɭɱɚɫɬɸ 

ɚɤɬɨɪɿɜ («ɉɚɧɬɿɧ» ɬɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ») (ɪɢɫ. 1).

. 1. ɉɪɨɮɿɥɿ ɫɟɪɟɞɧɶɨɝɪɭɩɨɜɢɯ ɨɰɿɧɨɤ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɡɚ ɦɟɬɨɞɢɤɨɸ 

ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɣ ɋȾ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɝɨ ɜɿɤɭ

Ȳɯ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɫɤɥɚɞɚɸɬɶ ɬɚɤɿ ɨɡɧɚɤɢ ɹɤ 

«ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ», «ɰɿɤɚɜɢɣ», «ɨɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ», «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», 

«ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ». Ɉɞɧɚɤ, ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «ɉɚɧɬɿɧ» ɨɬɪɢɦɚɜ ɧɢɡɶɤɿ 
ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɡɚ ɲɤɚɥɨɸ «ɩɪɚɜɞɢɜɿɫɬɶ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɪɨɥɢɤɭ», ɚ «ɉɚɧɬɿɧ» 

ɬɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» ɨɰɿɧɟɧɿ ɹɤ «ɚɝɪɟɫɢɜɧɿ». Ɋɨɥɢɤ ɡ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹɦ 

ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɢɯ ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɿɜ («Ɉɬɪɢɜɿɧ») є «ɲɜɢɞɤɢɦ», «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɦ», 

ɚɥɟ «ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɦ».

ɋɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ» ɛɭɞɭєɬɶɫɹ 

ɩɟɪɟɜɚɠɧɨ ɧɚ ɧɟɝɚɬɢɜɧɢɯ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɚɯ («ɧɭɞɧɢɣ», «ɫɭɦɧɢɣ», 

«ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɣ» ɿ «ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ»). ɇɚɣɛɿɥɶɲ ɫɭɩɟɪɟɱɥɢɜɨɸ ɜ 

ɨɰɿɧɤɚɯ ɩɿɞɥɿɬɤɿɜ є ɫɟɦɚɧɬɢɤɚ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Samsung», ɹɤɢɣ, ɡ ɨɞɧɨɝɨ 

ɛɨɤɭ, ɨɯɚɪɚɤɬɟɪɢɡɨɜɚɧɨ ɹɤ «ɦɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ», «ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ» 

ɿ «ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ», ɚ ɡ ɿɧɲɨɝɨ – ɹɤ «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», «ɲɜɢɞɤɢɣ», 

«ɧɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ».

Ɋɟɫɩɨɧɞɟɧɬɢ ɸɧɚɰɶɤɨɝɨ ɜɿɤɭ (ɫɬɭɞɟɧɬɢ) ɬɚɤɨɠ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ 

ɨɰɿɧɢɥɢ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɪɨɥɢɤɢ «ɉɚɧɬɿɧ» ɬɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» (ɪɢɫ. 2). 
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Ȳɯ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɫɤɥɚɥɢ ɹɤ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ («ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ», 

«ɰɿɤɚɜɢɣ», «ɨɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ», «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», «ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ») ɬɚɤ ɿ 
ɧɟɝɚɬɢɜɧɿ («ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ») ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɢ.

. 2. ɉɪɨɮɿɥɿ ɫɟɪɟɞɧɶɨɝɪɭɩɨɜɢɯ ɨɰɿɧɨɤ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɡɚ ɦɟɬɨɞɢɤɨɸ 

ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɣ ɋȾ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ ɸɧɚɰɶɤɨɝɨ ɜɿɤɭ

ȼɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «Ɉɬɪɢɜɿɧ», ɩɨɛɭɞɨɜɚɧɢɣ ɧɚ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɢɯ 

ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɚɯ, ɨɰɿɧɟɧɨ ɫɬɭɞɟɧɬɚɦɢ ɹɤ «ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ», «ɫɤɪɨɦɧɢɣ», 

«ɲɜɢɞɤɢɣ» ɬɚ «ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ». əɤ «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», ɚɥɟ, ɜɨɞɧɨɱɚɫ 
«ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ» ɫɩɪɢɣɦɚєɬɶɫɹ ɫɬɭɞɟɧɬɚɦɢ ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ ɪɨɥɢɤ «Samsung» 

ɡ ɭɱɚɫɬɸ ɡɧɚɦɟɧɢɬɨɫɬɿ. ɉɟɪɟɜɚɠɧɨ ɧɟɝɚɬɢɜɧɿ ɨɰɿɧɤɢ ɨɬɪɢɦɚɜ 

ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ ɪɨɥɢɤ ɛɟɡ ɭɱɚɫɬɿ ɚɤɬɨɪɿɜ ɬɚ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɢɯ ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɿɜ 

«ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ». ȼɿɧ є «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɦ», ɚɥɟ «ɫɭɦɧɢɦ», «ɛɚɧɚɥɶɧɢɦ», 

«ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɦ» ɬɚ «ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɦ».

Ɉɬɠɟ, ɿɫɧɭɸɬɶ ɩɟɜɧɿ ɹɤɿɫɧɿ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɫɬɪɭɤɬɭɪɢ 

ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ ɡɦɿɫɬɭ ɪɟɤɥɚɦɢ ɜ ɡɚɥɟɠɧɨɫɬɿ ɜɿɞ ɜɿɤɨɜɢɯ 

ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɟɣ. ɇɚɩɪɢɤɥɚɞ, ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ» ɭ ɭɱɧɿɜ 

(ɩɨɪɿɜɧɹɧɨ ɿɡ ɫɬɭɞɟɧɬɚɦɢ) ɨɬɪɢɦɚɜ ɛɿɥɶɲ ɲɢɪɨɤɢɣ ɩɟɪɟɥɿɤ 

ɧɟɝɚɬɢɜɧɢɯ ɨɰɿɧɨɤ, ɚ ɪɨɥɢɤ «Samsung» – ɩɨɡɢɬɢɜɧɢɯ. Ɍɟ, ɳɨ ɜ 

ɪɟɤɥɚɦɿ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ» ɞɨɦɿɧɭє ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɚ ɮɭɧɤɰɿɹ ɡɚ ɪɚɯɭɧɨɤ 

ɞɟɬɚɥɶɧɨɝɨ ɨɩɢɫɭ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤ ɬɨɜɚɪɭ, ɩɨɫɥɚɛɥɸє ɟɦɨɬɢɜɧɭ ɿ, 
ɜɿɞɩɨɜɿɞɧɨ, ɩɟɪɟɤɨɧɭɜɚɥɶɧɭ ɮɭɧɤɰɿʀ ɰɿєʀ ɪɟɤɥɚɦɢ ɹɤ ɞɥɹ ɩɿɞɥɿɬɤɿɜ, 

ɬɚɤ ɿ ɞɥɹ ɸɧɚɤɿɜ.
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Ɋɟɫɩɨɧɞɟɧɬɢ ɨɛɨɯ ɜɿɤɨɜɢɯ ɝɪɭɩ ɧɟɣɬɪɚɥɶɧɨ ɚɛɨ ɧɟɝɚɬɢɜɧɨ 

ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ ɡ ɭɱɚɫɬɸ ɜɫɟɫɜɿɬɧɶɨ ɜɿɞɨɦɨʀ ɬɟɧɿɫɢɫɬɤɢ 

Ɇ. ɒɚɪɚɩɨɜɨʀ. ȼɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹ ɭ ɪɟɤɥɚɦɿ ɡɧɚɦɟɧɢɬɨɫɬɟɣ є ɨɞɧɿєɸ ɿɡ 
ɫɬɪɚɬɟɝɿɣ ɦɚɪɤɟɬɢɧɝɨɜɢɯ ɤɨɦɭɧɿɤɚɰɿɣ (Erdogan, 1999: 291), ɹɤɚ ɧɟ 
ɡɚɜɠɞɢ ɩɪɢɡɜɨɞɢɬɶ ɞɨ ɨɱɿɤɭɜɚɧɢɯ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɿɜ, ɳɨ ɛɭɥɨ ɩɨɤɚɡɚɧɨ, 

ɧɚɩɪɢɤɥɚɞ, ɜ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɿ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹ ɫɨɰɿɚɥɶɧɨʀ ɪɟɤɥɚɦɢ ɡ ɭɱɚɫɬɸ 

ɡɿɪɨɤ (Spalova & Bacikova, 2017). Ⱥɩɨɫɬɟɪɿɨɪɧɢɣ ɤɨɦɭɧɿɤɚɬɢɜɧɢɣ 

ɫɦɢɫɥ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ ɜɢɮɨɪɦɨɜɭєɬɶɫɹ ɜ ɩɪɨɰɟɫɿ ɜɢɱɢɬɭɜɚɧɧɹ ɚɞɪɟɫɚɬɨɦ 

ɩɿɞɬɟɤɫɬɭ ɩɨɜɿɞɨɦɥɟɧɧɹ (ȼɨɣɬɟɧɤɨ, 2017: 6). ɐɟ ɨɛɪɚɡ ɫɢɥɶɧɨʀ, 
ɧɟɡɚɥɟɠɧɨʀ, ɫɚɦɨɜɩɟɜɧɟɧɨʀ ɠɿɧɤɢ, ɹɤɚ ɩɪɢ ɰɶɨɦɭ ɧɟ ɜɬɪɚɱɚє ɫɜɨєʀ 
ɤɪɚɫɢ ɬɚ ɠɿɧɨɱɧɨɫɬɿ; ɛɚɝɚɬɨ ɞɿɜɱɚɬ ɦɪɿɹɥɢ ɛ ɛɭɬɢ ɫɯɨɠɢɦɢ ɧɚ ɧɟʀ; 
ɡɞɿɣɫɧɢɬɢ ɰɟ ɛɚɠɚɧɧɹ ʀɦ ɦɨɠɟ ɞɨɩɨɦɨɝɬɢ ɧɟɩɟɪɟɜɟɪɲɟɧɢɣ ɬɟɥɟɮɨɧ 

ɛɪɟɧɞɭ «Samsung».

əɤɿɫɧɢɣ ɚɧɚɥɿɡ ɞɚɧɢɯ ɞɨɡɜɨɥɹє ɩɪɢɩɭɫɤɚɬɢ, ɳɨ ɨɰɿɧɤɢ ɡɚ 
ɲɤɚɥɨɸ «ɩɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ» ɩɟɜɧɨɸ ɦɿɪɨɸ ɩɨɜ’ɹɡɚɧɿ ɡ 
ɡɚɝɚɥɶɧɢɦ ɟɦɨɰɿɣɧɢɦ ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹɦ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɪɨɥɢɤɭ. Ɍɟɧɞɟɧɰɿɹ 

ɩɨɥɹɝɚє ɭ ɬɨɦɭ, ɳɨ ɜ ɨɛɨɯ ɜɿɤɨɜɢɯ ɝɪɭɩɚɯ ɹɤ ɛɿɥɶɲ ɩɪɚɜɞɢɜɿ 
ɨɰɿɧɸɸɬɶɫɹ ɛɿɥɶɲ ɟɦɨɰɿɣɧɨ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿ ɪɨɥɢɤɢ. Ɉɞɧɚɤ, ɰɟ 
ɩɪɢɩɭɳɟɧɧɹ ɩɨɬɪɟɛɭє ɞɨɞɚɬɤɨɜɨɸ ɩɟɪɟɜɿɪɤɢ.

Ƚɟɧɞɟɪɧɿ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ ɜɢɹɜɢɥɢɫɹ ɛɿɥɶɲ ɹɫɤɪɚɜɢɦɢ. əɤ 

ɩɨɤɚɡɚɥɢ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɢ, ɹɤɿɫɧɿ ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɬɚ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ 

ɪɟɤɥɚɦɢ ɭ ɸɧɚɤɿɜ ɬɚ ɞɿɜɱɚɬ ɫɭɬɬєɜɨ ɜɿɞɪɿɡɧɹɸɬɶɫɹ. Ɇɚɣɠɟ ɡɚ ɜɫɿɦɚ 
ɩɨɤɚɡɧɢɤɚɦɢ ɸɧɚɤɢ (ɪɢɫ. 3) ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɪɟɤɥɚɦɭ 

«Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ». Ɍɚɤɨɠ ɧɚɩɨɜɧɟɧɢɦ ɩɨɡɢɬɢɜɧɢɦɢ ɨɡɧɚɤɚɦɢ є 
ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɪɨɥɢɤɿɜ «Ɉɬɪɢɜɿɧ» (ɤɪɿɦ ɨɡɧɚɤɢ 

«ɫɭɦɧɢɣ») ɬɚ «ɉɚɧɬɿɧ».

ɇɚɣɛɿɥɶɲ ɧɟɝɚɬɢɜɧɨ ɸɧɚɤɚɦɢ ɛɭɜ ɫɩɪɢɣɧɹɬɢɣ ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ 

ɪɨɥɢɤ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ» (ɤɪɿɦ ɩɨɤɚɡɧɢɤɿɜ «ɫɤɪɨɦɧɢɣ» ɬɚ «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ»). 

ɘɧɚɤɢ ɞɨɜɨɥɿ ɤɪɢɬɢɱɧɨ ɨɰɿɧɢɥɢ ɪɨɥɢɤ «Samsung», ɜɢɡɧɚɱɚɸɱɢ 

ɣɨɝɨ ɹɤ «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», ɚɥɟ «ɦɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ», «ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ», 

«ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ», «ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ» ɬɚ «ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ». Ɉɬɠɟ, ɮɚɤɬ 
ɬɨɝɨ, ɳɨ ɸɧɚɤɢ ɫɩɪɢɣɦɚɸɬɶ ɡɧɚɦɟɧɢɬɨɫɬɟɣ ɩɪɨɬɢɥɟɠɧɨʀ ɫɬɚɬɿ ɹɤ 

ɛɿɥɶɲ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɯ, ɧɿɠ ɡɧɚɦɟɧɢɬɨɫɬɟɣ ɫɜɨєʀ ɫɬɚɬɿ (Phua, Lin & 

Lim, 2018), ɧɟ ɩɿɞɬɜɟɪɞɢɜɫɹ. Ɇɨɠɧɚ ɩɨɝɨɞɢɬɢɫɹ ɡ ɬɢɦ, ɳɨ ɟɦɩɿɪɢɱɧɿ 
ɜɢɫɧɨɜɤɢ ɳɨɞɨ ɟɮɟɤɬɭ ɝɟɧɞɟɪɧɨʀ ɜɡɚєɦɨɞɿʀ ɦɿɠ ɡɧɚɦɟɧɢɬɨɫɬɹɦɢ 

ɬɚ ɰɿɥɶɨɜɢɦɢ ɚɭɞɢɬɨɪɿɹɦɢ є ɧɟɨɞɧɨɡɧɚɱɧɢɦɢ (Greene & Adams-

Price, 1990). ȼ ɰɿɣ ɝɟɧɞɟɪɧɿɣ ɝɪɭɩɿ ɜɿɞɦɿɱɚєɬɶɫɹ ɧɢɡɶɤɢɣ ɩɨɤɚɡɧɢɤ 



Psychosemantic  Pecul iari t ies  of  Promotional  Videos Percept ion

395© Shamne Anzhel ika,  Dotsevych Tamil i ia  & Akimova Al ina

ɩɨ ɲɤɚɥɿ «ɩɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ» ɡɚ ɜɫɿɦɚ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚɦɢ (ɤɪɿɦ 

«Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ»).

. 3. ɉɪɨɮɿɥɿ ɫɟɪɟɞɧɶɨɝɪɭɩɨɜɢɯ ɨɰɿɧɨɤ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɡɚ ɦɟɬɨɞɢɤɨɸ 

ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɣ ɋȾ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ ɱɨɥɨɜɿɱɨʀ ɫɬɚɬɿ

ɋɟɪɟɞ ɞɿɜɱɚɬ (ɪɢɫ. 4) ɜɢɫɨɤɿ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ ɨɰɿɧɤɢ ɡɚ ɜɫɿɦɚ 
ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɚɦɢ ɬɚɤɨɠ ɨɬɪɢɦɚɥɢ ɪɨɥɢɤɢ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» ɬɚ 
«ɉɚɧɬɿɧ» (ɯɨɱɚ ɜɿɧ ɨɞɧɨɱɚɫɧɨ є ɬɚɤɨɠ «ɛɚɧɚɥɶɧɢɦ», «ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɦ»).

. 4. ɉɪɨɮɿɥɿ ɫɟɪɟɞɧɶɨɝɪɭɩɨɜɢɯ ɨɰɿɧɨɤ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɡɚ ɦɟɬɨɞɢɤɨɸ 

ɛɿɩɨɥɹɪɧɢɣ ɋȾ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɿɜ ɠɿɧɨɱɨʀ ɫɬɚɬɿ
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ȼɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «Ɉɬɪɢɜɿɧ» ɛɭɜ ɫɩɪɢɣɧɹɬɢɣ ɞɿɜɱɚɬɚɦɢ ɡɧɚɱɧɨ 

ɦɟɧɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ ɸɧɚɤɚɦɢ, ɿ ɨɬɪɢɦɚɜ ɛɿɥɶɲɟ ɧɟɝɚɬɢɜɧɢɯ 

ɨɰɿɧɨɤ («ɫɭɦɧɢɣ», «ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ», «ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɣ», «ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ»). 

Ⱦɿɜɱɚɬɚ ɦɟɧɲ ɤɪɢɬɢɱɧɨ ɨɰɿɧɢɥɢ ɪɨɥɢɤ «Samsung» («ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», 

«ɲɜɢɞɤɢɣ» ɬɚ «ɧɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ»). əɤ «ɧɭɞɧɢɣ», «ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ», 

«ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ», «ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ», «ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɣ», «ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ» ɛɭɜ 

ɨɰɿɧɟɧɢɣ ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ ɪɨɥɢɤ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ». ɇɚ ɜɿɞɦɿɧɭ ɜɿɞ ɸɧɚɤɿɜ, 

ɡɚ ɲɤɚɥɨɸ «ɩɪɚɜɞɢɜɿɫɬɶ» ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɪɨɥɢɤɭ ɞɿɜɱɚɬɚ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ 

ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɪɟɤɥɚɦɭ «ɉɚɧɬɿɧ» ɬɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ».

Ɉɬɠɟ, ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɜɢɫɨɤɿ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ ɨɰɿɧɤɢ ɜ ɨɛɨɯ ɝɟɧɞɟɪɧɢɯ 

ɝɪɭɩɚɯ ɨɬɪɢɦɚɥɢ ɿɝɪɨɜɿ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɡɚ ɭɱɚɫɬɸ ɚɤɬɨɪɿɜ 

(«ɉɚɧɬɿɧ», «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ»). ɇɚɣɛɿɥɶɲɟ ɜɿɞɯɢɥɟɧɧɹ ɜɿɞ 

«ɿɞɟɚɥɶɧɨɝɨ» ɨɬɪɢɦɚɜ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɣɧɢɣ ɪɟɤɥɚɦɧɢɣ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤ «ɏɿɥɚɤ-

ɮɨɪɬɟ». ɘɧɚɤɢ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ ɫɩɪɢɣɦɚɸɬɶ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ 

ɡ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹɦ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɨʀ ɝɪɚɮɿɤɢ ɬɚ ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɿɜ («Ɉɬɪɢɜɿɧ»), 

ɚ ɞɿɜɱɚɬɚ – ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɠɿɧɨɱɢɯ ɨɛɪɚɡɿɜ («Samsung», 

«ɉɚɧɬɿɧ»). Є ɩɿɞɫɬɚɜɢ ɩɪɢɩɭɫɤɚɬɢ, ɳɨ ɧɚ ɜɿɞɦɿɧɭ ɜɿɞ ɸɧɚɤɿɜ, ɞɿɜɱɚɬɚ 
ɛɿɥɶɲ ɞɨɜɿɪɥɢɜɨ ɫɬɚɜɥɹɬɶɫɹ ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɧɨʀ ɿɧɮɨɪɦɚɰɿʀ (ɧɚɜɿɬɶ ɭ ɬɨɦɭ 

ɜɢɩɚɞɤɭ, ɹɤɳɨ ɜɨɧɚ ɧɟ є ɞɥɹ ɧɢɯ ɟɦɨɰɿɣɧɨ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɨɸ).

ɇɚ ɨɫɧɨɜɿ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɿɜ ɩɟɪɜɢɧɧɨʀ ɫɬɚɬɢɫɬɢɱɧɨʀ ɨɛɪɨɛɤɢ ɞɚɧɢɯ 

(ɬɚɛɥ. 2) ɦɢ ɩɨɪɿɜɧɸɜɚɥɢ ɨɩɢɫɨɜɿ ɫɬɚɬɢɫɬɢɤɢ ɨɰɿɧɤɢ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ 

ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɚɦɢ. əɤ ɜɢɞɧɨ ɡ ɬɚɛɥɢɰɿ 2, ɭ ɜɫɿɯ ɝɪɭɩɚɯ ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɜɢɫɨɤɿ 
ɜɢɛɿɪɤɨɜɿ ɫɟɪɟɞɧɿ ɜɟɥɢɱɢɧɢ (Mean) – ɰɟ ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɪɟɤɥɚɦɢ «Ȼɚɧɤ 

Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» (Mean ɤɨɥɢɜɚєɬɶɫɹ ɜɿɞ 94,9 ɛɚɥɿɜ ɭ ɞɿɜɱɚɬ ɞɨ 105,8 

ɭ ɯɥɨɩɰɿɜ), ɚ ɧɚɣɦɟɧɲɿ – ɰɟ ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɪɟɤɥɚɦɢ «ɏɿɥɚɤ-ɮɨɪɬɟ» 

(ɧɚɣɦɟɧɲɿ ɦɿɧɭɫɨɜɿ ɡɧɚɱɟɧɧɹ Mean ɭ ɜɫɿɯ ɝɪɭɩɚɯ).

Ɂ ɦɟɬɨɸ ɜɢɡɧɚɱɟɧɧɹ ɫɬɚɬɢɫɬɢɱɧɨ ɡɧɚɱɭɳɢɯ ɜɿɞɦɿɧɧɨɫɬɟɣ 

ɜ ɩɚɪɚɦɟɬɪɚɯ ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɦɿɠ 

ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɢɦɢ ɝɪɭɩɚɦɢ ɦɢ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɥɢ t-ɤɪɢɬɟɪɢɣ ɋɬɶɸɞɟɧɬɚ ɞɥɹ 

ɧɟɡɚɥɟɠɧɢɯ ɜɢɛɿɪɨɤ (ɬɚɛɥ. 3). ȼɢɹɜɥɟɧɨ ɩ’ɹɬɶ ɫɬɚɬɢɫɬɢɱɧɨ ɡɧɚɱɭɳɢɯ 

ɜɿɞɦɿɧɧɨɫɬɟɣ, ɹɤɿ ɫɬɨɫɭɸɬɶɫɹ ɨɰɿɧɤɢ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ «Ɉɬɪɢɜɿɧ» (ɯɥɨɩɰɿ 
ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɣɨɝɨ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ ɞɿɜɱɚɬɚ, ɪ ≤ 0,05), «ɉɚɧɬɿɧ» 

(ɞɿɜɱɚɬɚ ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ ɯɥɨɩɰɿ, ɩɪɢ ɪ ≤ 0,001), 

«Samsung» (ɞɿɜɱɚɬɚ ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ ɯɥɨɩɰɿ, 
ɩɪɢ ɪ ≤ 0,05; ɭɱɧɿ – ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ ɫɬɭɞɟɧɬɢ, ɪ ≤ 0,05) ɿ 
«Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» (ɯɥɨɩɰɿ ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɣɨɝɨ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ, ɧɿɠ 

ɞɿɜɱɚɬɚ, ɪ ≤ 0,05).
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Ɉɬɠɟ, ɛɿɥɶɲɿɫɬɶ ɡɧɚɱɭɳɢɯ ɜɿɞɦɿɧɧɨɫɬɟɣ ɩɨɜ’ɹɡɚɧɚ ɡ ɝɟɧɞɟɪɧɢɦɢ 

ɚɫɩɟɤɬɚɦɢ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɢ. ɐɟ, ɩɟɪɟɞɭɫɿɦ, ɯɚɪɚɤɬɟɪɧɨ ɞɥɹ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ «ɉɚɧɬɿɧ» ɬɚ «Samsung», ɫɬɜɨɪɟɧɢɯ ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɠɿɧɨɱɢɯ 

ɨɛɪɚɡɿɜ, ɹɤɿ ɦɚɸɬɶ ɡɚ ɨɫɧɨɜɭ ɨɞɜɿɱɧɭ ɤɨɧɮɥɿɤɬɧɿɫɬɶ ɱɨɥɨɜɿɱɨɝɨ ɣ 

ɠɿɧɨɱɨɝɨ ɧɚɱɚɥ ɹɤ ɛɚɡɨɜɢɯ ɚɪɯɟɬɢɩɿɜ (ɏɚɜɤɿɧɚ, 2010: 131).

ɇɚ ɨɫɬɚɧɧɶɨɦɭ ɟɬɚɩɿ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɦɢ ɡɞɿɣɫɧɢɥɢ ɛɿɥɶɲ ɞɟɬɚɥɶɧɭ 

ɨɰɿɧɤɭ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ», 

ɹɤɢɣ ɨɬɪɢɦɚɜ ɧɚɣɜɢɳɿ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ ɨɰɿɧɤɢ, ɬɨɛɬɨ ɜɢɹɜɢɜɫɹ ɧɚɣɛɥɢɠɱɢɦ 

ɞɨ ɿɞɟɚɥɶɧɨɝɨ. Ɂɚ ɞɨɩɨɦɨɝɨɸ ɦɟɬɨɞɭ ɝɨɥɨɜɧɢɯ ɤɨɦɩɨɧɟɧɬ ɩɿɫɥɹ 

ɩɪɨɜɟɞɟɧɧɹ ɩɪɨɰɟɞɭɪɢ ɜɚɪɢɦɚɤɫ-ɨɛɟɪɬɚɧɧɹ ɡɚ ɤɪɢɬɟɪɿєɦ Ƚ. Ʉɚɣɡɟɪɚ 
ɛɭɥɨ ɜɢɞɿɥɟɧɨ 3 ɮɚɤɬɨɪɢ ɡ ɫɭɦɚɪɧɨɸ ɩɨɹɫɧɸɸɱɨɸ ɞɢɫɩɟɪɫɿєɸ 

63,28% (ɬɚɛɥ. 4).

 4. Ɏɚɤɬɨɪɧɚ ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ ɲɤɚɥ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨʀ ɨɰɿɧɤɢ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» ɞɨ ɿ ɩɿɫɥɹ ɜɚɪɿɦɚɤɫ-ɨɛɟɪɬɚɧɧɹ

ɏɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɢ ɋȾ

ɎȺɄɌɈɊɇȱ ɇȺȼȺɇɌȺɀȿɇɇə

Ⱦɨ VARYMAX 

ɨɛɟɪɬɚɧɧɹ Ɂɧɚɱɟɧɧɹ
ɫɩɿɥɶ-

ɧɨɫɬɟɣ

ɉɿɫɥɹ VARYMAX 

ɨɛɟɪɬɚɧɧɹ

Ɏɚɤɬɨɪɢ Ɏɚɤɬɨɪɢ

1 2 3 1 2 3

Ɋɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ – ɧɚɩɪɭɠɟɧɢɣ 0,172 -0,236 0,655 0,61 0,817 0,128 0,108

ɋɤɪɨɦɧɢɣ – ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɣ -0,193 0,736 0,54 0,739 0,167

Ɂɪɨɡɭɦɿɥɢɣ – ɧɟɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ 0,262 0,443 0,49 0,372 0,625 0,327

ɐɿɤɚɜɢɣ – ɧɭɞɧɢɣ 0,205 0,573 0,43 0,651 0,142

Ɋɚɞɿɫɧɢɣ – ɫɭɦɧɢɣ 0,139 0,633 0,64 0,487 0,868

ȱɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ – 

ɦɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ -0,217 -0,224 0,324 0,48 0,151 0,689 0,241

ɒɜɢɞɤɢɣ – ɩɨɜɿɥɶɧɢɣ -0,127 0,607 0,36 0,619 -0,154 0,107

Ɉɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ – ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ 0,768 0,124 0,78 0,109 0,754

Ɋɨɡɭɦɧɢɣ – ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ 0,234 0,168 0,488 0,84 0,288 0,936 0,213

ɇɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ – ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ 0,406 0,106 0,38 0,167 0,619

Ʉɪɚɫɢɜɢɣ – ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɣ 0,795 -0,605 0,39 0,131 0,563

ɉɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ – ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ 0,309 -0,107 0,101 0,81 -0,123 0,912

ɉɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ 0,796 0,605 0,97 0,966 0,190

Ⱦɨɥɹ ɞɢɫɩɟɪɫɿʀ 0,23 0,14 0,10 0,63 21,2 15,0 27,1

ɉɪɢɦɿɬɤɚ. ȼ ɬɚɛɥɢɰɿ ɜɤɚɡɚɧɿ ɮɚɤɬɨɪɧɿ ɧɚɜɚɧɬɚɠɟɧɧɹ, ɳɨ ɩɟɪɟɜɢɳɭɸɬɶ ɡɚ ɚɛɫɨɥɸɬɧɢɦ 

ɡɧɚɱɟɧɧɹɦ 0,1.
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Ɍɪɟɬɿɣ ɮɚɤɬɨɪ ɦɚє ɧɚɣɛɿɥɶɲɭ ɜɚɝɭ (27,1% ɞɢɫɩɟɪɫɿʀ) ɬɚ 
ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɿɫɬɶ. ȼɿɧ ɨɛ’єɞɧɭє 5 ɲɤɚɥ, ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɢ ɹɤɢɯ 

ɩɨɜ’ɹɡɚɧɿ ɡ ɩɨɡɢɬɢɜɧɢɦɢ ɩɨɥɸɫɚɦɢ ɡɦɿɧɧɢɯ: «ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ – 

ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ», «ɪɚɞɿɫɧɢɣ – ɫɭɦɧɢɣ», «ɨɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ – ɛɚɧɚɥɶɧɢɣ», 

«ɧɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ – ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ», «ɤɪɚɫɢɜɢɣ – ɧɟɤɪɚɫɢɜɢɣ». Ɉɬɠɟ, 
ɞɨ ɰɶɨɝɨ ɮɚɤɬɨɪɚ ɭɜɿɣɲɥɢ ɡ ɧɚɣɛɿɥɶɲɨɸ ɜɚɝɨɸ ɬɚɤɿ ɩɪɢɤɦɟɬɧɢɤɢ 

ɹɤ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ, ɪɚɞɿɫɧɢɣ, ɨɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ, ɤɪɚɫɢɜɢɣ, ɨɪɢɝɿɧɚɥɶɧɢɣ. 

ɇɚɣɛɿɥɶɲɚ ɚɛɫɨɥɸɬɧɚ ɜɟɥɢɱɢɧɚ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɧɚɜɚɧɬɚɠɟɧɧɹ ɜɿɞɦɿɱɟɧɚ 
ɭ ɡɦɿɧɧɢɯ «ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ – ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ» (0,912) ɬɚ «ɪɚɞɿɫɧɢɣ – 

ɫɭɦɧɢɣ» (0,868), ɬɨɦɭ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨɦɭ ɩɨɥɸɫɭ ɰɶɨɝɨ ɮɚɤɬɨɪɚ ɦɨɠɧɚ 
ɧɚɞɚɬɢ ɧɚɡɜɭ «ȿɦɨɰɿɣɧɚ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ (ɧɟɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ». 

Ɏɚɤɬɨɪ ɩɟɜɧɨɸ ɦɿɪɨɸ ɤɨɪɟɫɩɨɧɞɭє ɡ ɜɢɞɿɥɟɧɢɦ ɑ. Ɉɫɝɭɞɨɦ 

ɮɚɤɬɨɪɨɦ «Ɉɰɿɧɤɚ».

ɍ ɞɪɭɝɨɦɭ ɮɚɤɬɨɪɿ (21,1% ɞɢɫɩɟɪɫɿʀ) ɭɝɪɭɩɭɜɚɥɨɫɹ 4 ɲɤɚɥɢ. 

ȼɿɧ ɜɢɡɧɚɱɚєɬɶɫɹ ɡɦɿɧɧɢɦɢ «ɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ – ɧɟɡɪɨɡɭɦɿɥɢɣ», 

«ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ – ɦɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ», «ɪɨɡɭɦɧɢɣ – ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ», 

«ɩɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ». ɇɚɣɛɿɥɶɲɚ ɚɛɫɨɥɸɬɧɚ ɜɟɥɢɱɢɧɚ ɭ 

ɨɫɬɚɧɧɶɨʀ ɡɦɿɧɧɨʀ (ɩɨɤɚɡɧɢɤ ɧɚɜɚɧɬɚɠɟɧɧɹ – 0,966), ɬɨɦɭ ɰɟɣ 

ɮɚɤɬɨɪ ɦɨɠɧɚ ɜɢɡɧɚɱɢɬɢ ɹɤ «Ⱦɨɜɿɪɚ (ɧɟɞɨɜɿɪɚ) ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɢ». 

ɇɚ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨɦɭ ɩɨɥɸɫɿ ɜɿɧ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɡɭє ɪɟɤɥɚɦɭ ɹɤ ɩɪɚɜɞɢɜɭ, 
ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɭ ɬɚ ɡɪɨɡɭɦɿɥɭ; ɧɚ ɩɪɨɬɢɥɟɠɧɨɦɭ – ɹɤ ɧɟɡɪɨɡɭɦɿɥɭ, 
ɛɪɟɯɥɢɜɭ, ɧɟɿɧɬɟɥɟɤɬɭɚɥɶɧɭ. ɐɟɣ ɮɚɤɬɨɪ ɩɟɜɧɨɸ ɦɿɪɨɸ ɤɨɪɟɫɩɨɧɞɭє 
ɡ ɜɢɞɿɥɟɧɢɦ Ƚ. Ɉɫɝɭɞɨɦ ɮɚɤɬɨɪɨɦ «ɋɢɥɚ».

Ⱦɨ ɩɟɪɲɨɝɨ ɮɚɤɬɨɪɚ (15,03% ɞɢɫɩɟɪɫɿʀ) ɭɜɿɣɲɥɨ 5 ɲɤɚɥ. ȼɿɧ 

ɨɛ’єɞɧɚɜ ɬɚɤɿ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɿ ɨɡɧɚɤɢ ɹɤ «ɪɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ – ɧɚɩɪɭɠɟɧɢɣ» 

(ɧɚɣɛɿɥɶɲɚ ɜɚɝɚ – 0,817), «ɫɤɪɨɦɧɢɣ – ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɣ», «ɰɿɤɚɜɢɣ – 

ɧɭɞɧɢɣ», «ɲɜɢɞɤɢɣ – ɩɨɜɿɥɶɧɢɣ». ȼɢɫɨɤɿ ɡɧɚɱɟɧɧɹ ɡɚ ɰɢɦ ɮɚɤɬɨɪɨɦ 

ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɡɭɸɬɶ ɧɢɡɶɤɭ ɟɧɟɪɝɟɬɢɱɧɭ ɡɚɪɹɞɠɟɧɿɫɬɶ ɬɚ ɧɟɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ 

ɨɛ’єɤɬɭ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ, ɹɤɢɣ ɜɨɞɧɨɱɚɫ є ɰɿɤɚɜɢɦ. ɇɚɣɛɿɥɶɲɚ ɚɛɫɨɥɸɬɧɚ 
ɜɟɥɢɱɢɧɚ ɧɚɥɟɠɢɬɶ ɡɦɿɧɧɢɦ «ɪɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ – ɧɚɩɪɭɠɟɧɢɣ» ɿ 
«ɫɤɪɨɦɧɢɣ – ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɣ», ɬɨɦɭ ɰɶɨɦɭ ɮɚɤɬɨɪɭ ɦɨɠɧɚ ɩɪɢɫɜɨʀɬɢ 

ɧɚɡɜɭ «Ɍɚɤɬɨɜɧɿɫɬɶ (ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ». ɇɚ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨɦɭ 

ɩɨɥɸɫɿ ɜɿɧ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɡɭє ɪɟɤɥɚɦɭ ɹɤ ɪɨɡɫɥɚɛɥɟɧɭ, ɫɤɪɨɦɧɭ ɬɚ 
ɰɿɤɚɜɭ; ɧɚ ɩɪɨɬɢɥɟɠɧɨɦɭ – ɹɤ ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɭ, ɧɭɞɧɭ, ɧɚɩɪɭɠɟɧɭ. Ɂɚ 
ɨɬɪɢɦɚɧɢɦɢ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɦɢ ɨɡɧɚɤɚɦɢ ɜɿɧ ɩɨɞɿɛɧɢɣ ɞɨ ɜɢɞɿɥɟɧɨɝɨ 

Ƚ. Ɉɫɝɭɞɨɦ ɮɚɤɬɨɪɚ «Ⱥɤɬɢɜɧɿɫɬɶ» ɿɡ ɡɜɨɪɨɬɧɢɦ ɡɧɚɱɟɧɧɹɦ. Ɍɚɤɢɦ 

ɱɢɧɨɦ, ɜ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɿ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɚɧɚɥɿɡɭ ɛɭɥɨ ɜɢɹɜɥɟɧɨ ɬɪɢ ɮɚɤɬɨɪɢ 

(«ȿɦɨɰɿɣɧɚ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ (ɧɟɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ», «Ⱦɨɜɿɪɚ 



ɉɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɿ  ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɿ  ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ  ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ  ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ

400 © ɒɚɦɧɟ  Ⱥɧɠɟɥɿɤɚ ,  Ⱦɨɰɟɜɢɱ  Ɍɚɦɿɥɿɹ  & Ⱥɤɿɦɨɜɚ  Ⱥɥɿɧɚ

(ɧɟɞɨɜɿɪɚ) ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɢ» ɬɚ «Ɍɚɤɬɨɜɧɿɫɬɶ (ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ»), 

ɹɤɿ ɫɤɥɚɞɚɸɬɶ ɫɬɪɭɤɬɭɪɭ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ ɡɧɚɱɟɧɶ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ 

ɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ».

ɇɚ ɨɫɬɚɧɧɶɨɦɭ ɟɬɚɩɿ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɚɧɚɥɿɡɭ ɛɭɥɚ ɜɢɡɧɚɱɟɧɚ 
ɦɿɪɚ ɜɩɥɢɜɭ ɤɨɠɧɨɝɨ ɡ ɩɨɤɚɡɧɢɤɿɜ ɧɚ ɡɚɝɚɥɶɧɭ ɫɬɪɭɤɬɭɪɭ ɨɰɿɧɤɢ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ». Ʉɿɥɶɤɿɫɬɶ ɜɫɿɯ ɩɨɤɚɡɧɢɤɿɜ ɜɢɡɧɚɱɚɥɚ 
ɪɨɡɦɿɪ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ – ɡɧɚɱɟɧɧɹ ɫɩɿɥɶɧɨɫɬɟɣ (ɬɚɛɥ. 3), ɹɤɢɣ 

ɡɦɿɫɬɨɜɧɨ ɿɧɬɟɪɩɪɟɬɭєɬɶɫɹ ɧɚɦɢ ɹɤ «ɉɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɚ ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ 
ɪɟɤɥɚɦɢ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ». Ɂɦɿɫɬ ɰɶɨɝɨ ɮɚɤɬɨɪɭ ɜɢɡɧɚɱɚєɬɶɫɹ 

ɩɨɤɚɡɧɢɤɚɦɢ, ɹɤɿ ɦɚɸɬɶ ɧɚɣɛɿɥɶɲɿ ɮɚɤɬɨɪɧɿ ɧɚɜɚɧɬɚɠɟɧɧɹ. Ɉɬɠɟ, ɡɚ 
ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɚɦɢ ɚɧɚɥɿɡɭ ɮɚɤɬɨɪ «ɉɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɚ ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ ɪɟɤɥɚɦɢ 

«Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» ɜɢɡɧɚɱɚєɬɶɫɹ ɬɚɤɢɦɢ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɚɦɢ ɋȾ ɹɤ 

«ɩɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ» (0,97), «ɪɨɡɭɦɧɢɣ – ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ» (0,84) 

(ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɮɚɤɬɨɪɚ «Ⱦɨɜɿɪɚ (ɧɟɞɨɜɿɪɚ) ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɢ»); «ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ – 

ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ» (0,81) (ɩɨɤɚɡɧɢɤ ɮɚɤɬɨɪɚ «ȿɦɨɰɿɣɧɚ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ 

(ɧɟɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ»); «ɪɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ – ɧɚɩɪɭɠɟɧɢɣ» 

(0,78) (ɩɨɤɚɡɧɢɤ ɮɚɤɬɨɪɚ «Ɍɚɤɬɨɜɧɿɫɬɶ (ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ»). 

ȼ ɧɚɣɦɟɧɲɿɣ ɦɿɪɿ ɰɟɣ ɩɨɤɚɡɧɢɤ ɡɚɥɟɠɢɬɶ ɜɿɞ ɩɨɤɚɡɧɢɤɿɜ «ɲɜɢɞɤɢɣ – 

ɩɨɜɿɥɶɧɢɣ» (0,36), «ɧɟɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ – ɚɝɪɟɫɢɜɧɢɣ» (0,38) (ɪɢɫ. 5).

Ɍɚɤɢɦ ɱɢɧɨɦ, ɜɢɞɿɥɟɧɿ ɧɚɦɢ ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ ɫɬɚɬɢɫɬɢɱɧɨ ɡɧɚɱɭɳɟ 
ɦɨɠɧɚ ɜɜɚɠɚɬɢ ɨɫɧɨɜɧɢɦɢ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɦɢ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤɚɦɢ, 

ɳɨ ɜɢɡɧɚɱɚɸɬɶ ɡɚɝɚɥɶɧɭ ɨɰɿɧɤɭ, ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ ɬɚ ɟɦɨɰɿɣɧɟ 
ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ».

Ƀɨɝɨ ɭɫɩɿɯ, ɡ ɨɞɧɨɝɨ ɛɨɤɭ, ɦɨɠɟ ɩɨɹɫɧɸɜɚɬɢɫɹ ɬɢɦ, ɳɨ ɜɿɧ 

ɩɨɛɭɞɨɜɚɧɢɣ ɡɚ ɩɪɢɧɰɢɩɨɦ ɦɿɤɪɨɮɿɥɶɦɭ, ɞɟ є ɫɸɠɟɬ ɿɡ ɡɚɜ’ɹɡɤɨɸ, 

ɨɫɧɨɜɧɨɸ ɱɚɫɬɢɧɨɸ ɬɚ ɨɛɨɜ’ɹɡɤɨɜɨɸ ɪɨɡɜ’ɹɡɤɨɸ, ɡ ɿɧɲɨɝɨ – ɡ 
ɣɨɝɨ ɡɦɿɫɬɨɦ, ɹɤɢɣ є ɟɦɨɰɿɣɧɨ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɦ, ɞɨɫɬɚɬɧɶɨ ɞɟɥɿɤɚɬɧɢɦ, 

ɧɟɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɦ, ɬɚɤɢɦ, ɳɨ ɜɢɤɥɢɤɚє ɞɨɜɿɪɭ ɬɚ ɫɩɪɢɹє ɿɞɟɧɬɢɮɿɤɚɰɿʀ ɡ 
ɣɨɝɨ ɩɟɪɫɨɧɚɠɚɦɢ.

Ɉɬɠɟ, ɧɚ ɨɫɧɨɜɿ ɨɬɪɢɦɚɧɢɯ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɿɜ ɦɨɠɧɚ ɫɬɜɟɪɞɠɭɜɚɬɢ, 

ɳɨ ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɟɮɟɤɬɢɜɧɨɸ ɬɚ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ ɨɰɿɧɸɜɚɧɨɸ ɦɨɥɨɞɞɸ 

є ɪɟɤɥɚɦɚ, ɹɤɚ ɦɿɫɬɢɬɶ ɟɦɨɰɿɣɧɨ ɡɚɛɚɪɜɥɟɧɢɣ «ɩɨɜɟɞɿɧɤɨɜɢɣ» 

ɤɨɦɩɨɧɟɧɬ (ɫɸɠɟɬ, ɿɞɟɹ, ɚɤɬɨɪɢ ɬɚ ɞɪɚɦɚɬɭɪɝɿɹ) ɬɚ ɩɪɟɡɟɧɬɭє ɬɨɜɚɪ 

ɹɤ ɫɢɦɜɨɥ ɩɟɜɧɨɝɨ ɩɫɢɯɨɥɨɝɿɱɧɨɝɨ ɬɢɩɭ ɨɫɨɛɢɫɬɨɫɬɿ, ɩɟɜɧɨɝɨ ɫɬɢɥɸ 

ɠɢɬɬɹ ɬɚ ɰɿɧɧɨɫɬɟɣ. ɋɸɠɟɬ ɜ ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɩɨɩɭɥɹɪɧɢɯ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ 

ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚɯ («Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ» ɬɚ «ɉɚɧɬɿɧ») ɰɿɤɚɜɢɣ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɚɦ, 

ɛɨ ɜɿɧ ɧɟ ɩɪɨɫɬɨ ɡɧɚɣɨɦɢɬɶ ɡ ɬɨɜɚɪɨɦ, ɚɥɟ ɣ ɩɪɨɩɨɧɭє ɿɫɬɨɪɿɸ ɿ 
ɰɿɧɧɨɫɬɿ, ɩɨɜ’ɹɡɚɧɿ ɡ ɰɢɦ ɬɨɜɚɪɨɦ. Ɇɨɠɧɚ ɩɨɝɨɞɢɬɢɫɶ ɿɡ ȼ.ȼ. Ɂɿɪɤɨɸ 
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(Ɂɢɪɤɚ, 2004), ɳɨ ɦɨɥɨɞɶ ɤɭɩɭє ɧɟ ɬɨɜɚɪ, ɚ ɬɿ ɰɿɧɧɨɫɬɿ ɬɚ ɩɟɪɟɜɚɝɢ, 

ɹɤɿ ɜɿɧ ɩɪɟɡɟɧɬɭє (ɤɪɚɫɭ, ɦɭɠɧɿɫɬɶ, ɧɚɞɿɣɧɿɫɬɶ, ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ, 

ɧɟɡɚɥɟɠɧɿɫɬɶ, ɜɨɥɸ, ɡɚɬɢɲɨɤ ɬɨɳɨ).

 

  

  

«  » 

 - 

 
(0,81) 

 –    

     
         (0,78) 

 – 

 

(0,38) 

 – 

 

(0,97) 

 – 

 

(0,84) 

   –   

 

(0,48) 

 – 

 

(0,49) 

 – 

 
(0,61) 

 - 

’  
(0,54) 

 – 

 

(0,43) 

 – 

 

(0,36) 

 –  

 
(0,64) 

. 5. ɉɨɤɚɡɧɢɤɢ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ (ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɚ ɫɬɪɭɤɬɭɪɚ) 

ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ»

Ɉɬɪɢɦɚɧɿ ɟɦɩɿɪɢɱɧɿ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɢ ɞɟɦɨɧɫɬɪɭɸɬɶ ɜɢɩɚɞɨɤ ɜɩɥɢɜɭ 

ɰɿɧɧɿɫɧɨ-ɦɨɬɢɜɚɰɿɣɧɨʀ ɫɮɟɪɢ ɧɚ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɭ ɨɪɝɚɧɿɡɚɰɿɸ ɡɧɚɱɟɧɶ ɜ 

ɿɧɞɢɜɿɞɭɚɥɶɧɿɣ ɫɜɿɞɨɦɨɫɬɿ. ɑɢɦ ɛɿɥɶɲ ɟɦɨɰɿɣɧɨɸ ɬɚ ɨɫɨɛɢɫɬɿɫɧɨ 

ɡɧɚɱɭɳɨɸ є ɡɦɿɫɬ ɪɟɤɥɚɦɢ, ɹɤɚ ɩɿɞɞɚєɬɶɫɹ ɭɫɜɿɞɨɦɥɟɧɧɸ, ɬɢɦ ɛɿɥɶɲɟ 
ɤɚɬɟɝɨɪɿɚɥɶɧɿ ɫɬɪɭɤɬɭɪɢ ɿɧɞɢɜɿɞɭɚɥɶɧɨʀ ɫɜɿɞɨɦɨɫɬɿ ɩɨɬɪɚɩɥɹɸɬɶ ɩɿɞ 

ɜɩɥɢɜ ɨɫɨɛɢɫɬɿɫɧɢɯ ɫɦɢɫɥɿɜ. Ɍɨɠ, ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɢ ɭ ɩɟɪɿɨɞ 

ɞɨɪɨɫɥɿɲɚɧɧɹ ɡɧɚɱɧɨɸ ɦɿɪɨɸ ɨɩɨɫɟɪɟɞɤɨɜɚɧɟ ɨɫɨɛɢɫɬɿɫɬɸ, ʀʀ 
ɿɦɩɥɿɰɢɬɧɨɸ ɬɟɨɪɿєɸ ɫɜɿɬɭ, ɫɟɛɟ ɬɚ ɿɧɲɢɯ.
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В̛̭̦о̏к̛

1. Ɋɟɤɨɧɫɬɪɭɤɰɿɹ ɬɚ ɩɨɪɿɜɧɹɧɧɹ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɩɪɨɫɬɨɪɿɜ 

ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɪɿɡɧɢɯ ɬɢɩɿɜ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɪɟɫɩɨɧɞɟɧɬɚɦɢ 

ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɝɨ ɬɚ ɸɧɚɰɶɤɨɝɨ ɜɿɤɭ ɧɟ ɜɢɹɜɢɥɢ ɡɧɚɱɧɢɯ ɜɿɞɦɿɧɧɨɫɬɟɣ. 

əɤɿɫɧɢɣ ɚɧɚɥɿɡ ɞɚɧɢɯ ɫɜɿɞɱɢɬɶ, ɳɨ ɜ ɩɟɪɿɨɞ ɩɿɞɥɿɬɤɨɜɨɝɨ ɜɿɤɭ 

ɞɨɫɥɿɞɠɭɜɚɧɿ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ ɨɰɿɧɸɸɬɶ ɿɝɪɨɜɿ ɬɚ ɦɭɡɢɱɧɿ ɪɨɥɢɤɢ, ɚ 
ɜ ɩɟɪɿɨɞ ɸɧɨɫɬɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɡ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹɦ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɨʀ ɝɪɚɮɿɤɢ 

ɬɚ ɫɩɟɰɟɮɟɤɬɿɜ.

2. Ɂɧɚɱɭɳɿ ɜɿɞɦɿɧɧɨɫɬɿ ɜɢɹɜɥɟɧɨ ɜ ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɹɯ 

ɫɩɪɢɣɧɹɬɬɹ ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɿɜ ɸɧɚɤɚɦɢ ɬɚ ɞɿɜɱɚɬɚɦɢ 

(ɝɟɧɞɟɪɧɢɣ ɚɫɩɟɤɬ). Ɍɚɤ, ɸɧɚɤɢ ɛɿɥɶɲ ɩɨɡɢɬɢɜɧɨ ɫɩɪɢɣɦɚɸɬɶ 

ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɪɨɥɢɤɢ ɡ ɜɢɤɨɪɢɫɬɚɧɧɹɦ ɤɨɦɩ’ɸɬɟɪɧɨʀ ɝɪɚɮɿɤɢ, ɚ ɞɿɜɱɚɬɚ – 

ɿɝɪɨɜɿ ɬɚ ɦɭɡɢɱɧɿ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɡ ɭɱɚɫɬɸ ɚɤɬɨɪɿɜ, ɡɨɤɪɟɦɚ, 
ɠɿɧɨɱɨʀ ɫɬɚɬɿ. Ⱦɿɜɱɚɬɚ ɜ ɰɿɥɨɦɭ ɛɿɥɶɲ ɞɨɜɿɪɥɢɜɨ ɫɬɚɜɥɹɬɶɫɹ ɞɨ 

ɪɟɤɥɚɦɧɢɯ ɪɨɥɢɤɿɜ, ɧɿɠ ɯɥɨɩɰɿ.
3. ȼɢɹɜɥɟɧɨ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ, ɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɣ ɩɪɨɫɬɿɪ 

ɹɤɢɯ ɨɰɿɧɟɧɨ ɹɤ ɛɿɥɶɲ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ ɭ ɜɫɿɯ ɜɿɤɨɜɢɯ ɬɚ ɝɟɧɞɟɪɧɢɯ 

ɝɪɭɩɚɯ. ɐɟ ɿɝɪɨɜɿ ɦɭɡɢɱɧɿ ɪɟɤɥɚɦɧɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ, ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ ɡ 
ɭɱɚɫɬɸ ɚɤɬɨɪɿɜ, ɧɚɹɜɧɿɫɬɸ ɫɸɠɟɬɧɨʀ ɥɿɧɿʀ ɬɚ ɟɥɟɦɟɧɬɚɦɢ ɞɪɚɦɚɬɭɪɝɿʀ 
(«Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ», «ɉɚɧɬɿɧ»). ɇɚɬɨɦɿɫɬɶ, ɿɧɮɨɪɦɚɰɿɣɧɚ ɪɟɤɥɚɦɚ ɛɟɡ 
ɫɸɠɟɬɭ ɬɚ ɚɤɬɨɪɿɜ (ɪɟɤɥɚɦɚ «ɏɿɥɚɤ–ɮɨɪɬɟ») ɨɰɿɧɸєɬɶɫɹ ɧɟɝɚɬɢɜɧɨ.

4. ɇɚ ɨɫɧɨɜɿ ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɚɧɚɥɿɡɭ ɛɭɥɨ ɜɢɹɜɥɟɧɨ ɫɤɥɚɞɨɜɿ 
ɮɚɤɬɨɪɧɨɝɨ ɩɪɨɫɬɨɪɭ, ɹɤɿ ɜɢɡɧɚɱɚɸɬɶ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɭ ɫɬɪɭɤɬɭɪɭ 

ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɨɝɨ ɞɥɹ ɦɨɥɨɞɿ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɭ 

(ɧɚ ɩɪɢɤɥɚɞɿ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ «Ȼɚɧɤ Ɋɚɣɮɚɣɡɟɧ»): ɮɚɤɬɨɪ «Ⱦɨɜɿɪɚ 
(ɧɟɞɨɜɿɪɚ) ɞɨ ɪɟɤɥɚɦɢ» (ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ «ɩɪɚɜɞɢɜɢɣ – ɧɟɩɪɚɜɞɢɜɢɣ», 

«ɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ – ɦɚɥɨɿɧɮɨɪɦɚɬɢɜɧɢɣ», «ɪɨɡɭɦɧɢɣ – ɧɟɪɨɡɭɦɧɢɣ»); 

ɮɚɤɬɨɪ «ȿɦɨɰɿɣɧɚ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ (ɧɟɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ» 

(ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ «ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ – ɜɿɞɲɬɨɜɯɭɸɱɢɣ», «ɪɚɞɿɫɧɢɣ – 

ɫɭɦɧɢɣ»); ɮɚɤɬɨɪ «Ɍɚɤɬɨɜɧɿɫɬɶ (ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ) ɪɟɤɥɚɦɢ» (ɩɨɤɚɡɧɢɤɢ 

«ɪɨɡɫɥɚɛɥɟɧɢɣ – ɧɚɩɪɭɠɟɧɢɣ», «ɫɤɪɨɦɧɢɣ – ɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɢɣ», 

«ɰɿɤɚɜɢɣ – ɧɭɞɧɢɣ»). Ɉɬɠɟ, ɟɦɨɰɿɣɧɚ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɿɫɬɶ ɜɿɞɟɨɪɹɞɭ, 
ɞɨɜɿɪɚ ɞɨ ɣɨɝɨ ɡɦɿɫɬɭ, ɬɚɤɬɨɜɧɿɫɬɶ (ɧɟɧɚɜ’ɹɡɥɢɜɿɫɬɶ) ɣɨɝɨ ɩɨɞɚɱɿ є 
ɬɢɦɢ ɜɢɫɹɦɢ, ɹɤɿ ɜɿɞɨɛɪɚɠɭɸɬɶ ɧɚɣɛɿɥɶɲ ɡɧɚɱɭɳɿ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɿ 
ɚɫɩɟɤɬɢ ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɦɨɥɨɞɞɸ ɪɟɤɥɚɦɧɨɝɨ ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɚ.

5. Ȼɿɥɶɲ ɩɪɢɜɚɛɥɢɜɢɣ ɨɛɪɚɡ ɭ ɦɨɥɨɞɿ ɮɨɪɦɭɸɬɶ ɬɿ ɪɟɤɥɚɦɧɿ 
ɜɿɞɟɨɪɨɥɢɤɢ, ɹɤɿ ɚɤɬɭɚɥɿɡɭɸɬɶ ɩɨɡɢɬɢɜɧɿ ɬɚ «ɰɿɧɧɿɫɧɨ ɧɚɫɢɱɟɧɿ» 
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ɫɦɢɫɥɢ ɬɨɪɝɨɜɨʀ ɩɪɨɩɨɡɢɰɿʀ, ɜ ɹɤɢɯ ɚɤɰɟɧɬ ɪɨɛɢɬɶɫɹ ɧɟ ɧɚ 
ɜɥɚɫɧɟ ɫɩɨɠɢɜɱɢɯ ɹɤɨɫɬɹɯ ɬɨɜɚɪɭ, ɚ ɧɚ ɫɢɦɜɨɥɿɱɧɢɯ ɰɿɧɧɨɫɬɹɯ, 

ɳɨ ɜɿɧ ɩɪɟɡɟɧɬɭє.
ɉɪɨɜɟɞɟɧɟ ɞɨɫɥɿɞɠɟɧɧɹ ɧɟ ɜɢɱɟɪɩɭє ɜɫɿɯ ɚɫɩɟɤɬɿɜ 

ɨɡɧɚɱɟɧɨʀ ɩɪɨɛɥɟɦɢ. ɉɟɪɫɩɟɤɬɢɜɚ ɩɨɞɚɥɶɲɢɯ ɪɨɡɜɿɞɨɤ ɩɨɥɹɝɚє ɜ 

ɟɤɫɩɟɪɢɦɟɧɬɚɥɶɧɨɦɭ ɜɢɜɱɟɧɧɿ ɩɫɢɯɨɫɟɦɚɧɬɢɱɧɢɯ ɨɫɨɛɥɢɜɨɫɬɟɣ 

ɫɩɪɢɣɦɚɧɧɹ ɬɚ ɨɰɿɧɸɜɚɧɧɹ ɪɟɤɥɚɦɢ ɜ ɡɚɥɟɠɧɨɫɬɿ ɜɿɞ ɿɧɞɢɜɿɞɭɚɥɶɧɨ-

ɬɢɩɨɥɨɝɿɱɧɢɯ, ɰɿɧɧɿɫɧɢɯ ɬɚ ɤɨɝɧɿɬɢɜɧɢɯ ɯɚɪɚɤɬɟɪɢɫɬɢɤ 

ɫɩɨɠɢɜɚɱɿɜ ɪɟɤɥɚɦɢ.
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ʤʻО˃ʤˉІ˔
˄ ̭т̌тт̞ п̬ед̭т̌̏ле̦о ̬е̚ул̽т̌т̛ до̭л̞д̙е̦̦́ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̵̛̛̦ 

о̭о̍л̛̏о̭те̜ ̭п̛̬̜̦́тт́ ̬екл̵̛̥̦̌ ̞̏део̬ол̛к̞̏ ̏ п̞дл̞тко̏о̥у т̌ 

̶̦̀̌̽ко̥у ̶̞̞̏ (̦̌ п̛̬кл̌д̞ у̸̦̞̏ л̶̞ѐ т̌ ̭туде̦т̞̏ ̛̺̏о̐о ̸̦̌̏̌л̦̽о̐о 

̌̚кл̌ду ˄к̛̬̟̦̌). ˁу̸̭̦̌̌ ̬екл̥̌̌ ̬о̐̚л́д̌єт̭̽́ ́к ̭у̭п̞л̛̦̜̽ ̞ ̭о̶̞̌л̦̽о-

п̵̛̭оло̸̛̞̦̜̐ ̴е̦о̥е̦, ́к̛̜ ̥одел̀є ̦е т̞л̽к̛ по̏ед̞̦ку, ̌ ̜ ̶̞̦̦о̭т̞, 
̦о̛̬̥, у̭т̦̌о̏к̛ ̥олодо̐о покол̞̦̦́. ʺетодоло̸̞̦̐о̀ о̭̦о̏о̀ е̥п̸̛̞̬̦о̐о 

до̭л̞д̙е̦̦́ ̭т̌л̛ ̦̌уко̞̏ о̭̦о̛̏ ек̭пе̛̬̥е̦т̌л̦̽о̟ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̛к̛. 

ʺет̌ до̭л̞д̙е̦̦́ пол́̐̌л̌ ̏ ̬еко̦̭т̬ук̶̞̟ ̭е̥̦̌т̸̵̛̛̦ п̬о̭то̬̞̏ т̌ 

̞̦д̛̞̏ду̌л̦̽о̟ ̛̭̭те̛̥ ̸̦̌̚е̦̽, ̸е̬е̚ п̛̬̥̚у ́ко̟ ̞̏д̍у̏̌єт̭̽́ ̭п̛̬̜̦́тт́ 

̬екл̛̥̌ п̞дл̞тк̛̥̌ т̌ ̦̀̌к̛̥̌ ̬̞̦̚о̟ ̭т̌т̞.
ʿ̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛̦е до̭л̞д̙е̦̦́ ̚д̞̜̭̦̀̏̌ло̭́ ̏ т̛̬ ет̌п̛: ̹к̌л̦̦̀̏̌́ 

о̍’єкт̞̏ ̬екл̛̥̌ (̦̌ о̭̦о̞̏ ̥етоду ̭е̥̦̌т̸̛̦о̐о д̴̛е̬е̶̦̞̌л̌), по̍удо̏̌ 

̭е̥̦̌т̸̵̛̛̦ п̬о̭то̬̞̏ ̬екл̵̛̥̦̌ ̞̏део̬ол̛к̞̏ т̌ ̞̦те̬п̬ет̶̞̌́ от̵̛̛̬̥̦̌ 

̬е̚ул̽т̌т̞̏. ʦ ́ко̭т̞ о̍’єкт̞̏ о̶̞̦к̛ о̬̦̍̌о п’́т̽ ̬екл̵̛̥̦̌ ̞̏део̬ол̛к̞̏ 

̵̛̬̞̦̚ т̛п̞̏ (̥ул̽т̛пл̞к̶̛̞̜̦̜̌ ̬ол̛к «От̛̬̞̦̏» ̚ ко̥п’̀те̬̦о̀ 

̴̬̞̐̌ко̀ ̞ ̭пе̶е̴ект̛̥̌; ̥у̸̛̛̦̜̚ ̬ол̛к «ʿ̦̌т̞̦» ̌̚ у̸̭̌т̀ ̌кто̬̞̏ т̌ 

̚ ̌̚к̌д̬о̛̥̏ д̛кто̬̭̽к̛̥ тек̭то̥; ̬ол̛к ̴̞̦о̶̬̥̞̜̦̌о̐о т̛пу «ˈ̞л̌к-

̴о̬те» ̚ ̌̚к̌д̬о̛̥̏ д̛кто̬̭̽к̛̥ тек̭то̥; ̬екл̛̥̦̜̌ ̬ол̛к «Samsung» ̚ 

̛̏ко̛̬̭т̦̦̥̌́ ̦̥̌̚е̛̦то̭т̞; ̭̙̀ет̛̦̜ ̥у̸̛̛̦̜̚ ̬ол̛к «ʥ̦̌к ˀ̴̴̜̜̌̌̚е̦» 

̚ ̌кто̛̬̥̌ т̌ ̚ ̌̚к̌д̬о̛̥̏ д̛кто̬̭̽к̛̥ тек̭то̥). ʯд̞̜̭̦е̦о по̬̞̦̏́л̛̦̜̽ 

̦̌̌л̞̚ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̵̛̛̦ п̬о̭то̬̞̏ ̶̵̛ о̍’єкт̞̏ ̞ ̸̛̦̏̌̚е̦о ̞̏ко̞̏ ̞ ̐е̦де̬̦̞ 
о̭о̍л̛̏о̭т̞ ̵̟ ̭п̛̬̜̦́тт́ ̏ п̞дл̞тко̏о̥у т̌ ̶̦̀̌̽ко̥у ̶̞̞̏.

ʦ ́ко̭т̞ о̭̦о̵̛̦̏ ̛̭̥̭ло̵̛̏ ̞̭̏е̜ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛̦о̐о ̭п̛̬̜̦́тт́ 

̦̜̞̌̍л̹̽ п̛̬̏̌̍л̛̏о̐о ̞̏део̬ол̛к̌ (̦̌ п̛̬кл̌д̞ ̞̏део̬ол̛к̌ «ʥ̦̌к 

ˀ̴̴̜̜̌̌̚е̦») ̛̏д̞ле̦о ̦̭̌туп̦̞ ̴̌кто̛̬: «ʪо̞̬̏̌ (̦едо̞̬̏у) до 

̬екл̛̥̌» (пок̛̦̌̚к̛ ˁʪ «п̬̌̏д̛̛̜̏ – ̦еп̬̌̏д̛̛̜̏», «̴̞̦о̬̥̌т̛̛̦̜̏ – 

̥̌ло̴̞̦о̬̥̌т̛̛̦̜̏», «̬о̚у̛̥̦̜ – ̦е̬о̚у̛̥̦̜»); «ʫ̥о̶̞̜̦̌ п̛̬̏̌̍л̛̞̭̏т̽ 

(̦еп̛̬̏̌̍л̛̞̭̏т̽) ̬екл̛̥̌» (пок̛̦̌̚к̛ ˁʪ «п̛̬̏̌̍л̛̛̜̏ – ̞̏д̹то̵̏у̸̛̜̀», 

«̬̌д̛̞̭̦̜ – ̭у̛̥̦̜»; «˃̌ кто̦̞̭̏т̽ (̦̌̏’́̚л̛̞̭̏т̽) ̬екл̛̥̌» (пок̛̦̌̚к̛ ˁʪ 

«̬о̭̚л̌̍ле̛̦̜ – ̦̌п̬у̙е̛̦̜», «̭к̬о̛̥̦̜ – ̦̌̏’́̚л̛̛̜̏», «̶̞к̛̜̌̏ – ̦уд̛̦̜»).

Кл̸̀о̞̏ ̭ло̏̌: ̥етод ̭е̥̦̌т̸̛̦о̐о д̴̛е̬е̶̦̞̌л̌, п̵̛̭оло̞̐́ ̬екл̛̥̌, 

̬екл̛̥̦̜̌ ̬ол̛к, п̞дл̞тко̛̜̏ ̞̏к, ̶̦̀̌̽к̛̜ ̞̏к, ̞̏д̥̞̦̦о̭т̞.
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ˌ̥̦̌е ʤ̦̙ел̛к̌, ʪо̶е̸̛̏ ˃̛̥̌л̛́, ʤк̛̥о̏̌ ʤл̛̦̌. ʿ̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛е̭к̛е 

о̭о̍е̦̦о̭т̛ ̏о̭п̛̬́т̛́ ̬екл̵̥̦̼̌ ̛̏део̬ол̛ко̏

ʤʻʻО˃ʤˉИ˔
ʦ ̭т̌т̽е п̬ед̭т̌̏ле̦̼ ̬е̚ул̽т̌т̼ ̛̭̭ледо̛̦̏̌́ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛е̭к̵̛ 

о̭о̍е̦̦о̭те̜ ̏о̭п̛̬́т̛́ ̬екл̵̥̦̼̌ ̛̏део̬ол̛ко̏ ̏ под̬о̭тко̏о̥ ̛ 

̦̀о̹е̭ко̥ ̏о̬̭̌̚те (̦̌ п̛̬̥е̬е у̸̵̛̺̭̌́ л̶̛е́ ̛ ̭туде̦то̏ ̼̭̹̏е̐о 

у̸е̦̍о̐о ̌̏̚еде̛̦́ ˄к̛̬̦̼̌). ˁо̬̏е̥е̦̦̌́ ̬екл̥̌̌ ̬̭̭̥̌̌т̛̬̏̌ет̭́ к̌к 

о̺̍е̭т̏е̦̦̼̜ ̛ ̭о̶̛̌л̦̽о-п̵̛̭оло̸̛̐е̭к̛̜ ̴е̦о̥е̦, кото̬̼̜ ̥одел̛̬ует 

̦е тол̽ко по̏еде̛̦е, ̦о ̛ ̶е̦̦о̭т̛, ̦о̬̥̼, у̭т̦̌о̏к̛ ̥олодо̐о поколе̛̦́. 

ʺетодоло̸̛̐е̭ко̜ о̭̦о̏о̜ ̥̾п̸̛̛̬е̭ко̐о ̛̭̭ледо̛̦̏̌́ ̭т̌л̛ ̦̌у̸̦̼е 

о̭̦о̼̏ ̾к̭пе̛̬̥е̦т̌л̦̽о̜ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̛к̛. ˉел̽ ̛̭̭ледо̛̦̏̌́ ̌̚кл̸̀̌л̭̌̽ 

̏ ̬еко̦̭т̬ук̶̛̛ ̭е̥̦̌т̸̛е̭к̵̛ п̬о̭т̬̦̭̌т̏ ̛ ̛̦д̛̛̏ду̌л̦̽о̜ ̛̭̭те̥̼ 

̸̦̌̚е̛̦̜, ̸е̬е̚ п̛̬̥̚у кото̬о̜ п̬о̵̛̭од̛т ̏о̭п̛̬́т̛е ̬екл̥̼̌ под̬о̭тк̛̥̌ 

̛ ̦̀о̛̹̥̌ ̬̦̌̚о̐о пол̌.

ʿ̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛е̭кое ̛̭̭ледо̛̦̏̌е о̭у̺е̭т̏л́ло̭̽ ̏ т̛̬ ̾т̌п̌: 

̹к̌л̛̬о̛̦̏̌е о̻̍екто̏ ̬екл̥̼̌ (̦̌ о̭̦о̏е ̥етод̌ ̭е̥̦̌т̸̛е̭ко̐о 

д̴̴̛е̬е̶̛̦̌л̌), по̭т̬ое̛̦е ̭е̥̦̌т̸̛е̭к̵̛ п̬о̭т̬̦̭̌т̏ ̬екл̵̥̦̼̌ 

̛̏део̬ол̛ко̏ ̛ ̛̦те̬п̬ет̶̛̌́ полу̸е̵̦̦̼ ̬е̚ул̽т̌то̏. ʦ к̸̌е̭т̏е о̻̍екто̏ 

о̶е̦к̛ ̼̬̦̼̏̍̌ п́т̽ ̬екл̵̥̦̼̌ ̬ол̛ко̏ ̵̬̦̼̌̚ т̛по̏ (̥ул̽т̛пл̛к̶̛̌о̦̦̼̜ 

̬ол̛к «От̛̛̬̦̏» ̭ ко̥п̽̀те̬̦о̜ ̴̛̬̐̌ко̜ ̛ ̭пе̶̴̴̾ект̛̥̌; ̥у̼̚к̌л̦̼̜̽ 

̬ол̛к «ʿ̦̌т̛̦» ̭ у̸̭̌т̛е̥ ̌кте̬о̏ ̭ ̌̚к̌д̬о̼̥̏ д̛кто̬̭к̛̥ тек̭то̥; 

̬ол̛к ̴̛̦о̶̛̬̥̌о̦̦о̐о т̛п̌ «ˈ̛л̌к-̴о̬те» ̭ ̌̚к̌д̬о̼̥̏ д̛кто̬̭к̛̥ 

тек̭то̥; ̬екл̥̦̼̜̌ ̬ол̛к «Samsung» ̭ ̛̭пол̽̚о̛̦̏̌е̥ ̦̥̌̚е̛̦то̭т̛; 

̭̙̀ет̦̼̜ ̥у̼̚к̌л̦̼̜̽ ̬ол̛к «ʥ̦̌к ˀ̴̴̜̜̌̌̚е̦» ̭ ̌кте̛̬̥̌ ̛ ̭ 

̌̚к̌д̬о̼̥̏ д̛кто̬̭к̛̥ тек̭то̥). О̭у̺е̭т̏ле̦ ̛̭̬̦̌̏тел̦̼̜̽ ̦̌̌л̛̚ 

п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛е̭к̵̛ п̬о̭т̬̦̭̌т̏ ̾т̵̛ о̻̍екто̏ ̛ оп̬еделе̦̼ ̏о̬̭̌̚т̦̼е ̛ 

̐е̦де̬̦̼е о̭о̍е̦̦о̭т̛ ̵̛ ̏о̭п̛̬́т̛́ ̏ под̬о̭тко̏о̥ ̛ ̦̀о̹е̭ко̥ ̏о̬̭̌̚те.

ʦ к̸̌е̭т̏е о̭̦о̵̦̼̏ ̭̥̼̭ло̵̼̏ о̭е̜ п̵̛̭о̭е̥̦̌т̸̛е̭ко̐о ̏о̭п̛̬́т̛́ 

̛̦̌̍олее п̛̬̏лек̌тел̦̽о̐о ̛̏део̬ол̛к̌ (̦̌ п̛̬̥е̬е ̛̏део̬ол̛к̌ «ʥ̦̌к 

ˀ̴̴̜̜̌̌̚е̦») ̼̏деле̦о ̭леду̛̺̀е ̴̌кто̬̼: «ʪо̏е̛̬е (̦едо̏е̛̬е) к 

̬екл̥̌е» (пок̌̌̚тел̛ ˁʪ «̛̭т̛̦̦̼̜ – ло̙̦̼̜», «̴̛̦о̬̥̌т̛̦̼̜̏ – 

̥̌ло̴̛̦о̬̥̌т̛̦̼̜̏», «у̥̦̼̜ – ̐луп̼̜»); «Э̥о̶̛о̦̌л̦̽̌́ п̛̬̏лек̌тел̦̽о̭т̽ 

(̦еп̛̬̏лек̌тел̦̽о̭т̽) ̬екл̥̼̌» (пок̌̌̚тел̛ ˁʪ «п̛̬̏лек̌тел̦̼̜̽ – 

отт̌лк̛̛̺̜̏̌̀», «̬̌до̭т̦̼̜ – пе̸̌л̦̼̜̽», «˃̌ кт̸̛̦о̭т̽ (̸̛̦̌̏́̏̚о̭т̽) 

̬екл̥̼̌» (пок̌̌̚тел̛ ˁʪ «̬̭̭̌л̌̍ле̦̦̼̜ – ̦̌п̬̙́е̦̦̼̜», «̭к̬о̥̦̼̜ – 

̸̛̦̼̜̌̏́̏̚», «̛̦те̬е̭̦̼̜ – ̭ку̸̦̼̜»).

Кл̸̀е̼̏е ̭ло̏̌: ̥етод ̭е̥̦̌т̸̛е̭ко̐о д̴̴̛е̬е̶̛̦̌л̌, п̵̛̭оло̛̐́ ̬екл̥̼̌, 

̬екл̥̦̼̜̌ ̬ол̛к, под̬о̭тко̼̜̏ ̏о̬̭̌̚т, ̦̀о̹е̭к̛̜ ̏о̬̭̌̚т, ̬̌̚л̸̛̛́.
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