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І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА 

 

 

 

1.1. Теоретична база 

Розвиток інформаційного простору України характеризується стрімкими 

трансформаційними процесами, що впливають на всі сегменти медіаринку. 

Особливо помітних змін зазнає сектор спеціалізованих друкованих видань, 

зокрема бізнес-журналів, які адаптуються до нових викликів цифрової епохи. 

В умовах економічної нестабільності та загострення конкуренції на 

медіаринку зростає значущість оптимізації редакційно-видавничих процесів 

та вдосконалення концептуальних підходів до створення журнальних видань. 

Молодіжна аудиторія, яка демонструє зацікавленість підприємницькою 

діяльністю, потребує спеціалізованих медіапродуктів, що відповідають її 

інформаційним запитам, візуальним уподобанням та способам споживання 

контенту. Створення ефективної композиційно-графічної моделі журналу 

бізнес-тематики для молодіжної аудиторії вимагає системного дослідження 

специфіки цільової групи, аналізу сучасних тенденцій у дизайні періодичних 

видань та розробки інноваційних підходів до формування контенту. 

Актуальність проєкту посилюється необхідністю заповнення ніші 

якісних україномовних видань для молоді, яка прагне розвивати власний 

бізнес. Медіаландшафт України характеризується дефіцитом спеціалізованих 

видань, орієнтованих на початківців у сфері підприємництва, що створює 

передумови для розробки нових журнальних проєктів, здатних задовольнити 

інформаційні потреби цієї аудиторії. Особливої ваги набуває дослідження 

підходів до інтеграції друкованої та цифрової версій видання, що дозволяє 

розширити канали комунікації з читачами та підвищити ефективність 

трансляції контенту. 

Український медіаринок, зокрема спеціалізовані бізнес-видання, 

переживає значні трансформації через цифровізацію та економічні виклики. 
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Бізнес-журналістика адаптується, формуючи гібридні моделі поширення 

інформації, що поєднують друковані та цифрові канали. Ринок ділових 

видань різноманітний, але існує дисбаланс: переважають видання для 

досвідчених бізнесменів, тоді як ніша молодіжних бізнес-журналів 

залишається незаповненою. Це створює потенціал для нових проєктів. 

Український друкований медіаландшафт характеризується скороченням 

накладів традиційних видань, посиленням конвергентних процесів та 

освоєнням нових каналів комунікації. Це стимулює видавців до інновацій у 

контенті та візуальному оформленні. Бізнес-видання в Україні не лише 

інформують, а й формують бізнес-культуру та сприяють обміну досвідом. 

Успіх видання залежить від універсальних принципів дизайну та візуального 

компонента, що є ключовим для приваблення уваги. 

Молодіжний сегмент аудиторії потребує практичної, актуальної та 

візуально привабливої інформації. Комунікаційна стратегія для молоді має 

враховувати їхні психологічні особливості. Тенденція до мультиплатформної 

дистрибуції контенту є виразною, інтегруючи друковані та електронні версії 

через перехресні посилання, доповнену реальність та QR-коди. Неймінг та 

концептуальна ідентичність відіграють вирішальну роль у формуванні зв'язку 

з аудиторією. 

Контент провідних бізнес-видань включає інформаційно-аналітичні 

матеріали, експертні коментарі, інтерв'ю та огляди ринків. Важливі практичні 

поради, кейси та історії успіху. Графічна концепція бізнес-видань 

використовує стриману кольорову гаму, якісні фото, інфографіку та акцент на 

типографіці для читабельності. Стратегія позиціонування для молоді враховує 

цифрові звички, потребуючи інтерактивних елементів, доповненої реальності 

та інтеграції з соцмережами. Аутентичність візуального стилю та редакційної 

політики є важливою, оскільки молодь чутлива до штучності. Професійний 

дизайн поєднує функціональність з естетикою, забезпечуючи ефективну 

навігацію. 

Ринок спеціалізованих бізнес-видань в Україні демонструє стабільність, 
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але сегмент молодіжних бізнес-видань залишається недорозвиненим, 

відкриваючи нові перспективи. Маркетингові стратегії для молоді мають 

враховувати їхнє медіаспоживання, інтегруючи традиційні та цифрові канали, 

та створюючи спільноти. Перспективи розвитку пов'язані з нішевою 

спеціалізацією, персоналізацією контенту та інноваційними технологіями 

(чат-боти, ШІ). Розробка концепції молодіжного бізнес-журналу базується на 

розумінні потреб аудиторії. Ефективність видання залежить від залученості, 

яка формується через релевантність, практичну цінність та емоційний зв'язок. 

Редакційна політика поєднує інформативність, практичність, мотивацію та 

розвагу. 

Створення контенту для молодіжної аудиторії (16-30 років, покоління Z 

та міленіалів) вимагає особливого підходу через їхні психологічні та 

комунікативні особливості: кліпове мислення, багатозадачність, візуальна 

орієнтованість, швидке перемикання уваги. Це зумовлює адаптацію 

традиційних журналістських форматів. 

Редакційна стратегія молодіжних видань бізнес-тематики має 

враховувати динамічну зміну інформаційних запитів. Актуалізація контенту 

та його відповідність трендам є ключовим фактором успіху. Молодь 

демонструє підвищений інтерес до практичних знань, що мають безпосереднє 

застосування. Аспект практичної корисності інформації є визначальним. 

Психологічні особливості сприйняття інформації зумовлюють 

необхідність порційної подачі матеріалу, його чіткої структурованості, 

наявності візуальних акцентів. Комбінування різних форматів контенту – 

текст, інфографіка, фото, QR-коди – відповідає мультимодальному характеру 

сприйняття сучасної молоді. 

Дослідження свідчать, що молодіжна аудиторія надає перевагу 

автентичному контенту, який створює відчуття щирості. Маркетингові 

матеріали з нав'язливою рекламою викликають скептицизм. Редакційна 

політика має бути транспарентною, фактологічно достовірною та етичною. 

Мовностилістичні особливості контенту для молодіжної аудиторії 
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балансують між нормами літературної мови та сучасним лексиконом. 

Лаконічність, чіткість формулювань, уникнення надмірного академізму, 

доречне використання молодіжного сленгу створюють ефект неформальної 

комунікації. 

Прийоми сторітелінгу набувають особливого значення. Персоналізація 

інформації через історії конкретних людей, емоційна складова наративу 

підвищують залученість. Історії успіху молодих підприємців, розповіді про 

подолання труднощів резонують з цінностями аудиторії. 

Соціальна відповідальність видання є важливим фактором довіри. 

Висвітлення етичних аспектів бізнесу, питань сталого розвитку відповідає 

ціннісним орієнтирам молоді. Важливим аспектом є залучення читачів до 

співтворчості через опитування, конкурси, дискусії, що підвищує залученість 

та створює відчуття причетності до спільноти. 

Сучасний дизайн журнальних видань характеризується динамічною 

еволюцією підходів та естетичних концепцій під впливом технологічних 

інновацій та змін у медіаспоживанні. Графічна мова формується на перетині 

цифрових та аналогових медіа. Дизайн розглядається як інтегральна частина 

комунікаційної стратегії, що забезпечує ефективну взаємодію з аудиторією та 

посилює інформаційну цінність. 

Візуальна ієрархія набуває особливого значення в умовах 

інформаційного перенасичення. Чітка система візуальних акцентів, 

продумана типографіка, збалансоване співвідношення текстових та графічних 

елементів створюють комфортне середовище для сприйняття. Дизайнери 

використовують контраст, масштабування, кольорове кодування для 

зрозумілої ієрархії контенту. 

Типографіка залишається фундаментальним елементом, але сучасні 

підходи більш сміливі. Контрастні поєднання шрифтових гарнітур, варіативні 

шрифти, нестандартні рішення в оформленні заголовків відображають 

тенденцію до персоналізації візуальної комунікації. Вибір шрифту стає 

важливим інструментом формування ідентичності та емоційного зв'язку. 
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Модульні системи верстки забезпечують гармонійне розміщення 

контенту на сторінках, дозволяючи створювати різноманітні макети в межах 

єдиної візуальної мови, що забезпечує впізнаваність. 

Колірні рішення характеризуються підвищеною семіотичною 

функціональністю. Колір використовується не лише як декоративний 

елемент, але як важливий інструмент кодування інформації, створення 

емоційного тла, формування асоціативних зв'язків. Колірна стратегія 

розробляється з урахуванням психологічних аспектів сприйняття. 

Стратегія інтеграції цифрових та друкованих версій передбачає 

розробку уніфікованої візуальної системи. Адаптивний дизайн дозволяє 

зберегти цілісність візуальної ідентичності на різних носіях. Кросмедійний 

підхід враховує специфіку взаємодії користувача з різними інтерфейсами. 

Інновації у використанні матеріалів та технологій друку розширюють 

виразні засоби дизайну. Експерименти з текстурами паперу, лакуванням, 

тисненням, нестандартними форматами створюють тактильний та візуальний 

досвід, що відрізняє друковане видання від цифрових аналогів. Фізичні 

характеристики друкованого видання набувають особливої цінності, 

перетворюючи журнал на артефакт, що має колекційну та естетичну цінність. 

Теоретичним підґрунтям проєкту стали дослідження з теорії та 

практики видавничої справи, журнального дизайну та редакційно-

видавничого процесу. Зокрема, питання композиційно-графічного 

моделювання складних видань висвітлено у працях Р. М. Вербового [1], 

проблеми неймінгу та формування ідентичності видання досліджували Я. А. 

Куминська та Е. О. Криворотько [3]. Принципи сучасного дизайну та їх 

застосування в медіасфері розглядали У. Лідвелл, К. Холден, Д. Батлер [4]. 

Особливості створення контенту для молодіжної аудиторії проаналізовано в 

роботах М. Д. Діксона [15, 16]. 

Наукова новизна полягає в комплексному дослідженні специфіки 

створення журнального видання бізнес-тематики для молодіжної аудиторії та 

розробці оригінальної концепції макету, що враховує сучасні тенденції у 
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журнальному дизайні та особливості сприйняття інформації цільовою 

аудиторією. 

 

1.2. Обґрунтування проєкту  

Розробка нового видання потребує глибокого аналізу потенційної 

аудиторії для визначення оптимальних підходів до структури, редакційної 

політики та візуального оформлення. Журнал «StartUP! Твій перший бізнес» 

орієнтований на молодіжну аудиторію віком 16-25 років, зацікавлену у 

підприємницькій діяльності. Ця аудиторія характеризується прагненням до 

самореалізації, високою цифровою грамотністю, інноваційним мисленням та 

готовністю до помірного ризику. 

Аналіз сучасного медіаландшафту виявив недостатнє наповнення 

інформаційного простору спеціалізованими бізнес-виданнями, адаптованими 

для молоді. Існуючі проєкти часто мають надмірно технічний характер або 

складну термінологію, створюючи комунікаційний бар'єр. «StartUP! Твій 

перший бізнес» прагне заповнити цю прогалину, пропонуючи інформаційний 

продукт, що поєднує практичну цінність з доступною формою подачі. 

Маркетингові дослідження виявили три основні сегменти потенційних 

читачів: 

● Студенти економічних та бізнес-спеціальностей (37%): 18-23 роки, 

шукають практичні рекомендації для перетворення знань на бізнес-проєкти, 

зацікавлені в самореалізації та нетворкінгу. 

● Молоді спеціалісти (42%): 22-25 років, прагнуть відкрити власну 

справу, потребують інформації з фінансового, юридичного оформлення та 

маркетингових стратегій, мотивовані фінансовою незалежністю. 

● Старшокласники (21%): 16-17 років, шукають базові знання про 

бізнес-процеси та історії успіху однолітків, прагнуть визначити професійний 

шлях та виділитися. 

Аудиторія переважно мешкає у великих містах України, активно 

використовує сучасні технології. Їх психографічний портрет визначається 
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прагненням до особистісного зростання, критичним мисленням та готовністю 

до практичного застосування знань. Це зумовлює необхідність 

збалансованого підходу до контенту, що поєднує теорію з практикою, 

експертні думки з кейсами та аналітику з мотивацією. 

Структура журналу «StartUP! Твій перший бізнес» сформована з 

урахуванням потреб цих сегментів, забезпечуючи інформаційний баланс та 

логічну послідовність у одинадцяти тематичних розділах: 

1. Вступна колонка редактора: Мотивує читача, розкриває місію 

видання, підкреслює можливості для молодих підприємців в сучасному 

економічному контексті України. 

2. «Як запустити бізнес з нуля у 2025»: Покрокова стратегія створення 

стартапу, охоплюючи аналіз ринку, бізнес-модель, формування команди, 

юридичні аспекти та захист інтелектуальної власності. 

3. Інтерв'ю з успішним стартапером Валентином Гольдбергом: 

Реальний приклад успішної реалізації бізнес-ідеї від особистої проблеми до 

прибуткової компанії, включаючи подолання труднощів. 

4. «Топ-5 ідей для бізнесу без великих інвестицій»: Перспективні 

бізнес-ідеї для молодих спеціалістів з обмеженими ресурсами (цифровий 

консалтинг, онлайн-курси, екологічні послуги, фінансове консультування, 

контент-маркетинг). 

5. «Чек-лист для запуску стартапу»: Практичний інструмент 

планування, систематизує процес створення бізнесу від формулювання 

проблеми до залучення партнерів. 

6. «Тренди у світі стартапів 2025»: Актуальні напрямки розвитку 

підприємницької діяльності, адаптація глобальних тенденцій до українських 

реалій. 

7. «Маркетинг для стартапу»: Особливості просування продуктів та 

послуг в умовах обмежених ресурсів, поєднання теорії з практичними 

рекомендаціями (канали комунікації, контент-стратегія, вимірювання 

ефективності). 
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8. «Фінанси та юридичні аспекти»: Формальні аспекти ведення бізнесу, 

включаючи фінансове планування, правову форму, захист інтелектуальної 

власності та податкову оптимізацію. 

9. «Глобальні можливості для українських стартапів»: Перспективи 

міжнародної експансії, особливості роботи на різних регіональних ринках, 

культурні та регуляторні відмінності. 

10. Рубрика «Факапи»: Типові помилки стартаперів та методи їх 

уникнення, базується на реальних кейсах для формування реалістичних 

очікувань. 

11. «Корисні ресурси для стартаперів»: Систематизована інформація 

про бізнес-інкубатори, акселератори, освітні платформи, сервіси та 

конференції. 

Загальна структура журналу побудована за принципом логічної 

послідовності та інформаційної повноти, забезпечуючи поступове занурення 

аудиторії у тематику – від загальних концепцій до специфічних аспектів 

підприємницької діяльності. 

Візуальна концепція журналу «StartUP! Твій перший бізнес» 

розроблена з урахуванням психографічних характеристик цільової аудиторії 

для ефективної комунікації. Дизайн видання є ключовим для емоційного 

сприйняття контенту та довіри аудиторії. Журнал характеризується 

сучасною, мінімалістичною стилістикою з акцентом на функціональність та 

інформативність. 

Колірна палітра поєднує бірюзовий (HEX: #47B5B2) як домінуючий 

(інноваційність, свіжість мислення, довіра), білий (HEX: #FFFFFF) для фону 

(читабельність, "повітряність") та темно-синій (HEX: #005A80) для акцентів 

(авторитет, важливі елементи). 

Типографіка базується на поєднанні Montserrat Bold для заголовків 

(чиста геометрія, читабельність) та Georgia для основного тексту (висока 

читабельність, асоціації з достовірністю). Це створює візуальний контраст та 

гармонію інноваційності з традиційністю. 
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Основні елементи типографічної системи: 

● Назва розділу: Montserrat, 36 pt, Bold, #005A80. 

● Підзаголовок: Montserrat, 20 pt, SemiBold, #47B5B2. 

● Лід-абзац: Georgia, 14 pt, Italic, #333333. 

● Основний текст: Georgia, 11 pt, Regular, #333333. 

● Цитати: Georgia, 14 pt, Italic, #47B5B2. 

● Підписи до ілюстрацій: Montserrat, 9 pt, Regular, #666666. 

● Колонтитули: Montserrat, 8 pt, Regular, #999999. 

Макет видання розроблений на основі модульної сітки з 12 колонок для 

гнучкості та візуальної ієрархії. Поля сторінки відповідають класичним 

пропорціям, з збільшеним внутрішнім полем для комфортного читання. 

Сторінки структуровані за принципом «золотого перетину», створюючи 

гармонійний баланс. 

Обкладинка мінімалістична, з фотографією сучасного бізнес-центру 

(символ успіху), напівпрозорим бірюзовим шаром та логотипом «StartUP!». 

Композиційне рішення базується на динамічній рівновазі. 

Основні елементи візуальної системи журналу: 

● Логотип: Стилізоване зображення «StartUP!» у бірюзовому кольорі. 

● Колірна палітра: Бірюзовий, білий, темно-синій. 

● Модульна сітка: 12-колонкова система. 

● Інфографіка: Схеми, графіки, діаграми у мінімалістичному стилі. 

● Фотографії: Високоякісні зображення бізнес-середовища та 

підприємців. 

● Іконографіка: Лінійні іконки у мінімалістичному стилі. 

Візуальна наповненість забезпечується різноманітними графічними 

елементами. Фотоматеріали створюють відчуття залученості до бізнес-

середовища. Інфографіка візуалізує дані та процеси. Навігаційна система 

включає колонтитули та структурований зміст з колірним кодуванням. 

Верстка матеріалів характеризується динамічним розташуванням 

елементів, використовуючи 2-3 колонки для основного тексту та виділяючи 
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цитати експертів. Особливістю візуальної концепції є поєднання елементів 

друкованого дизайну з цифровою естетикою (геометричні форми, градієнти, 

мінімалістичні іконки). 

Кожен розділ має унікальне візуальне оформлення. Редакторська 

колонка містить портрет автора, інтерв'ю – фото героя, а практичні розділи – 

інфографіку та схеми. Візуальна концепція створює цілісний образ видання, 

що поєднує інноваційність з достовірністю, сучасність з функціональністю, та 

естетичну привабливість з інформаційною насиченістю, формуючи унікальну 

візуальну ідентичність. 

 

1.3. Мета і завдання проєкту 

Мета проєкту – розробка та обґрунтування концепції макету журналу 

«StartUP! Твій перший бізнес» для молодіжної аудиторії, з урахуванням 

сучасних тенденцій у журнальному дизайні та специфіки інформаційних 

потреб цільової аудиторії. 

Для досягнення поставленої мети визначено такі завдання: 

● Проаналізувати стан та тенденції розвитку ринку спеціалізованих 

бізнес-видань в Україні. Цей етап передбачає вивчення наявних гравців 

ринку, їхніх цільових аудиторій, тематичного спрямування, форматів та 

стратегій адаптації до цифрового середовища. 

● Дослідити особливості створення контенту для молодіжної 

аудиторії, зацікавленої в бізнес-тематиці. Тут акцент робиться на 

психологічних, соціокультурних та комунікативних аспектах сприйняття 

інформації молодими людьми, їхніх інформаційних запитах та перевагах у 

форматах подачі матеріалу. 

● Визначити основні тенденції у дизайні сучасних журнальних 

видань та їх відповідність запитам молодіжної аудиторії. Цей пункт включає 

аналіз актуальних візуальних стилів, типографічних рішень, підходів до 

верстки, використання кольору та графічних елементів, а також їх 

застосовність для ефективної комунікації з цільовою групою. 
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● Розробити концепцію та створити макет журналу «StartUP! Твій 

перший бізнес» з урахуванням виявлених закономірностей та сучасних 

підходів до журнального дизайну. Це практична частина роботи, що 

передбачає синтез теоретичних знань та аналітичних висновків у 

конкретному візуальному продукті. 

Об'єкт дослідження – спеціалізовані бізнес-видання для молодіжної 

аудиторії. 

Предмет дослідження – концептуальні та композиційно-графічні 

особливості розробки макету журналу «StartUP! Твій перший бізнес». 

 

1.4. Специфіка аудиторії  

Молодіжна аудиторія (16-30 років, покоління Z та міленіалів), на яку 

орієнтований журнал, характеризується низкою специфічних рис, що суттєво 

впливають на процеси сприйняття інформації та медіаповедінку. Розуміння 

цих особливостей є критично важливим для ефективного формування 

контенту та візуальної концепції видання. 

Ключові характеристики цієї аудиторії включають: 

● Кліпове мислення: Схильність до фрагментарного сприйняття 

інформації, швидке перемикання уваги між різними джерелами та форматами. 

Це вимагає подачі матеріалу короткими, чітко структурованими блоками з 

акцентом на візуалізацію. 

● Багатозадачність: Здатність одночасно споживати інформацію з 

кількох каналів та виконувати паралельні завдання. Це зумовлює потребу в 

мультимодальному контенті, що поєднує текст, графіку, інтерактивні 

елементи. 

● Візуальна орієнтованість: Перевага візуальним форматам 

(інфографіка, відео, фото) над суцільним текстовим масивом. Якісний та 

привабливий візуальний контент є не просто доповненням, а ключовим 

елементом залучення. 
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● Швидке перемикання уваги: Низький поріг толерантності до нудного 

або неактуального контенту. Видання має пропонувати динамічну зміну тем, 

форматів та візуальних рішень для утримання інтересу. 

● Прагнення до самореалізації та особистісного зростання: Молодь 

активно шукає можливості для розвитку власних талантів, створення чогось 

нового, досягнення фінансової незалежності. Контент має бути мотивуючим, 

надихаючим та надавати конкретні інструменти для досягнення цих цілей. 

● Високий рівень цифрової грамотності: Вільне володіння сучасними 

технологіями, активне використання соціальних мереж, мобільних додатків, 

онлайн-платформ. Видання має інтегруватися в цифрову екосистему та 

пропонувати кросплатформний досвід. 

● Цінність автентичності та етичності: Молоде покоління чутливе до 

щирості та правдивості інформації, скептично ставиться до маніпуляцій та 

нав'язливої реклами. Контент має бути достовірним, збалансованим та 

відповідати соціальній відповідальності бізнесу. 

● Запит на практичні знання: Перевага конкретним інструментам, 

покроковим інструкціям, реальним кейсам та історіям успіху, які можна 

застосувати у власному житті або бізнесі. 

● Прагнення до нетворкінгу та спільноти: Бажання спілкуватися з 

однодумцями, обмінюватися досвідом, отримувати менторську підтримку. 

Видання може стати центром для формування такої спільноти. 

Розуміння цих характеристик дозволило сегментувати цільову 

аудиторію журналу «StartUP! Твій перший бізнес» на три основні групи: 

студенти, молоді спеціалісти та старшокласники. Кожен сегмент має свої 

унікальні інформаційні потреби, що вимагає відповідної адаптації контенту, 

як це детально описано у підрозділі 1.2.1. Таким чином, специфіка аудиторії є 

центральним елементом при розробці концепції видання, визначаючи не лише 

зміст, а й форму, стиль та канали комунікації. 
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1.5. Технічні і програмні засоби  

Процес розробки макету журналу «StartUP! Твій перший бізнес» 

передбачав комплексне використання сучасного програмного забезпечення 

для графічного дизайну та верстки. Вибір інструментів був обумовлений 

необхідністю забезпечити високу якість кінцевого продукту та ефективно 

використовувати технічні ресурси. 

Основним програмним середовищем для створення макету став Adobe 

InDesign CC 2023, який надає широкі можливості для верстки 

багатосторінкових видань та забезпечує професійний рівень типографіки. 

Підготовчий етап включав формування технічного завдання, визначення 

формату видання та створення шаблонів сторінок на основі модульної сітки. 

Обраний формат А4 (210×297 мм) забезпечує оптимальний баланс між 

інформаційною насиченістю та зручністю використання. Параметри 

модульної сітки визначалися з урахуванням принципів читабельності та 

візуальної гармонії: 12 колонок з інтервалом 4 мм, що дозволяє гнучко 

комбінувати різні варіанти верстки. 

Журнал розроблявся з урахуванням вимог як до друкованого, так і до 

цифрового формату розповсюдження. Для друкованої версії застосовано 

технологію CMYK з профілем Coated FOGRA39 та роздільну здатність 

растрових зображень 300 dpi, що відповідає стандартам якісного 

поліграфічного відтворення. Для PDF-версії використано колірний профіль 

sRGB та оптимізацію файлів для перегляду на різних пристроях. 

Процес роботи над макетом складався з кількох послідовних етапів: 

1. Розробка майстер-шаблонів: Створювалися шаблони для різних типів 

сторінок (обкладинки, змісту, статей тощо), що містили базові елементи 

макету, такі як колонтитули та модульна сітка. 

2. Налаштування стилів тексту: Створено ієрархічну систему 

параграфних та символьних стилів, що забезпечило візуальну цілісність 

видання та спростило форматування. 

3. Робота з графічними матеріалами: Фотографії підбиралися, 
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оброблялися та коригувалися в Adobe Photoshop CC 2023. Векторні елементи 

(логотипи, іконки, інфографіка) розроблялися в Adobe Illustrator CC 2023 для 

забезпечення масштабованості та точного відтворення кольорів. 

4. Особливості верстки: Текстові блоки налаштовувались із 

застосуванням розширеного керування шрифтами для підвищення 

читабельності. Макетування розворотів здійснювалося з урахуванням 

композиційної рівноваги та візуальної ієрархії. 

5. Інтеграція різнотипних елементів: Використовувалися спеціалізовані 

функції InDesign для обтікання текстом, закріплених об'єктів та стилів, що 

дозволило гармонійно поєднувати різні елементи. 

Завершальний етап роботи включав підготовку файлів для друку та 

цифрового розповсюдження. Друкована версія експортувалася у форматі 

PDF/X-4:2010 з налаштуваннями високоякісного відтворення та додаванням 

технічних міток (наприклад, випуск за обріз 3 мм). Для цифрової версії PDF-

файл був оптимізований за розміром та інтегрований з інтерактивним 

змістом. 

Застосування комплексного підходу до технологічних аспектів 

створення макету журналу «StartUP! Твій перший бізнес» забезпечило високу 

якість кінцевого продукту, що відповідає професійним стандартам видавничої 

галузі. Використання сучасного програмного забезпечення та спеціалізованих 

технік дозволило реалізувати творчу концепцію видання з дотриманням 

технічних вимог до публікацій. Технологічні рішення створили міцний 

фундамент для потенційного розвитку проєкту, включаючи збільшення 

обсягу або створення адаптивних цифрових версій. 

 

1.6. Сфера застосування 

Аналіз ефективності журналу «StartUP! Твій перший бізнес» показав 

його високу релевантність потребам молодіжної аудиторії, зацікавленої у 

підприємництві. Концепція видання базувалася на попередньому дослідженні 

інформаційних запитів потенційних читачів. 
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Ключовою перевагою є збалансоване поєднання практичної цінності 

матеріалів із доступною формою подачі. Зміст журналу заповнює прогалини, 

виявлені під час дослідження: відсутність покрокових інструкцій, 

локалізованих кейсів та інформації про бізнес з обмеженими ресурсами. 

Візуальні рішення (мінімалістична стилістика, акцентні кольори, 

сучасна типографіка) відповідають естетичним уподобанням молоді, 

забезпечуючи ефективне сприйняття інформації. Структура видання враховує 

кліпове мислення молоді, пропонуючи матеріали у форматі, що поєднує 

аналітичну глибину з візуальною наочністю (інфографіка, чек-листи, схеми). 

Тематичне наповнення відображає актуальні тренди та специфічні 

інтереси молоді, зокрема розділи з ідеями для бізнесу без значних інвестицій 

та матеріали про українських підприємців. Фокус на локальному контексті з 

інтеграцією глобальних трендів створює унікальну цінність. 

Мовностилістичні особливості текстів професійні, але доступні, без 

надмірного академізму, з елементами сучасного бізнес-лексикону. 

Проведене тестування на фокус-групі (n=15) показало високе схвалення 

видання: практична цінність (4,7/5), візуальна привабливість (4,6/5) та 

доступність викладу (4,5/5) отримали високі оцінки. Найбільший інтерес 

викликали розділи з практичними ідеями, інтерв'ю та чек-листами. Водночас, 

виявлено потребу у посиленні інтеграції з цифровим середовищем. 

Аналіз конкурентів («Forbes Україна», «Business Ukraine», «MC Today» 

та ін.) показав низку конкурентних переваг журналу «StartUP! Твій перший 

бізнес»: 

● Таргетованість контенту: чітка орієнтація на молодих 

підприємців-початківців, на відміну від широкої аудиторії конкурентів. 

● Візуальна концепція: сучасна, функціональна, з активним 

використанням інфографіки, що відрізняється від консервативного дизайну. 

● Практична спрямованість: фокус на конкретних інструментах для 

запуску бізнесу (чек-листи, ідеї з мінімальними інвестиціями). 
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● Локалізація контенту: зосередженість на українському контексті з 

інтеграцією глобальних трендів. 

Незважаючи на ці переваги, існують певні обмеження: відсутність 

сформованого бренду та аудиторії, на відміну від укорінених конкурентів. 

Також відсутня розвинена цифрова екосистема, яка є у багатьох аналогів. 

Початкова вузька тематична спрямованість може бути як недоліком, так і 

перевагою, дозволяючи сфокусуватися на конкретній ніші. 

Порівняльний аналіз підтверджує потенціал журналу «StartUP! Твій 

перший бізнес» для успішного позиціонування на ринку завдяки його 

цільовій орієнтації, практичній спрямованості контенту та сучасній 

візуальній концепції. Для реалізації цього потенціалу необхідна розробка 

стратегії виходу на ринок, що враховує наявні обмеження та використовує 

конкурентні переваги. 

Результати дослідження мають значне практичне значення та можуть 

бути використані у кількох сферах. По-перше, вони є основою для створення 

нових спеціалізованих видань для молодіжної аудиторії. Розроблена 

концепція та макет журналу «StartUP! Твій перший бізнес» слугують 

конкретним прикладом ефективного поєднання актуального контенту, 

цільового дизайну та врахування специфіки сприйняття інформації молодим 

поколінням. 

По-друге, матеріали дослідження можуть бути інтегровані в освітній 

процес при викладанні дисциплін з журнального дизайну, редакційно-

видавничого процесу та медіамаркетингу. Вони надають актуальні дані про 

ринок бізнес-видань, особливості роботи з молодіжною аудиторією та сучасні 

тенденції у візуальному оформленні медіа. 

По-третє, розроблений макет журналу «StartUP! Твій перший бізнес» 

може бути впроваджений у видавничу практику як основа для створення 

нового медіапродукту. Він є повністю готовим прототипом, який може бути 

доопрацьований та запущений у виробництво, заповнивши існуючу нішу на 

українському ринку. 
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Таким чином, практичне значення результатів дослідження полягає у 

створенні конкретного, функціонального та актуального медіапродукту, а 

також у наданні теоретичних та методичних рекомендацій для подальшого 

розвитку видавничої галузі в сегменті бізнес-медіа для молоді. 

 

1.7. Висновки 

Аналіз сучасного ринку спеціалізованих бізнес-видань в Україні виявив 

наявність дисбалансу у сегментації видань за віковою категорією аудиторії. 

Переважна більшість бізнес-журналів орієнтована на досвідчених 

підприємців середнього віку, тоді як ніша видань для молоді, яка лише 

починає свій шлях у бізнесі, залишається недостатньо заповненою. 

Медіаландшафт друкованих видань України характеризується скороченням 

накладів традиційних видань, посиленням конвергентних процесів та 

освоєнням нових каналів комунікації з аудиторією. Видання, які змогли 

адаптуватися до цифрового середовища та запропонувати аудиторії 

унікальний контент, зберігають свої позиції на ринку. 

Дослідження специфіки створення контенту для молодіжної аудиторії 

виявило ряд особливостей, які необхідно враховувати при розробці концепції 

журналу. Молодь віком від 16 до 30 років характеризується специфічним 

типом сприйняття інформації – кліповим мисленням, багатозадачністю, 

візуальною орієнтованістю, швидким перемиканням уваги. Це зумовлює 

необхідність структурування контенту відповідно до моделей швидкого 

засвоєння знань, порційності подання матеріалу, його чіткої 

структурованості, наявності візуальних акцентів та маркерів. 

Аналіз основних тенденцій у дизайні журнальних видань дозволив 

виявити ключові напрямки розвитку візуальної мови сучасних медіа. Серед 

них: мінімалізм та функціоналізм, типографічна експресія, інтеграція фото та 

графіки, розвиток інфографічних систем, адаптивний дизайн для різних 

платформ, екологічна естетика. Специфіка дизайну молодіжних бізнес-
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видань полягає у необхідності балансування між динамічною, сучасною 

візуальною мовою, що резонує з естетичними уподобаннями молодої 

аудиторії, та функціональністю, необхідною для ефективної трансляції 

складної бізнес-інформації. 

На основі проведеного дослідження розроблено концепцію та створено 

макет журналу «StartUP! Твій перший бізнес». Концептуальна ідея видання 

полягає у створенні практичного посібника для молоді, яка прагне 

реалізувати власні бізнес-ідеї. Цільовою аудиторією журналу є молоді люди 

віком 18-30 років, які цікавляться підприємництвом, мають бізнес-ідеї, але 

потребують практичних знань та інструментів для їх реалізації. Тематичний 

план видання охоплює питання розробки бізнес-ідей, фінансового 

планування, маркетингу, управління командою, юридичні аспекти ведення 

бізнесу. 

Дизайн-концепція журналу базується на принципах функціональності, 

динамічності та інтерактивності. Візуальна мова видання поєднує елементи 

мінімалізму з яскравими акцентами, що створюють енергійну, оптимістичну 

атмосферу. Кольорова гама базується на контрастному поєднанні насичених 

кольорів з нейтральним фоном, що забезпечує чітку ієрархію інформації. 

Типографічна система включає сучасні шрифти з високою читабельністю для 

основного тексту та експресивні акцидентні шрифти для заголовків та 

акцентних елементів. 

Модульна система верстки забезпечує гнучкість при формуванні макету 

та дозволяє створювати різноманітні композиційні рішення в межах єдиної 

візуальної мови. Розроблено уніфіковану систему навігаційних елементів, що 

полегшує орієнтацію в структурі видання. Особлива увага приділена 

інтеграції інтерактивних елементів, що забезпечують зв'язок друкованої 

версії з цифровими ресурсами – QR-коди для переходу на додаткові 

матеріали, елементи доповненої реальності, посилання на онлайн-

інструменти. 
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Практична реалізація концепції дозволила створити цілісний макет 

видання, що відповідає інформаційним потребам та візуальним уподобанням 

цільової аудиторії. Розроблений проєкт має потенціал для впровадження у 

видавничу практику та заповнення існуючої ніші на ринку спеціалізованих 

видань для молоді, зацікавленої у розвитку власного бізнесу. 
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