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соціальна ініціатива «Вулик змістів», що допомагає знайти переселенцям 

житло, роботу та реалізуватись у громаді. 

Власники агроосель разом з односельцями беруть участь у виготовленні 

продукції для військових та переселенців. 

Щодо туристів, які приїжджали в Карпатський регіон улітку 2022 року, то 

їх кількість значно зменшилась порівняно з аналогічним періодом 2021 року. 

Переважають туристи уїкендового характеру, що зупиняються в оселях на 1-2 

дні. Суттєвою є також частка туристів, що організовують туроператори у 

форматі автобусних турів. Одночасно спостерігається тенденція щодо надання 

суттєвих знижок при довготривалому перебуванні в агросадибах. 

Незважаючи на труднощі, сільський туризм Карпатського регіону 

залишається важливим для внутрішньо переміщених осіб і зберігає потенціал 

для розвитку після завершення воєнних дій. 
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чимало наукових досліджень, які підтверджують важливість зелених зон при 

лікуванні депресивних станів. Прогулянки у лісі та серед зелених насаджень 

приводять до позитивних змін в організмі людини та сприяють відновленню 

творчого потенціалу і життєвих ресурсів. [1] 

Для сучасних урбоекосистем характерне постійне зростання чисельності та 

щільності населення. При цьому часто зневажаються питання відповідного 

збільшення зелених зон міста, які виконують необхідні функції, важливою з 

яких є рекреаційна. Для великих міст згідно рекомендацій ВООЗ норма 

озеленення складає 50 м2 на одну людину. Варто зазначити, що садово-паркові 

території в залежності від призначення та розміщення в місті відносяться до 

різних категорій міських насаджень: насадження загального, обмеженого 

користування і спеціального призначення, які утворюють в сукупності 

своєрідну систему озеленення.  

За даними Управління містобудування та архітектури виконавчого 

комітету Рівненської міської ради ландшафтні та рекреаційні території 

займають близько 15,2% території міста Рівне. Усереднено на 1 мешканця 

Рівного припадає близько 36,6 м2 територій ландшафтних та рекреаційних зон 

міста, а нормативний мінімум згідно ДБН складає 16 м2 (10 м2 - загального 

користування та 6 м2 у межах житлових районів). [2] 

Якісне облаштування садово-паркових об'єктів та рівномірне розміщення 

їх на території  міста забезпечує повноцінний відпочинок його жителів, формує 

естетичну основу урбоекосистеми, оптимізує стан повітря, терморегуляцію у 

міському середовищі, а також приваблює туристів.  

У світі нині активно розвивається садово-парковий туризм – різновид 

туризму, пов’язаний із відвідуванням локацій садово-паркового мистецтва. 

Естетично привабливі ландшафти залучають значні потоки внутрішніх і 

міжнародних туристів. Тому більшість гарно облаштованих парків сучасних 

міст включені у популярні туристичні маршрути. Зокрема, серед відомих 

туристичних парків в Україні варто назвати Заліщицький парк (Тернопільска 

обл.), Шарівський парк (Харківська обл.), Стрийський парк (м. Львів), 

дендропарк Софіївка (Черкаська обл.), Олександрійський парк (Київська обл.) 

тощо. 

Унікальні сади і парки у різних європейських країнах стали основою 

тематичного туристичного маршруту Ради Європи «Європейський маршрут 

історичних садів» (англ. European Route of Historic Garden, ERHG), який у 

жовтні 2020 року був сертифікований як Культурний маршрут Ради Європи, що 

є підтвердженням цінності його історичної, мистецької, соціальної та природної 

спадщини. [3]  

В Україні цінні сади та парки часто включені до складу природно-

заповідного фонду як парки-пам'ятки садово-паркового мистецтва, 

дендропарки або ботанічні сади. [4] 

Варто зазначити, що ліси та парки здійснюють помітний вплив на 

туристичну індустрію окремих країн в аспекті давніх традицій споглядання 

краси дерев в різні пори року. Ряд міжнародних туристичних фірм пропонують 

навіть тематичні тури. Для прикладу варто навести милування зміною 
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забарвлення осіннього листя  «моміджіґарі» у Японії, «Leaf peeping» у США, а 

також милування квітуючою сакурою «ханамі».  

Особливо вважливими для розвитку садово-паркового туризму України є 

історичні міські парки, які часто мають природоохоронний статус парків-

пам'яток садово-паркового мистецтва. Рекреаційна функція парків записана у 

38 статті Закону України «Про природно-заповідний фонд», зокрема 

занотовано, що: «на території парків-пам’яток садово-паркового мистецтва 

забезпечується проведення екскурсій та масовий відпочинок населення». [5] 

Варто підкреслити, що у системі природно-заповідного фонду України 

парки-пам'ятки садово-паркового мистецтва належать до категорій штучно-

створених природно-заповідних об'єктів, до яких також включені дендропарки 

та ботанічні сади. Якщо порівнювати дендропарки і парки-пам’ятки садово-

паркового мистецтва, то  необхідно підкреслити, що особливістю парків-

пам'яток є художня цінність їх об’ємно-просторової організації загалом і їх 

функціональне використання може бути досить широким: естетичне, 

дозвіллєве, оздоровче, а дендропарки визначаються завдяки дендроскладу 

зелених насаджень. Ботанічні сади спеціалізовані не лише на дендрофлорі і 

композиціях з деревними рослинами, а також на усіх рідкісних і типових видах 

світової і місцевої флори, і на веденні освітньої та наукової роботи. [5] 

Варто також підкреслити важливе значення зелених насаджень міста Рівне 

в досягненні його кліматичної нейтральності. 

На теренах Рівненської області садово-паркові об'єкти нині починають 

активно використовуватися для туризму та рекреації, частина з них вже навіть 

включені до низки туристичних маршрутів області. Зокрема, Гощанський парк-

пам'ятка садово-паркового мистецтва включений до регіонального 

туристичного маршруту «Погориння». У межах Рівненського парку-пам'ятки 

садово-паркового мистецтва ім. Т. Г. Шевченка розташована популярна 

туристична атракція «Таємничі підземелля», яка є об'єктом огляду більшості 

рівненських екскурсій. На сайті Рівненщина туристична також розміщена 

інформація про інші екскурсійні маршрути, до яких включена зелена зона 

парку «Хімік» із скеледромом Козак, Рівненський зоопарк, алея кованих фігур 

парку молоді. [6] 

Щодо методичного забезпечення екскурсійного супроводу, то для 

Рівненського парку-пам’ятки садово-паркового мистецтва ще 2004 року був 

розроблений путівник, у якому наводиться характеристика чотирьох 

тематичних маршрутів: «Місцями історії», «Флора парку», «Дерева-

старожили», «Рослини-екзоти». [7] 

У вересні 2024 року рішенням Рівненської обласної ради у м. Рівне на 

території комунального закладу «Центр національно-патріотичного виховання 

та позашкільної освіти» з метою збереження і вивчення різноманітних видів 

дерев та чагарників, а також якомога ефективнішого наукового та 

рекреаційного їх використання було створено новий дендрологічний парк 

місцевого значення «Натуралістичний сад нової хвилі» площею 7,69 га. На 

перспективу планується на даній території втілити проєкт «Терапевтичний 

сад». [8] 



 
Секція II. Розвиток туризму та гостинності в регіонах України 

676 

Серед ініціатив, які популяризують садово-паркові об'єкти у м. Рівне варто 

назвати проєкт ГО ЛІТЕКО з організації екологічних театралізованих екскурсій 

у міському парку з нагоди визначення переможців літературного конкурсу 

«Фантастичне Рівне» у 2019-2020 роках та проєкти з промоції віковічних дерев 

від Екологічного центру Рівненського Палацу дітей та молоді. Зокрема, у 2024 

році віковічний дуб з Рівненського парку-пам'ятки садово-паркового мистецтва 

та віковічний ясен з вулиці 24 липня м. Рівне подані на національний відбір  

Міжнародного конкурсу «Європейське дерево року». Також за фінансування 

Українського культурного фонду розроблений еко-туристичний маршрут 

протяжністю 6 км, який об'єднує 10 віковічних дерев міста Рівне. [9-11] 

Отже, на даний час  садово-паркові об'єкти для рекреації та туризму у м. 

Рівне використовуються недостатньо, хоча більшість з них мають високі 

естетичні характеристики, окремі навіть входять до складу природно-

заповідного фонду України. З рекреаційною ціллю найбільш часто 

використовуються парки-пам’ятки садово-паркового мистецтва, які є 

територіями для міського відпочинку і прогулянок, а також вважаються 

найбільш досконалим у естетичному відношенні видом перетвореного 

людиною ландшафту, навіть своєрідними витворами мистецтва. Залучення 

таких об’єктів до туристичного сектору вимагає більшої активності та 

підтримки з боку місцевої адміністрації, популяризації в засобах масової 

інформації, а також інвестицій для створення туристично-рекреаційної 

інфраструктури. 
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Збірник містить матеріали II Міжнародної науково-практичної конференції 

«Маркетингові та організаційні механізми повоєнного розвитку галузі 

гостинності та туризму України», яка відбулася 26-27 листопада 2024 року. У 

тезах доповідей частини 1 збірника висвітлено результати досліджень 

маркетингових інструментів та стратегій повоєнного розвитку туризму та 
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