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1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

У сучасній економіці, де зростають потреби та вимоги 

споживачів, реклама є ключовим інструментом впливу на їх 

поведінку для збільшення продажів. Її ефективність залежить 

від правильного вибору форм і засобів впливу, поєднання 

наукових підходів і творчості. Саме це лежить в основі 

рекламного креативу – балансу між творчістю та прагматизмом 

для досягнення максимальної комунікативної ефективності. 

Навчальна дисципліна «Рекламний креатив» спрямована 

на формування у студентів навиків застосування технологій 

креативу при вирішенні конкретних комунікативних завдань, з 

метою забезпечення ефективності рекламних звернень та 

кампаній. 

Метою викладання навчальної дисципліни «Рекламний 

креатив» є формування у студентів системи теоретичних знань 

та практичних навиків створення рекламних звернень, розробки 

та реалізації рекламних кампаній, з метою забезпечення їх 

максимальної комунікативної ефективності.  

Основними завданнями вивчення дисципліни 

«Рекламний креатив» є: формування у студентів системи 

всебічних знань про сутність, базові принципи та технології 

рекламного креативу, набуття вмінь і практичних навичок 

самостійної розробки рекламних звернень та побудови 

рекламних кампаній з урахуванням інтересів ринкових 

суб’єктів, освоєння комунікативних технологій рекламного 

креативу, оволодіння прийомами стилістики та структуралізму у 

рекламному креативі, вивчення особливостей застосування 

креативу у візуальній рекламі, телерекламі, радіорекламі та 

Інтернеті, формування знань про специфіку та принципи 

рекламного дизайну, використання зображувальних засобів 

реклами, орієнтація студентів на поєднання у практичній 



 

5 

 

діяльності стандартних наукових підходів та творчого 

переосмислення дійсності, практичне використання набутих у 

процесі вивчення дисципліни знань та умінь, з метою 

підвищення ефективності рекламної діяльності.  

У результаті вивчення дисципліни студент повинен: 

знати:  

- сутність та базові принципи рекламного креативу, схеми 

побудови рекламних звернень і розробки рекламних кампаній;  

- особливості управління креативними процесами у 

рекламі;  

- специфіку застосування сучасних комунікативних 

технологій у рекламному креативі;  

- характеристику та особливості застосування рекламних 

стилів, підходів структуралізму у рекламному креативі;  

- критерії лінгвостилістичної та паралінгвальної 

доцільності втілення творчого задуму у рекламі, особливості 

розробки слогану;  

- особливості рекламного дизайну, використання 

зображувальних засобів реклами;  

- специфіку застосування рекламного креативу у 

візуальній рекламі, телерекламі, радіорекламі та Інтернеті;  

вміти:  

- правильно визначати потребу у рекламуванні товару, 

послуги чи ідеї;  

- створювати та використовувати власні креативні ідеї у 

розробці теле-, радіореклами, Інтернет-реклами та візуальної 

реклами;  

- користуватися технологічними прийомами креативу для 

реалізації конкретних завдань у сфері реклами;  

- створювати рекламні звернення (в тому числі слогани) та 

тексти (займатися копірайтингом), здійснювати 
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лінгвостилістичний та паралінгвальний аналіз рекламних 

звернень;  

- оцінювати якість та ефективність реалізації рекламного 

креативу;  

- створювати і реалізовувати власні креативні рекламні 

проєкти залежно від цілей маркетингу та соціально-

психологічних характеристик цільової аудиторії, а також з 

дотриманням вимог Порядків розміщення рекламних вивісок у 

містах України. 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти ОР Бакалавр 

передбачає ґрунтовне опрацювання теоретичного матеріалу, 

аналіз наукових джерел та нормативних документів, необхідних 

для глибшого розуміння дисципліни. 

Контроль засвоєння знань здійснюється шляхом 

тестування, індивідуальних завдань та підсумкових оцінювань. 

Самостійне опрацювання матеріалу сприяє розвитку 

аналітичного мислення, вмінню самостійно працювати з 

інформацією та застосовувати отримані знання для вирішення 

професійних завдань у сфері маркетингу. 



 

7 

 

2. МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ 

РОБОТИ 

Тема №1. Сутність і функції рекламного креативу 

Питання теми: 

1. Реклама у системі комунікацій. 

2. Рекламний креатив: сутність, завдання та функції. 

3. Етапи організації творчого процесу в рекламі. 

4. Копірайтинг у рекламній діяльності. 

5. Роль і місце дизайну в рекламному креативі. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте основні завдання реклами в системі 

маркетингових комунікацій та визначте їх вплив на 

ефективність рекламних кампаній. 

2. Дослідіть різницю між поняттями «творчість» і 

«креатив» у рекламній діяльності та наведіть приклади їх 

практичного застосування. 

3. Охарактеризуйте ключові принципи рекламного 

креативу та поясніть їх значення у створенні ефективного 

рекламного звернення. 

4. Розгляньте основні функції рекламного креативу та 

наведіть приклади їх реалізації в сучасних рекламних кампаніях. 

5. Обґрунтуйте важливість аналізу цільової аудиторії під 

час розробки рекламної кампанії та запропонуйте методи її 

дослідження. 

6. З’ясуйте роль копірайтингу в рекламній діяльності та 

поясніть, які елементи тексту впливають на ефективність 

рекламного звернення. 
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7. Визначте значення дизайну у рекламному креативі та 

поясніть, як візуальні елементи впливають на сприйняття 

реклами. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [2; 3; 4; 5; 

6; 7; 25; 31] 

Тема №2. Управління креативними процесами в рекламі 

Питання теми: 

1. Дослідження ринку та визначення цільової аудиторії 

реклами. 

2. Особливості складання та зміст креативного робочого 

плану. 

3. Вибір цілей та типу креативної стратегії у рекламі. 

4. Організація, координація та контроль креативного 

процесу в рекламі. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, які ключові етапи управління 

креативними процесами у рекламі є найбільш важливими для 

успішної рекламної кампанії та чому. 

2. Дослідіть, як методика «5W» допомагає визначити 

цільову аудиторію реклами, та наведіть приклади її практичного 

застосування. 

3. Охарактеризуйте, які основні вимоги висуваються до 

креативного брифу та чому його структура є важливою для 

створення ефективного рекламного звернення. 

4. Визначте, яким чином вибір креативної стратегії 

залежить від етапу життєвого циклу товару та які підходи 

найкраще працюють на кожному етапі. 
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5. Поясніть, як зовнішній та внутрішній контексти 

рекламного звернення впливають на його сприйняття цільовою 

аудиторією. 

6. Розкрийте, як метод «наступного кроку» допомагає 

знайти ефективну рекламну ідею, та запропонуйте власний 

приклад його використання для будь-якого продукту або 

послуги. 

7. Оцініть, які критерії тестування реклами є найбільш 

важливими для визначення її ефективності та як вони впливають 

на подальші коригування рекламної кампанії. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 2; 4; 5; 

7; 25] 

Тема №3. Комунікативні технології у рекламному креативі 

Питання теми: 

1. Типологізація комунікативних технологій, що 

застосовуються у рекламному креативі. 

2. Особливості застосування психологічних технологій у 

рекламі. 

3. Сутність і значення застосування соціально-

комунікативних технологій в рекламі. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, як психологічні технології впливають на 

поведінку споживачів у рекламі, наведіть приклади їх 

використання. 

2. Дослідіть, у чому полягає різниця між психологічними 

та соціальними комунікативними технологіями у рекламному 

креативі. 
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3. Охарактеризуйте, як технологія міфологізації 

використовується в сучасній рекламі та які архетипи при цьому 

залучаються. 

4. Розкрийте, як метод біхевіоризму допомагає формувати 

споживчу поведінку через рекламу, наведіть реальні або 

вигадані приклади. 

5. Обґрунтуйте, чому технологія гуморизації є 

ефективним інструментом рекламного впливу та які її основні 

обмеження. 

6. Поясніть, як реклама може використовувати ефект 

«глас народу» та які ризики можуть виникнути при застосуванні 

цієї стратегії. 

7. Зіставте, як комунікативні технології в рекламі можуть 

поєднувати психологічний вплив із соціальним, щоб підсилити 

ефективність рекламного звернення. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 2; 4; 5; 

7; 14] 

Тема №4. Стилістика та напрями структуралізму в 

рекламному креативі 

Питання теми: 

1. Специфіка побудови рекламних звернень з урахуванням 

різних стилів реклами. 

2. Структурна побудова рекламних звернень за різним 

спрямуванням. 

3. Структуралізм у розробці рекламної концепції товару 

(послуги). 

Завдання для самостійної роботи: 
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1. Проаналізуйте, як різні стилі реклами (фольклорний, 

модерн, постмодернізм тощо) впливають на сприйняття 

рекламного звернення цільовою аудиторією. 

2. Дослідіть, яким чином стиль «сюрреалізм» у 

рекламному креативі може посилити емоційний вплив на 

споживача. 

3. Охарактеризуйте, які структурні елементи рекламного 

звернення (слоган, інформаційний блок, ехо-фраза тощо) 

відіграють ключову роль у формуванні рекламного 

повідомлення. 

4. Поясніть, чому структуралізм у розробці рекламних 

концепцій базується на використанні знакових систем, 

символізму та міфологізації. 

5. Розкрийте, як стиль «авангард» у рекламі відрізняється 

від постмодернізму та які його ключові характеристики. 

6. Обґрунтуйте, чому використання техностилю в 

рекламних кампаніях може бути ефективним для сучасних 

технологічних брендів. 

7. Порівняйте, які переваги та недоліки мають раціональна 

реклама та іміджева реклама у контексті їх структури та впливу 

на споживачів. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 2; 5; 7; 

14; 15; 26; 28] 

Тема №5. Практичні прийоми побудови рекламних звернень 

Питання теми: 

1. Рекламне ім’я. 

2. Критерії та структура формування рекламного тексту. 

3. Алгоритм створення слогана. 

4. Фоносемантика у рекламному креативі. 
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Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, які основні вимоги до рекламного імені 

впливають на його сприйняття споживачами та успішність 

бренду. 

2. Дослідіть, як структура рекламного тексту впливає на 

ефективність рекламного звернення та поведінку споживача. 

3. Охарактеризуйте, якими принципами потрібно 

керуватися під час створення слогана для нової торгової марки. 

4. Розгляньте, як фоносемантика впливає на формування 

брендових назв та рекламних слоганів. 

5. Поясніть, чому важливо враховувати культурні 

асоціації при розробці рекламного імені для міжнародного 

ринку. 

6. Зіставте, які різновиди рекламних текстів найчастіше 

використовуються в онлайн-рекламі та чому саме вони є 

ефективними. 

7. Обґрунтуйте, які методи неймінгу є найбільш вдалими 

для створення унікального бренду на конкурентному ринку. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 5; 8; 

14; 15; 26; 28; 38; 39; 40; 41; 42] 

Тема №6. Дизайн у рекламі 

Питання теми: 

1. Сутність, цілі та завдання дизайну реклами. 

2. Зображувальні рекламні засоби. 

3. Функції кольору в рекламній комунікації. 

4. Забезпечення емоційного фону в рекламному зверненні. 

5. Підбір персоналу для рекламного звернення. 

6. Креативне оформлення рекламного тексту з 

використанням відповідних шрифтів. 

7. Звукове оформлення реклами. 



 

13 

 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Охарактеризуйте основні принципи дизайну рекламного 

звернення та поясніть, як вони впливають на сприйняття 

реклами. 

2. Проаналізуйте функції кольору в рекламній комунікації 

та наведіть приклади його впливу на емоційний стан споживача. 

3. Дослідіть, які види ілюстрацій використовуються у 

рекламі, та поясніть, у яких випадках кожен із них є найбільш 

ефективним. 

4. Розкрийте значення композиції у рекламному дизайні та 

наведіть приклади її реалізації в друкованій та цифровій 

рекламі. 

5. Обґрунтуйте, як правильно підібрані персонажі у 

рекламному зверненні можуть впливати на довіру та 

зацікавленість аудиторії. 

6. Поясніть, які особливості звукового оформлення 

реклами допомагають створити запам’ятовуваний образ бренду. 

7. Визначте, як типи шрифтів у рекламному тексті можуть 

впливати на емоційне сприйняття та асоціації споживачів. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 5; 8; 

13; 14; 15; 26; 28; 30; 38; 39; 40; 41; 42] 

Тема №7. Рекламний креатив у телевізійній та радіорекламі 

Питання теми: 

1. Створення текстів для телевізійної та радіореклами, 

підготовка сценарію, розкадровки. 

2. Сценаристика теле- та радіореклами. 

3. Застосування прийомів теле- і радіомонтажу у створенні 

рекламного відеообразу.  

4. Використання телепланів та їх різновидів у рекламному 

креативі на телебаченні. 
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Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, які основні етапи створення 

телевізійного рекламного ролика є найважливішими для 

забезпечення його ефективності. 

2. Дослідіть, як використання різних телепланів (крупний 

план, середній, загальний) впливає на сприйняття реклами. 

3. Охарактеризуйте, які прийоми теле- та радіомонтажу 

найбільш ефективні для побудови динамічного рекламного 

відеообразу. 

4. Поясніть, чому важливо правильно вибирати 

персонажів у телевізійній рекламі та як це впливає на довіру 

споживачів. 

5. Розгляньте, які особливості сценарію радіореклами 

відрізняють її від телевізійного рекламного ролика. 

6. Оцініть, як музичний супровід у рекламному ролику 

може підсилити емоційний вплив на аудиторію. 

7. Визначте, які переваги та недоліки має використання 

серійних (сюжетних) рекламних роликів у телевізійній рекламі. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 5; 8; 

14; 15; 26; 28; 30; 38; 39; 40; 41] 

Тема №8. Креативні прийоми формування реклами 

Питання теми: 

1. Креативні прийоми у розробці рекламної концепції 

товару (послуги). 

2. Креативні прийоми побудови рекламного звернення та 

проведення рекламної кампанії. 

3. Творчі прийоми забезпечення ефективності рекламного 

звернення на рекламоносіях. 

4. Формування рекламних проєктів з дотриманням вимог 

Порядків розміщення рекламних вивісок у містах України. 
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Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, як теорія неспростовних фактів може 

використовуватися у рекламному креативі для формування 

переконливого рекламного звернення. 

2. Дослідіть, як змінюється ефективність унікальної 

торговельної пропозиції з часом і які стратегії допомагають 

підтримувати її актуальність. 

3. Охарактеризуйте, у яких випадках використання 

псевдоунікальної торговельної пропозиції може бути 

ефективним, а коли – шкідливим для бренду. 

4. Розкрийте, як сугестивні підходи (персоніфікація 

виробника, позичення авторитету, ефект привабливості тощо) 

впливають на довіру споживачів до реклами. 

5. Поясніть, як ефект подібності у рекламі відрізняється 

від ефекту привабливості і в яких випадках кожен із них буде 

більш ефективним. 

6. Оцініть, які креативні прийоми формування та 

проведення рекламних кампаній (тотальність, повторення, 

несподіваність місця тощо) є найдієвішими для сучасного 

ринку. 

7. Обґрунтуйте, як особливості рекламоносія (тип медіа, 

контекст, розміщення) можуть змінювати ефективність 

рекламного звернення та його сприйняття аудиторією. 

Перелік рекомендованих джерел інформації: [1; 5; 8; 

14; 15; 26; 30; 31; 35; 36; 38; 39; 40; 41; 42] 

Тема №9. Професійні презентації і методи переконання 

клієнтів 

Питання теми: 

1. Складові процесу презентації планів рекламних 

кампаній. 
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2. Засоби переконливої демонстрації рекламних проєктів. 

3. Методичні поради до проведення професійних 

презентацій. 

4. Загрози і типові помилки в процесі презентацій. 

5. Тест на ефективність презентацій. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Проаналізуйте, які ключові складові процесу 

презентації планів рекламних кампаній впливають на 

переконливість виступу перед замовниками та інвесторами. 

2. Дослідіть, які засоби переконливої демонстрації 

рекламних проєктів є найефективнішими для різних форматів 

презентацій (онлайн, офлайн, змішані). 

3. Охарактеризуйте, як візуальні, вербальні та невербальні 

комунікації впливають на сприйняття презентації рекламного 

проєкту. 

4. Розгляньте, які методичні поради до проведення 

професійних презентацій дозволяють зберігати увагу аудиторії 

та ефективно доносити основні меседжі. 

5. Визначте, які загрози та типові помилки можуть 

виникати в процесі презентації рекламних кампаній і як їх 

можна уникнути. 

6. Обґрунтуйте, чому тест на ефективність презентації є 

важливим етапом роботи над рекламним проєктом та які 

критерії слід враховувати при його оцінці. 

7. Поясніть, як адаптація презентації під конкретну 

цільову аудиторію впливає на її результативність та кінцеве 

сприйняття рекламного проєкту. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [8; 14; 26; 

28] 
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