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1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

Навчальна дисципліна «Теоретико-методологічні 

проблеми наукової спеціальності Маркетинг» охоплює 

теоретичні засади та методологічні підходи до вивчення 

маркетингу як наукової спеціальності. Курс спрямований на 

аналіз сучасних концепцій, моделей та теорій маркетингу, а 

також на вивчення основних методів та інструментів наукових 

досліджень у маркетингу.  

Метою курсу є формування глибоких теоретичних знань 

та навичок аналізу основних теоретико-методологічних проблем 

у сфері маркетингу, що дозволить здобувачам розробляти та 

впроваджувати науково обґрунтовані маркетингові стратегії та 

підходи.  

Завдання курсу:  

Для засвоєння здобувачами програмного матеріалу 

передбачені індивідуальні завдання, що охоплюють виконання 

науково-дослідних робіт, критичний аналіз сучасних 

маркетингових концепцій, дослідження сучасних тенденцій та 

новітніх підходів до маркетингу, а також опрацювання 

спеціалізованої наукової літератури, періодичних видань, 

інтернет-ресурсів.  

Здобувач повинен знати:  

• Основні парадигми та підходи у маркетингу.  

• Методи наукових досліджень у маркетингу.  

• Теорії та моделі поведінки споживачів.  

• Інструменти аналізу ринку та ринкових тенденцій.  

• Принципи побудови маркетингових стратегій на основі 

досліджень.  

Здобувач повинен вміти:  
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• Розрізняти та оцінювати сучасні концепції та моделі 

маркетингу.  

• Застосовувати теоретичні знання для аналізу 

маркетингових ситуацій.  

• Використовувати методологічні підходи до планування 

та проведення наукових досліджень у маркетингу.  

• Аналізувати поведінку споживачів та ринкові тенденції.  

• Розробляти стратегії позиціонування та просування 

продуктів на основі аналізу.  

Цей курс спрямований на глибоке розуміння основних 

концептуальних та методологічних проблем маркетингу, 

розвиток наукового мислення та вдосконалення аналітичних 

здібностей здобувачів. Він передбачає вивчення 8 комплексних 

тем. 

Практичні заняття з дисципліни «Теоретико-

методологічні проблеми наукової спеціальності Маркетинг» 

проходять у форматі наукових дискусій, аналітичного розгляду 

кейсів, обговорення міждисциплінарних підходів до вирішення 

маркетингових проблем, а також виконання самостійних 

дослідницьких завдань. Найбільш складні питання та практичні 

ситуації опрацьовуються в аудиторній роботі здобувачів вищої 

освіти ступеня «доктор філософії» під керівництвом викладача. 

Поточний контроль знань здійснюється шляхом 

обговорень, тестувань, презентацій індивідуальних та групових 

наукових проєктів, що сприяють інтеграції знань із різних 

дисциплін та їхньому застосуванню в маркетингових 

дослідженнях. 

Виконання практичних завдань дозволяє здобувачам 

вищої освіти глибше опанувати міждисциплінарні методи 

досліджень у маркетингу, розвинути критичне мислення, 

аналітичні навички та здатність обґрунтовувати наукові рішення 

в умовах сучасного ринкового середовища. 
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2. МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ ВИКОНАННЯ 

ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

Практичне заняття №1. Вступ до теорії та методології 

маркетингу. Еволюція наукових підходів до маркетингу 

Питання теми: 

1. Аналіз сучасних наукових публікацій у сфері 

маркетингу. 

2. Огляд ключових публікацій та наукових досліджень.  

3. Критичний аналіз маркетингових стратегій компаній. 

4. Вивчення кейсів провідних міжнародних компаній.  

Практичні завдання 

Завдання 1.  

Оберіть 5 сучасних наукових статей (2020-2025 рр.) з 

міжнародних науково-метричних баз даних (Scopus, Web of 

Science) про тенденції у маркетингу в обраній галузі. Опишіть 

ключові тези кожної публікації. Проаналізуйте використану 

методологію та виокремте повторювані тренди й проблеми, які 

потребують подальшого дослідження.  

Завдання 2.  

Оберіть 3-4 наукові праці у фахових виданнях України та 

проаналізуйте, як концепції, описані у них, впливають на 

сучасний маркетинг у обраному вами напрямку досліджень. 

Оцініть, які ідеї досі залишаються актуальними, а які 

потребують перегляду. 

Завдання 3.  
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Оберіть дві провідні компанії, які здійснюють діяльність у 

обраній вами галузі, та проаналізуйте їхні маркетингові підходи. 

Оцініть, які концепції та інструменти вони використовують та у 

чому полягає їхня конкурентна перевага, а також які виклики та 

слабкі місця присутні у стратегії. Порівняйте їхні підходи та 

запропонуйте можливі вдосконалення з урахуванням сучасних 

маркетингових тенденцій і наукових напрацювань. 

Завдання 4.  

Оберіть реальний кейс із діяльності компанії, що працює у 

обраній вами галузі, або знайдіть приклад із наукових статей. 

Проаналізуйте маркетингові рішення, які були прийняті 

компанією, аргументуйте їхню ефективність або недоліки. 

Запропонуйте альтернативні шляхи розвитку подій на основі 

наукових підходів та власного бачення проблеми. Підготуйте 

короткі висновки для обговорення в аудиторії. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 4, 5, 

6, 7, 13, 15, 16, 19] 

Практичне заняття №2. Сучасні теоретичні проблеми 

маркетингу. Наукові дослідження в маркетингу 

Питання теми: 

1. Формування гіпотез для наукового дослідження.  

2. Визначення теми, цілей та завдань дослідження.  

3. Використання кількісних методів у маркетингових 

дослідженнях. 

4. Опрацювання методів опитувань, анкетування та 

аналізу даних. 

Практичні завдання 
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Завдання 1.  

Сформулюйте 2-3 гіпотези, які можуть бути перевірені у 

вашому науковому дослідженні. Обґрунтуйте їхню актуальність, 

спираючись на сучасні наукові публікації (2020-2025 рр.) з 

міжнародних науково-метричних баз даних (Scopus, Web of 

Science). Опишіть можливі методи їхньої перевірки, зазначаючи, 

які дані необхідні для підтвердження або спростування кожної 

гіпотези. 

Завдання 2.  

Сформулюйте тему, цілі та завдання вашого дослідження 

відповідно до вимог наукової роботи. Обґрунтуйте вибір теми 

на основі актуальних проблем маркетингу у вашій галузі. 

Оцініть, як ваше дослідження може доповнити або розширити 

вже наявні наукові підходи. 

Завдання 3.  

Оберіть один кількісний метод дослідження 

(економетричний аналіз, кореляційно-регресійний аналіз, 

кластерний аналіз тощо) та поясніть, як він може бути 

застосований у дослідженні. Визначте ключові змінні, які 

необхідно проаналізувати, і поясніть, який результат очікується 

від застосування цього методу. 

Завдання 4.  

Розробіть опитувальник або анкету, яку можна 

використати для збору даних у межах дослідження. Включіть не 

менше 10 запитань, розподілених за різними видами питань 

(закриті, відкриті, шкальні запитання). Обґрунтуйте вибір 

кожного питання та поясніть, як отримані дані допоможуть у 

вирішенні поставлених дослідницьких завдань. 
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Перелік рекомендованих джерел інформації:[2, 3, 4, 5, 

6, 7, 8, 9, 11, 12, 13, 14, 19] 

Практичне заняття №3. Підходи до моделювання в 

маркетингу 

Питання теми: 

1. Моделювання поведінки споживача.  

2. Побудова моделей поведінки та аналіз споживчих 

переваг.  

Практичні завдання 

Завдання 1.  

Оберіть одну з існуючих моделей поведінки споживача 

(наприклад, AISAS, AIDA, FCB-модель, теорія раціонального 

вибору) та адаптуйте її до специфіки вашого дослідження. 

Опишіть основні етапи ухвалення рішень споживачем у 

досліджуваній галузі. Проаналізуйте, які внутрішні 

(психологічні, соціальні, когнітивні) та зовнішні (економічні, 

технологічні, конкурентні) фактори впливають на поведінку 

споживачів. Підготуйте графічне представлення моделі (у 

вигляді блок-схеми або діаграми) та обґрунтуйте її 

застосування. 

Завдання 2.  

Розробіть власну модель поведінки споживача, яка 

базується на емпіричних даних або гіпотезах вашого 

дослідження. Визначте ключові змінні, які впливають на 

споживчий вибір у вашій галузі, та встановіть взаємозв’язки між 

ними. Підготуйте теоретичне обґрунтування моделі. 

Запропонуйте методологічний підхід для тестування цієї моделі: 
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які методи аналізу даних ви використовуватимете та які 

результати очікуєте отримати. 

Завдання 3.  

Проаналізуйте маркетингові стратегії двох компаній, що 

працюють у обраній вами галузі, та оцініть, як вони враховують 

поведінкові аспекти споживачів. Визначте, які моделі або 

підходи використовуються для аналізу споживчих переваг 

(наприклад, сегментація на основі поведінкових даних, 

персоналізація комунікацій, аналіз даних про клієнтів). Зробіть 

порівняльний аналіз підходів цих компаній, виділіть сильні та 

слабкі сторони кожного з них. Запропонуйте рекомендації щодо 

покращення маркетингової стратегії на основі моделей 

поведінки споживачів. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 4, 6, 8, 

10, 12, 13, 14] 

Практичне заняття №4. Проблеми сегментації ринку та 

позиціонування. Етичні та соціальні проблеми маркетингу 

Питання теми: 

1. Розробка маркетингової стратегії для нових ринків.  

2. Практичні навички побудови стратегій для входження 

на нові ринки.  

3. Визначення етичних та соціальних проблем в 

маркетингу.  

4. Розробка пропозицій щодо невілювання етичних та 

соціальних загроз. 

Практичні завдання 
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Завдання 1.  

Оберіть ринок, який потенційно може бути 

перспективним для компаній у обраній вами галузі, та розробіть 

маркетингову стратегію для його освоєння. Проаналізуйте 

ключові макро- та мікрофактори, що впливають на ринок, 

визначте основні сегменти споживачів, їхні потреби та 

поведінкові особливості. Запропонуйте оптимальну бізнес-

модель виходу на цей ринок, включаючи позиціонування, 

канали комунікації та можливі бар’єри, які потрібно подолати. 

Завдання 2.  

Проаналізуйте кейс із неетичної маркетингової практики в 

обраній галузі (наприклад, маніпулятивна реклама, порушення 

конфіденційності даних, дискримінація в маркетингових 

комунікаціях). Опишіть, які соціальні та етичні проблеми 

виникли внаслідок цієї практики, та оцініть її вплив на 

споживачів, репутацію компанії та регулювання галузі. 

Запропонуйте альтернативні підходи до вирішення проблеми з 

урахуванням принципів соціально відповідального маркетингу. 

Завдання 3.  

Розробіть рекомендації для компаній обраної галузі щодо 

запобігання етичним і соціальним загрозам у маркетинговій 

діяльності. Визначте ключові принципи корпоративної 

соціальної відповідальності (КСВ), які варто впроваджувати, та 

сформуйте набір правил або стратегічних напрямів для етичного 

маркетингового управління. Проілюструйте свої пропозиції 

прикладами реальних компаній, які успішно інтегрують етичні 

стандарти у свої маркетингові стратегії. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 3, 4, 

5, 6, 7, 8, 9, 11, 13, 15, 16] 
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Практичне заняття №5. Майбутні тенденції в маркетингу 

Питання теми: 

1. Презентація наукових досліджень.  

2. Презентація та захист власних наукових досліджень за 

темою курсу. 

Практичні завдання 

Завдання 1.  

Оберіть одну з сучасних тенденцій у маркетингу 

(наприклад, AI-маркетинг, персоналізація на основі Big Data, 

метавсесвіт і бренди, стійкий маркетинг, етичний штучний 

інтелект) та підготуйте презентацію, що включає: 

• огляд наукових публікацій (2020-2025 рр.) щодо цієї 

тенденції: зарубіжний та вітчизняний зріз; 

• аналіз впливу тенденції на маркетингову практику у 

обраній вами галузі; 

• перспективи подальших досліджень та впровадження. 

Презентацію слід оформити відповідно до стандартів і 

підготувати тези для обговорення в аудиторії. 

Завдання 2.  

Проведіть презентацію та захист своїх власних наукових 

досліджень за темою курсу, що включала виконання 15 завдань 

за темами. Оберіть 2-3 питання для дискусії із аудиторією, що 

стосуються навчальної дисципліни. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 4, 5, 

7, 10, 12, 14] 
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