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1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

Навчальна дисципліна «Міждисциплінарний науковий 

дискус в галузі маркетингу» охоплює теоретичні засади та 

методологічні підходи до вивчення маркетингу як наукової 

спеціальності. Курс спрямований на аналіз сучасних концепцій, 

моделей та теорій маркетингу, а також на вивчення основних 

методів та інструментів наукових досліджень у маркетингу.  

Метою курсу є формування глибоких теоретичних знань 

та навичок аналізу основних теоретико-методологічних проблем 

у сфері маркетингу, що дозволить здобувачам розробляти та 

впроваджувати науково обґрунтовані маркетингові стратегії та 

підходи.  

Завдання курсу:  

Для засвоєння здобувачами програмного матеріалу 

передбачені індивідуальні завдання, що охоплюють виконання 

науково-дослідних робіт, критичний аналіз сучасних 

маркетингових концепцій, дослідження сучасних тенденцій та 

новітніх підходів до маркетингу, а також опрацювання 

спеціалізованої наукової літератури, періодичних видань, 

інтернет-ресурсів.  

Здобувач повинен знати:  

• Основні парадигми та підходи у маркетингу.  

• Методи наукових досліджень у маркетингу.  

• Теорії та моделі поведінки споживачів.  

• Інструменти аналізу ринку та ринкових тенденцій.  

• Принципи побудови маркетингових стратегій на основі 

досліджень.  

Здобувач повинен вміти:  

• Розрізняти та оцінювати сучасні концепції та моделі 

маркетингу.  
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• Застосовувати теоретичні знання для аналізу 

маркетингових ситуацій.  

• Використовувати методологічні підходи до планування 

та проведення наукових досліджень у маркетингу.  

• Аналізувати поведінку споживачів та ринкові тенденції.  

• Розробляти стратегії позиціонування та просування 

продуктів на основі аналізу.  

Цей курс спрямований на глибоке розуміння основних 

концептуальних та методологічних проблем маркетингу, 

розвиток наукового мислення та вдосконалення аналітичних 

здібностей здобувачів. 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти ступеня 

«доктор філософії» у межах дисципліни «Міждисциплінарний 

науковий дискурс у галузі маркетингу» передбачає глибоке 

дослідження наукових концепцій, аналіз міждисциплінарних 

підходів та вивчення актуальних тенденцій у маркетинговій 

науці. Особливу увагу приділено критичному осмисленню 

теоретичних засад, аналізу наукових публікацій, емпіричних 

досліджень та нормативно-правових актів, що регулюють 

маркетингову діяльність у контексті взаємодії з іншими 

науковими галузями. 

Контроль засвоєння матеріалу здійснюється через 

тестування, виконання індивідуальних і дослідницьких завдань, 

підготовку науково-аналітичних звітів та проведення дискусій 

за міждисциплінарною проблематикою. 

Самостійне опрацювання матеріалу сприяє розвитку 

критичного мислення, навичок інтеграції знань із суміжних 

сфер, здатності аналізувати великі обсяги інформації, оцінювати 

ефективність маркетингових стратегій та формувати інноваційні 

підходи до вирішення наукових і практичних завдань у межах 

сучасного маркетингового дискурсу. 
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2. МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ 

РОБОТИ 

Тема №1. Вступ до теорії та методології маркетингу 

Питання теми: 

1. Предмет курсу.  

2. Сутність, задачі та цілі освітньої компоненти.  

3. Основні парадигми та підходи у маркетингу.  

4. Роль маркетингу у сучасній економічній науці.  

5. Взаємозв’язок маркетингу з економічними та 

соціальними факторами. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть предмет курсу «Міждисциплінарний 

науковий дискурс у галузі маркетингу», визначивши його 

основні напрями, ключові концепції та взаємозв’язок із 

сучасними маркетинговими дослідженнями. 

2. Проаналізуйте сутність, задачі та цілі курсу, 

визначивши їх значення для підготовки науковців у сфері 

маркетингу та вплив на розвиток міждисциплінарного підходу. 

3. Охарактеризуйте основні парадигми маркетингу, 

дослідивши їхню еволюцію, ключові принципи та сучасні 

виклики для їх застосування в умовах інноваційної економіки на 

засадах концепції сталого розвитку. 

4. Обґрунтуйте роль маркетингу в сучасній економічній 

науці, визначивши його вплив на формування економічних 

стратегій, конкурентоспроможність підприємств та розвиток 

глобальних ринків. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 4, 5, 

6, 7, 15, 16] 
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Тема №2. Еволюція наукових підходів до маркетингу 

Питання теми: 

1 Класичні школи маркетингу.  

2. Перехід від транзакційного до реляційного маркетингу.  

3. Виникнення та розвиток концепції маркетингу, 

орієнтованого на цінності. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть класичні школи маркетингу, проаналізувавши 

їхні основні теоретичні засади, ключових представників та 

вплив на розвиток сучасних маркетингових концепцій. 

2. Проаналізуйте процес переходу від транзакційного до 

реляційного маркетингу, визначивши передумови цієї 

трансформації, основні відмінності між підходами та їхнє 

значення для розвитку довгострокових відносин із клієнтами. 

3. Охарактеризуйте концепцію маркетингу, орієнтованого 

на цінності, розглянувши її ключові принципи, механізми 

реалізації та роль у створенні довгострокових конкурентних 

переваг. 

4. Обґрунтуйте значення еволюції наукових підходів до 

маркетингу, визначивши, як зміна парадигм впливає на сучасні 

бізнес-стратегії та поведінку споживачів при дотриманні 

принципів сталого розвитку. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 5, 6, 

7, 13, 15, 19] 

Тема №3. Сучасні теоретичні проблеми маркетингу 

Питання теми: 

1. Інтеграція маркетингу з іншими науками.  

2. Вплив цифровізації на маркетинг.  
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3. Значення мультидисциплінарного підходу в 

маркетингових дослідженнях. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Розгляньте процес інтеграції маркетингу з іншими 

науками, визначивши, які галузі знань найбільше впливають на 

його розвиток та як міждисциплінарні підходи змінюють 

сучасні маркетингові стратегії. 

2. Оцініть вплив цифровізації на маркетинг, дослідивши 

трансформацію маркетингових інструментів, зміну поведінки 

споживачів та нові можливості для персоналізації комунікацій. 

3. Проаналізуйте значення мультидисциплінарного 

підходу в маркетингових дослідженнях, визначивши його 

переваги для розуміння ринкових процесів та прогнозування 

поведінки споживачів. 

4. Визначте ключові сучасні теоретичні проблеми 

маркетингу, обґрунтувавши, як нові економічні, соціальні та 

технологічні виклики впливають на розвиток маркетингової 

науки. 

Перелік рекомендованих джерел інформації: [4, 5, 7, 8, 

9, 12, 13, 14] 

Тема №4. Наукові дослідження в маркетингу 

Питання теми: 

1. Методи та підходи до проведення наукових досліджень.  

2. Основні проблеми та виклики маркетингових 

досліджень.  

3. Аналіз джерел даних для проведення маркетингових 

досліджень. 

Завдання для самостійної роботи: 
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1. Визначте основні методи та підходи до проведення 

наукових досліджень у маркетингу, розглянувши їхні 

особливості, сфери застосування та переваги для вивчення 

ринкових процесів. 

2. Розгляньте ключові проблеми та виклики 

маркетингових досліджень, проаналізувавши, як сучасні 

економічні, соціальні та технологічні зміни впливають на 

достовірність і ефективність досліджень. 

3. Дослідіть джерела даних, що використовуються для 

проведення маркетингових досліджень, класифікувавши їх на 

первинні та вторинні, а також оцінивши їхню достовірність та 

доцільність застосування. 

4. Обґрунтуйте важливість наукового підходу до 

маркетингових досліджень, визначивши його роль у формуванні 

стратегічних рішень компаній та адаптації бізнесу до ринкових 

змін з дотриманням принципів сталого розвитку. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [2, 3, 6, 7, 

11, 12, 13, 19] 

Тема №5. Підходи до моделювання в маркетингу 

Питання теми: 

1. Використання математичних моделей у дослідженнях 

ринку.  

2. Кількісні та якісні методи аналізу.  

3. Сценарне моделювання як інструмент для 

прогнозування маркетингових трендів. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Розкрийте можливості використання математичних 

моделей у дослідженнях ринку, визначивши їхню роль у 
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прогнозуванні попиту, оптимізації цінової політики та оцінці 

ефективності маркетингових стратегій. 

2. Оцініть переваги та недоліки кількісних і якісних 

методів аналізу в маркетингових дослідженнях, порівнявши їхні 

можливості для вивчення споживчої поведінки та ринкових 

тенденцій. 

3. Проаналізуйте застосування сценарного моделювання 

як інструменту прогнозування маркетингових трендів, 

визначивши ключові етапи розробки сценаріїв та їхню 

практичну цінність для бізнесу. 

4. Обґрунтуйте важливість моделювання в маркетингу, 

розглянувши, як використання різних моделей сприяє 

ухваленню обґрунтованих управлінських рішень та мінімізації 

ринкових ризиків. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 4, 6, 8, 

10, 12, 13, 14] 

Тема №6. Проблеми сегментації ринку та позиціонування 

Питання теми: 

1. Підходи до сегментації ринку.  

2. Проблеми та методи вибору цільового ринку.  

3. Вибір стратегії позиціонування для забезпечення 

конкурентних переваг. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть основні підходи до сегментації ринку, 

визначивши їхні переваги та обмеження залежно від специфіки 

товарів, послуг та цільової аудиторії. 

2. Проаналізуйте ключові проблеми вибору цільового 

ринку, розглянувши методи оцінки його привабливості та 

ризики, з якими стикаються компанії під час прийняття рішення. 
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3. Охарактеризуйте стратегії позиціонування, що 

сприяють формуванню конкурентних переваг, визначивши 

критерії успішного позиціонування та його вплив на сприйняття 

бренду споживачами. 

4. Обґрунтуйте взаємозв’язок між сегментацією ринку, 

вибором цільового сегмента та позиціонуванням, 

проаналізувавши, як ефективне поєднання цих елементів 

впливає на ринковий успіх компанії. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 4, 5, 6, 

8, 11, 13, 16] 

Тема №7. Етичні та соціальні проблеми маркетингу 

Питання теми: 

1. Соціальна відповідальність у маркетингу.  

2. Вплив маркетингу на споживача та суспільство.  

3. Етичні дилеми в управлінні маркетингом на 

глобальному ринку. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть концепцію соціальної відповідальності у 

маркетингу, визначивши її ключові принципи, переваги для 

бізнесу та вплив на довіру споживачів. 

2. Проаналізуйте вплив маркетингової діяльності на 

споживача та суспільство, розглянувши як позитивні, так і 

негативні наслідки використання маркетингових стратегій. 

3. Охарактеризуйте основні етичні дилеми, з якими 

стикаються компанії у процесі управління маркетингом на 

глобальному ринку, визначивши шляхи їх подолання. 

4. Обґрунтуйте необхідність дотримання етичних норм у 

маркетинговій діяльності, розглянувши реальні кейси компаній, 

які зіткнулися з кризами через порушення етичних стандартів. 
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Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 3, 5, 

7, 9, 13, 15] 

Тема №8. Майбутні тенденції в маркетингу 

Питання теми: 

1. Тенденції розвитку маркетингових інновацій.  

2. Роль штучного інтелекту та великих даних у 

маркетингу.  

3. Інтеграція технологій блокчейн та Інтернету речей (IoT) 

у маркетингові стратегії. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть основні тенденції розвитку маркетингових 

інновацій, визначивши, які технології та стратегії 

трансформують маркетингову діяльність у найближчому 

майбутньому. 

2. Проаналізуйте роль штучного інтелекту та великих 

даних у маркетингу, розглянувши їхній вплив на 

персоналізацію, прогнозування споживчої поведінки та 

автоматизацію бізнес-процесів. 

3. Охарактеризуйте можливості інтеграції технологій 

блокчейн та Інтернету речей (IoT) у маркетингові стратегії, 

визначивши їхню роль у підвищенні довіри споживачів та 

оптимізації взаємодії з клієнтами. 

4. Обґрунтуйте перспективи розвитку маркетингу в 

умовах цифрової трансформації, запропонувавши можливі 

сценарії адаптації компаній до нових викликів та змін споживчої 

поведінки. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1, 2, 4, 5, 

7, 10, 12, 14] 
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