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1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 

Навчальна дисципліна «Сучасна парадигма маркетингу в 

умовах інноваційної економіки» охоплює теоретичні основи та 

практичні підходи до вивчення маркетингу в контексті 

інноваційної економіки. Курс спрямований на аналіз сучасних 

концепцій, моделей та підходів у маркетингу, враховуючи вплив 

інновацій, цифровізації та глобальних ринкових тенденцій, а 

також на розвиток навичок використання новітніх інструментів 

маркетингу в умовах динамічного середовища.  

Метою курсу є формування комплексних знань та 

навичок розробки інноваційних маркетингових стратегій, що 

відповідають умовам сучасної економіки, а також розвиток 

здатності аналізувати й оцінювати їх ефективність у 

конкурентному середовищі.  

Завдання курсу:  

Для засвоєння програмного матеріалу передбачені 

індивідуальні та групові завдання, що охоплюють:  

• аналіз сучасних теорій маркетингу в інноваційній 

економіці.  

• дослідження впливу цифрових інструментів і технологій 

на маркетингові стратегії.  

• вивчення глобальних тенденцій розвитку ринків.  

• виконання практичних кейсів із застосуванням сучасних 

маркетингових інструментів.  

• опрацювання наукових публікацій, періодичних видань 

та спеціалізованих ресурсів.  

Здобувач повинен знати:  

• основи сучасної парадигми маркетингу в інноваційній 

економіці.  
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• вплив інновацій та цифрових технологій на маркетингові 

процеси.  

• методи аналізу ринку в умовах цифровізації.  

• принципи розробки маркетингових стратегій на основі 

інновацій.  

• глобальні тенденції в маркетинговій діяльності.  

Здобувач повинен вміти:  

• аналізувати інноваційні підходи та сучасні моделі 

маркетингу.  

• розробляти маркетингові стратегії із врахуванням впливу 

інновацій.  

• використовувати цифрові інструменти для аналізу 

ринкових тенденцій і поведінки споживачів.  

• планувати та впроваджувати інноваційні маркетингові 

проєкти.  

• оцінювати ефективність маркетингових кампаній у 

динамічному середовищі.  

Цей курс спрямований на поглиблення розуміння 

сучасних викликів маркетингової діяльності в умовах 

інноваційної економіки, розвиток критичного мислення, 

креативності та здатності до прийняття стратегічних рішень. 

Самостійна робота здобувачів вищої освіти ступеня 

«доктор філософії» у межах дисципліни «Сучасна парадигма 

маркетингу в умовах інноваційної економіки» передбачає 

ґрунтовне опрацювання теоретичних аспектів сучасного 

маркетингу, аналіз наукових джерел, досліджень та нормативно-

правових документів, що регулюють інноваційну діяльність у 

сфері маркетингу. 

Контроль засвоєння знань здійснюється шляхом 

тестування, виконання індивідуальних завдань, підготовки 

аналітичних звітів та підсумкових оцінювань. 
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Самостійне опрацювання матеріалу сприяє розвитку 

аналітичного мислення, здатності працювати з великими 

масивами даних, критично оцінювати маркетингові стратегії та 

адаптувати інноваційні підходи до вирішення реальних бізнес-

завдань у сфері сучасного маркетингу. 
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2. МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ 

РОБОТИ 

Тема №1. Сутність маркетингової парадигми в умовах 

інноваційної економіки 

Питання теми: 

1. Взаємозв’язок розвитку концепції маркетингу та ринку 

інновацій̆.  

2. Сутність маркетингу співпраці як новітньої концепції на 

ринку інновацій̆.  

3. Визначення понять «маркетинг інновацій̆» та 

«маркетингові інновації».  

4. Інноваційні погляди на склад комплексу маркетингу.  

5. Сучасні інструменти маркетингу інновацій. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть взаємозв’язок між еволюцією концепції 

маркетингу та розвитком ринку інновацій, визначивши основні 

фактори, що сприяли трансформації маркетингових підходів. 

2. Проаналізуйте сутність маркетингу співпраці як 

новітньої концепції на ринку інновацій, розкривши його 

ключові принципи, механізми взаємодії та вплив на формування 

конкурентних переваг підприємств. 

3. Охарактеризуйте відмінності між поняттями 

«маркетинг інновацій» та «маркетингові інновації», спираючись 

на реальні приклади компаній, які їх застосовують. 

4. Обґрунтуйте необхідність перегляду традиційного 

маркетингового комплексу в умовах інноваційної економіки, 

визначивши, які елементи зазнали найбільших змін та чому. 

5. Оцініть ефективність сучасних інструментів маркетингу 

інновацій, проаналізувавши їхню роль у просуванні 

високотехнологічних продуктів і залученні інвестицій. 
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Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 3; 7; 8; 

11] 

Тема №2. Інновації як ключовий чинник поширення 

сучасної парадигми маркетингу в Україні 

Питання теми: 

1 Сутність маркетингу інновацій̆ та інноваційного 

маркетингу.  

2. Детермінанти формування інноваційної економіки.  

3. Мезо-, мікро- та внутрішнє середовище розвитку 

інноваційного маркетингу. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть сутність маркетингу інновацій та 

інноваційного маркетингу, визначивши їхні спільні риси та 

ключові відмінності у підходах до просування продуктів. 

2. Проаналізуйте основні детермінанти формування 

інноваційної економіки в Україні, звертаючи увагу на державну 

політику, рівень цифровізації та вплив глобальних тенденцій. 

3. Охарактеризуйте мезо-, мікро- та внутрішнє 

середовище розвитку інноваційного маркетингу, визначивши 

їхній вплив на діяльність підприємств у сфері інновацій. 

4. Обґрунтуйте значення інноваційного маркетингу для 

розвитку конкурентоспроможності українських компаній, 

спираючись на успішні кейси з вітчизняного ринку. 

5. Оцініть перспективи поширення сучасної маркетингової 

парадигми в Україні, запропонувавши стратегії адаптації 

інноваційних маркетингових підходів до особливостей 

національного ринку. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [5; 6; 8; 

10; 12] 
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Тема №3. Роль інновацій у створенні системи ефективного 

маркетингу на підприємстві 

Питання теми: 

1. Роль інновацій̆ у посиленні клієнтоорієнтованості 

підприємств.  

2. Завдання елементів інноваційного маркетингу на 

підприємстві.  

3. Першочергові потреби підприємства для втілення 

сучасної парадигми маркетингу.  

4. Дії підприємства щодо впровадження інноваційного 

маркетингу. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть вплив інновацій на формування 

клієнтоорієнтованої моделі підприємства, визначивши ключові 

технології та стратегії, що підсилюють взаємодію з клієнтами. 

2. Проаналізуйте завдання основних елементів 

інноваційного маркетингу на підприємстві, розкривши їхню 

роль у створенні ефективної маркетингової стратегії. 

3. Охарактеризуйте першочергові потреби підприємства 

для впровадження сучасної парадигми маркетингу, визначивши 

можливі бар’єри та шляхи їх подолання. 

4. Обґрунтуйте дії підприємства, необхідні для успішного 

запровадження інноваційного маркетингу, включаючи підходи 

до адаптації персоналу, цифрової трансформації та розвитку 

нових каналів комунікації. 

Перелік рекомендованих джерел інформації: [1; 4; 7; 9; 

19] 
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Тема №4. Інтегрований маркетинг інноваційного 

підприємства 

Питання теми: 

1. Поняття системи інтегрованого маркетингу.  

2. Інтегрований̆ маркетинг як складова інноваційного 

маркетингу.  

3. Особливості інтегрованого маркетингу.  

4. Завдання інтегрованого маркетингу. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть сутність системи інтегрованого маркетингу, 

визначивши її основні компоненти та роль у комплексному 

просуванні інноваційного підприємства. 

2. Проаналізуйте взаємозв’язок інтегрованого маркетингу 

та інноваційного маркетингу, розглянувши їхні спільні та 

відмінні риси. 

3. Охарактеризуйте особливості інтегрованого маркетингу 

в умовах інноваційної економіки, звертаючи увагу на 

використання цифрових технологій, персоналізованих 

комунікацій та автоматизованих рішень. 

4. Обґрунтуйте основні завдання інтегрованого 

маркетингу на підприємстві, визначивши його вплив на 

управління брендом, комунікаційні стратегії та залучення 

клієнтів. 

5. Оцініть практичну реалізацію інтегрованого маркетингу 

на прикладі конкретної компанії, визначивши ключові 

інструменти та результати їх застосування. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [3; 6; 8; 

11; 18] 
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Тема №5. Роль внутрішнього маркетингу у формуванні 

маркетингової системи інноваційного підприємства 

Питання теми: 

1. Сутність, завдання і порядок розроблення внутрішнього 

маркетингу.  

2. Внутрішній маркетинг і управління кадрами.  

3. Інформаційна система внутрішнього маркетингу.  

4. Прямі інструменти внутрішнього маркетингу.  

5. Непрямі інструменти внутрішнього маркетингу. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть сутність, основні завдання та порядок 

розроблення внутрішнього маркетингу, визначивши його 

значення для ефективного функціонування інноваційного 

підприємства. 

2. Проаналізуйте взаємозв’язок внутрішнього маркетингу 

та управління кадрами, обґрунтувавши, як маркетингові підходи 

сприяють мотивації персоналу, підвищенню продуктивності та 

корпоративній лояльності. 

3. Охарактеризуйте інформаційну систему внутрішнього 

маркетингу, розглянувши ключові канали комунікації, методи 

збору та аналізу даних, що забезпечують ефективну взаємодію 

всередині підприємства. 

4. Обґрунтуйте значення прямих інструментів 

внутрішнього маркетингу, визначивши їхню роль у розвитку 

корпоративної культури, навчанні персоналу та підвищенні 

залученості працівників. 

5. Оцініть ефективність непрямих інструментів 

внутрішнього маркетингу, дослідивши, як корпоративний імідж, 

соціальна відповідальність і бренд роботодавця впливають на 

формування позитивного робочого середовища. 
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Перелік рекомендованих джерел інформації:  [5; 8; 10; 

15; 18] 

Тема №6. Цифрові маркетингові платформи 

Питання теми: 

1. Основні платформи для цифрового маркетингу.  

2. Інтеграція цифрових інструментів у маркетингові 

стратегії.  

3. Вплив соціальних медіа на маркетингову діяльність. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть основні цифрові маркетингові платформи, 

порівнявши їхні можливості, цільові аудиторії та ефективність 

для різних типів бізнесу. 

2. Проаналізуйте особливості інтеграції цифрових 

інструментів у маркетингові стратегії, визначивши ключові 

переваги та виклики їхнього використання в умовах 

інноваційної економіки. 

3. Охарактеризуйте роль соціальних медіа у 

маркетинговій діяльності, проаналізувавши, як вони впливають 

на споживчу поведінку, бренд-комунікації та лояльність 

клієнтів. 

4. Обґрунтуйте вибір цифрових платформ для просування 

інноваційного продукту на ринку, визначивши оптимальну 

комбінацію інструментів для досягнення стратегічних цілей 

підприємства. 

5. Оцініть ефективність використання соціальних медіа в 

маркетингових кампаніях, дослідивши реальні кейси успішних 

брендів і їхні методи взаємодії з аудиторією. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [3; 4; 6; 7; 

10] 
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Тема №7. Маркетинг в умовах індустрії 4.0 

Питання теми: 

1. Вплив Індустрії 4.0 на маркетинг.  

2. Використання штучного інтелекту та автоматизації в 

маркетингу.  

3. Нові моделі взаємодії з клієнтами в умовах Індустрії 

4.0. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть вплив Індустрії 4.0 на маркетинг, 

визначивши, як цифровізація, автоматизація та інтелектуальні 

технології трансформують маркетингові стратегії компаній. 

2. Проаналізуйте використання штучного інтелекту та 

автоматизації в маркетингу, розглянувши їхні можливості для 

персоналізації, прогнозування попиту та підвищення 

ефективності комунікацій. 

3. Охарактеризуйте нові моделі взаємодії з клієнтами в 

умовах Індустрії 4.0, зокрема використання чат-ботів, голосових 

помічників, доповненої реальності та інших інноваційних 

технологій. 

4. Обґрунтуйте доцільність впровадження Індустрії 4.0 у 

маркетингову діяльність малого та середнього бізнесу, 

визначивши можливі бар’єри та шляхи їх подолання. 

5. Оцініть ефективність інтеграції новітніх технологій у 

маркетингові процеси, розглянувши реальні кейси компаній, які 

успішно адаптувалися до Індустрії 4.0. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 3; 7; 

10; 18] 

Тема №8. Маркетинг взаємовідносин у системі 

інноваційного підприємства 
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Питання теми: 

1. Передумови виникнення та сутність маркетингу 

відносин.  

2. Особливості маркетингу відносин у порівнянні з 

традиційним маркетингом.  

3. Підходи до формування моделей та планування 

маркетингу відносин.  

4. CRM-системи як інструменти застосування маркетингу 

відносин на підприємствах. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть передумови виникнення маркетингу відносин, 

визначивши основні чинники, що сприяли його розвитку, та 

його роль у сучасному бізнес-середовищі. 

2. Проаналізуйте ключові особливості маркетингу 

відносин у порівнянні з традиційним маркетингом, визначивши 

основні відмінності у стратегіях залучення та утримання 

клієнтів. 

3. Охарактеризуйте підходи до формування моделей 

маркетингу відносин, обґрунтувавши їхню ефективність для 

різних типів підприємств та галузей. 

4. Обґрунтуйте значення CRM-систем як інструменту 

маркетингу відносин, розглянувши, як вони допомагають 

підприємствам оптимізувати взаємодію з клієнтами. 

5. Оцініть функціональні можливості популярних CRM-

систем та їхній вплив на підвищення ефективності управління 

клієнтськими відносинами. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [5; 7; 9; 

11; 19] 

Тема №9. Споживча поведінка в умовах інноваційної 

економіки 
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Питання теми: 

1. Зміни в поведінці споживачів під впливом інновацій.  

2. Роль технологій у формуванні споживчого досвіду.  

3. Вплив персоналізації та автоматизації на рішення 

споживачів. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть основні зміни у поведінці споживачів, 

спричинені інноваціями, визначивши, як нові технології 

впливають на процес ухвалення рішень та споживчі уподобання. 

2. Проаналізуйте роль сучасних технологій у формуванні 

споживчого досвіду, розглянувши, як доповнена реальність, 

штучний інтелект та цифрові платформи змінюють взаємодію 

брендів із клієнтами. 

3. Охарактеризуйте вплив персоналізації та автоматизації 

на рішення споживачів, визначивши, як алгоритми 

рекомендацій, Big Data та AI-маркетинг формують купівельну 

поведінку. 

4. Обґрунтуйте переваги та ризики використання 

автоматизованих маркетингових рішень у впливі на споживачів, 

дослідивши етичні аспекти збору та використання персональних 

даних. 

5. Оцініть ефективність персоналізованих маркетингових 

кампаній, проаналізувавши реальні кейси компаній, що 

використовують індивідуальний підхід до клієнтів через 

технології та big data. 

Перелік рекомендованих джерел інформації:  [1; 6; 8; 

10; 17] 

Тема №10. Маркетингова стратегія підприємства в рамках 

сучасної парадигми маркетингу 
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Питання теми: 

1. Підходи до формування стратегії підприємства у 

контексті інноваційного маркетингу.  

2. Поняття «інноваційна стратегія» та «стратегія 

інноваційного маркетингу».  

3. Елементи стратегії підприємства у парадигмі сучасного 

маркетингу.  

4. Характеристика моделей стратегічного маркетингу на 

засадах холізму.  

5. Узагальнена модель реалізації стратегії інноваційного 

маркетингу. 

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть основні підходи до формування стратегії 

підприємства у контексті інноваційного маркетингу, 

визначивши їхню роль у підвищенні конкурентоспроможності 

бізнесу. 

2. Проаналізуйте поняття «інноваційна стратегія» та 

«стратегія інноваційного маркетингу», визначивши ключові 

відмінності та сфери застосування кожного підходу. 

3. Охарактеризуйте основні елементи стратегії 

підприємства у парадигмі сучасного маркетингу, пояснивши 

їхню взаємодію та значення для досягнення маркетингових 

цілей. 

4. Обґрунтуйте застосування моделей стратегічного 

маркетингу, заснованих на холістичному підході, розглянувши 

їхні переваги та можливості адаптації до різних ринкових умов. 

5. Оцініть узагальнену модель реалізації стратегії 

інноваційного маркетингу, розробивши алгоритм її 

впровадження для підприємства в умовах динамічного ринку. 

Перелік рекомендованих джерел інформації: [2; 3; 5; 7; 

18] 
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Тема №11. Брендинг в умовах інноваційної економіку 

Питання теми: 

1. Особливості брендингу в умовах швидких змін ринку.  

2. Управління брендом на інноваційних ринках.  

3. Бренд та його роль у створенні конкурентних переваг.  

Завдання для самостійної роботи: 

1. Дослідіть особливості брендингу в умовах швидких 

змін ринку, визначивши основні виклики, з якими стикаються 

компанії, та стратегії адаптації брендів до динамічного 

середовища. 

2. Проаналізуйте ключові підходи до управління брендом 

на інноваційних ринках, дослідивши, як технології, цифрові 

комунікації та персоналізація впливають на бренд-менеджмент. 

3. Охарактеризуйте роль бренду у створенні конкурентних 

переваг підприємства, розглянувши, як сильний бренд може 

впливати на лояльність споживачів, цінову політику та ринкову 

позицію. 

4. Обґрунтуйте необхідність впровадження інноваційних 

підходів до брендингу, проаналізувавши реальні кейси 

компаній, що успішно адаптували свої брендові стратегії до 

умов інноваційної економіки. 

5. Оцініть ефективність сучасних методів формування 

бренду, порівнявши традиційні та інноваційні інструменти 

брендингу та визначивши їхній вплив на споживче сприйняття. 

Перелік рекомендованих джерел інформації: [1; 4; 7; 9; 

19] 
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